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CAPITOLUL |

Conturarea designului grafic ca domeniu
independent in cadrul artelor plastice

I.1.Introducere — date preliminare

Titlul subiectului ce urmeaza a fi prezentat doreste sa sugereze nasterea
ori desprinderea unei noi discipline din cadrul artelor plastice. Artele plastice sunt
un domeniu care are drept suport de prezentare, comunicarea vizualda.Acest suport
presupune existenta unui emitator, a unui receptor si a unui limbaj de comunicare
inteles de ambele parti. Primele incercari de comunicare si pastrare a unei informatii
prin intermediul limbajului vizual au aparut in istoria timpurie a omenirii prin
intermediu picturilor rupestre'. Picturile rupestre, superbe esentializari vizuale ale
realitatii inconjuratoare, aflate la granita dintre imagine si simbol, sunt, practic, debutul
artelor plastice. Exagerand putin, putem considera ca acest moment este totodata
si inceputul graphic designului deoarece imaginile realizate aveau o conotatie, o
»functie” exacta. Am spus exagerand, deoarece, de-a lungul istoriei artelor, intalnim
uneori lucrari ce pot fi catalogate ca apartindnd graphic designului, insa conturarea
acestuia ca domeniu aparte apare la sfarsitul secolului XIX si inceputul secolului XX.

Inainte de a ne apropia de aceasti istorie, consider necesari incercarea de a
defini expresia de design grafic. Termenul ,,grafic” provine din greaca veche — graphos
inseamna scriere, desenare, schitare — si desemneaza componenta informatiei
vizuale, care, de cele mai multe ori, apare sub forma unor semne, simboluri, chiar
imagini cu aspect mai mult sau mai putin fidel realitatii si, nu in ultimul rand, pachete
de text. Etimologia termenului ,,design” ne duce spre latina clasica unde de- insemna
in afara, iar signum insemna semn sau marcaj. Design se refera la structurarea
informatiei grafice utilizind anumite legi si ratiuni compozitionale. Intotdeauna
designul urmareste un anumit concept/idee care trebuie comunicata cit mai clar pe
cale vizuala. Daca, in cazul semnelor si imaginilor, artistul-designer are la dispozitie
un intreg arsenal, necesar a starni emotii si sentimente diverse in fiinta privitorului,
in cazul textului situatia este mai restrictiva. Tntr—adevér, un text comunica mult
mai precis o anumita idee, dar el determina anumite limitari care ar putea dauna
proiectului. Mai precis, inflexiunile unei expresii comunicate verbal pot fi cu totul
pierdute in cazul textului tiparit. Acesta este motivul pentru care au aparut variatiile
de forma, dimensiune si aranjament ale textului in relatie cu celelalte elemente de
pe suportul grafic. Nu intimplator am adus in discutie aceasta problematica, ea fiind
o componenta importanta aparuta la sfarsitul secolului XIX, care delimiteaza arta
plastica de design.
| Este vorba in special despre picturile de la Altamira, Lascaux, Tassili si Australia.
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In plan conceptual, mesajul designerului este expresia dorintelor clientului
care plateste pentru aceasta. lata o deosebire majora de arta plastica pura, angajata
intr-o altfel de relatie cu societatea. De asemenea, arta are la baza ideea de unicat,
pe cand tehnica multiplicarii,a reproducerii proiectului original da anvergura graphic
designului.

Ideea de comunicare, de publicitate nu este noua si nu apartine timpurilor
moderne. Intorcindu-ne in timp, putem descoperi acest concept inci din secolul
XV.1n acea perioads, mesajul era transmis pe cale verbal-auditivi prin intermediul
,strigdtorilor”, personaje care mergeau pe strazi si se opreau, in intersectii si piatete,
pentru a striga mesajele memorate. Strigdtorii anuntau noi legi date de rege ori
imparat, mesaje ale bisericii, convocari etc. Acest mod de comunicare era simplu,
direct si pe intelesul tuturor,insa avea un neajuns:informatia era ,,volatila”. Ca urmare,
in 1539, Michel Papillon introduce posterul ca inlocuitor al strigdtorilor. Ceva mai
tarziu, parizianul Théophraste Renaudot — medic protestant — deschide ,,Biroul de
adrese.Acesta era o firma care oferea informatii si scurte reclame despre diversele
companii comerciale. Datorita succesului pe care |-a avut,in 1633, el tipareste aceste
reclame, materialele sale fiind considerate primele afise publicitare.

Un secol mai tarziu, Revolutia franceza va determina schimbari sociale
menite sa amplifice publicitatea. Astfel, Franta experimenteaza libertatea presei, fapt
care ofera oportunitatea tiparirii unui volum considerabil de mesaje publicitare.
Totusi, adevarata explozie a publicitatii se desfasoara odata cu Revolutia industriala
din secolul XIX. Aceasta a jucat un rol dublu: pe de o parte, prin modernizarea
suportului tehnologic care oferea facilitati nemaiintalnite pana la acea data, iar pe de
ald parte, ca si comanditara de material publicitar.

1.2. Revolutia industriala

La sfarsitul secolului XVIII si inceputul secolului XIX are loc o dezvoltare
tehnologica fara precedent, in mai multe tari vest-europene, cu pregnanta mare in
Anglia. Acest fenomen se va numi Revolutia Industriald, si va avea implicatii majore in
viata socio-economica si culturala a vremii respective. Ca si importanta, Revolutia
industriala poate fi comparata cu alcatuirea primei ferme agricole sau a primului
orag-stat.

Problematica aparitiei Revolutiei industriale tocmai in Europa este intens
dezbatuta. Motivele care au facut ca acest eveniment major sa ia nastere aici si
nu in alta parte sau in alta perioada sunt diverse si controversate. La acea vreme,
Europa si China se aflau intr-un oarecare echilibru de dezvoltare din punct de
vedere economic, cultural si tehnologic. Argumentele aduse in favoarea Europei
sunt existenta-abundenta materiei prime si a carbunelui aproape de viitoarele centre
industriale, si, de asemenea, aprovizionarea cu diverse produse aduse din Lumea
Nou3’. Pe de alta parte, China apare ca o societate mai conservatoare gasita intr-un

2 Putem considera aceasta carte de adrese ca fiind prima Carte Galbena din istorie.
3 Argumentatia se bazeaza pe cartea Great Divergence scrisa de Kenneth Pomeranz.
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echilibru intre cererea pietei si capacitatea manufacturilor si a producatorilor bazati
pe metode traditionale*.

Daca insa luam in considerare climatul economico-bancar putem distinge
cateva deosebiri care fac o mare diferenta intre cele 2 regiuni. De exemplu venitul
pe cap de locuitor in Europa se situa undeva in jurul valorii de 1500 de dolari, cu o
crestere semnificativa in Anglia — 2000 de dolari, iar China se situeaza la mai putin
de o treime din acest venit — 450 de dolari®. Un alt indice important care determina
disponibilitatea lichiditatilor pe piatd, este dobanda bancara. In Europa ea se situeazi
in jurul valorii de 5% pe cand China impune o dobanda de aproape 30%. Ca ultim
argument, nu insa si cel de pe urma, constatam o deosebire majora intre sistemul
religios iudeo-crestin din Europa, orientat pe persoana individuala, si curentele
spirituale din societatea chineza — Legalism, Taoism, Confucianism, Budism, care erau
orientate pregnant pe relatiile interpersonale. Familia era mai importantd decat
individul, iar pentru problemele prezente solutia era privirea in trecut sau speranta
in viitor. lata de ce, in China, industrializarea apare cu o anumita intarziere.

India se afla si ea printre tarile extrem de dezvoltate la acea perioada
insa graitoare este fraza unui istoric indian¢ ,,Capitalul menit sa sustina Revolutia
Industriala din India a sustinut Revolutia Industriala din Anglia”.

Revenind la Europa mai amintim ca Renasterea a fost o perioada infloritoare,
de mari deschideri’, iar Reforma cu a sa miscare protestanta a constituit un imbold
pentru progres. De asemenea, ,,Revolutia Stiintificd”, inceputa cu mult timp in urmas ia
o mare amploare in perioada luiVoltaire (1600) in special in domeniile fizicii, chimiei,
biologiei si astronomiei.

Inainte de a ne referi la Anglia, mai amintim ci in 7 noiembrie 1623 se
pun bazele legale ale unui tratat economico-financiar pentru o piata internationala
comuna care privea si coloniile engleze si olandeze.

Principalele argumente pentru initierea Revolutiei Industriale in Marea
Britanie sunt, pe de o parte, resursele financiare si de materie prima pe care aceasta
le primea din coloniile sale, iar pe de alta parte, profiturile obtinute din comertul
cu sclavi. Acest ultim argument este controversat, deoarece se afirma ca bugetul
Angliei era suplimentat doar cu 5% de comertul cu sclavi, ins, indirect, avantajul era
mult mai mare’

Economia Marii Britanii, bazata pe manufacturi, incepe prin 1700, datorita

I

4 |deea este dezbatutd mai pe larg de catre Benjamin Elman si ,,California school” de orientare istorica,
fondata de Jack Goldstone.

5 Valorile exprima venitul anual al unui locuitor, convertit in valoarea dolarilor actuali.

6 Istoric de orientare marxista Rajni-Palme Dutt, publica aceasta idee in lucrarea ,,India astazi” — 1947
n paginile referitoare la colonialismul britanic.

7 Luam in considerare exemplul lui Leonardo da Vinci, un adevarat inventator care s-ar fi situat extrem
de bine in plin avant industrial.

8 in 1543 Nicolaus Copernicus scrie cartea De revolutionubus orbiumcoelestium .

9 Prin 1840 sudul Statelor Unite producea 60% din bumbacul din lume, iar Marea Britanie beneficia de
70% din aceasta productie.
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argumentelor expuse anterior, sa treaca la productia mecanizata, primul domeniu
care se preta la aceastd tranzitie a fost industria textilelor. Richard Arkwright
inventeaza un sistem de toarcere a bumbacului pe baza fortei apei, pe care il
patenteaza in 1783. Imediat vor aparea zeci de astfel de mori de bumbac, gata sa
preia productia venita din colonii.

A doua mare inventie a fost motorul cu aburi® care, initial, a fost utilizat in
mine insa mai tarziu si-a gasit nenumarate intrebuintari in alte de industrii.

Un alt domeniu care cunoaste o mare amploare este industria metalurgica,
care prin noile inovatii va putea produce materia prima necesara altor domenii.

lluminatul cu gaz este, de asemenea, de o insemnatate majora pentru acea
perioada, alaturi de dezvoltarea transporturilor. Acum se pun bazele unor retele de
cai ferate, sosele si chiar canale navigabile.

Ca rezultate imediate, intreg acest ansamblu de evenimente care se cheama
Revolutia industriala, genereaza premisele formarii societatii de consum, iar ca
structura sociald ia nastere o larga patura sociald de mijloc, care, treptat, va inlocui
nobilimea de altddata. Evident, nasterea unei clase de mijloc capabile sa cumpere
produsele tinerelor industrii va genera automat nevoia unei publicitati menite sa
ajute aceasta noua piata.

Forta aburului este introdusa si in domeniul tipografic unde randamentul si
viteza de tiparire cresc simtitor, ducind la scaderea costurilor. Dar o inventie venita
de peste hotarele Angliei avea sa schimbe cu totul fata graficii comerciale de pana
atunci.

1.3.Aloys Senefelder si inventarea litografiei

Spre sfarsitul secolului XVIII (conform calendarului Gregorian), mai exact
in 1796', este inventata tehnica litograficd de catre Alois Senefelder, actor de
origine ceha. Importanta acestei noi tehnologii consta in posibilitatea multiplicarii
rezultatului creatiei plastice, intr-un numar mare de exemplare. Potentialul enorm,
ascuns in spatele acestei inventii, este tocmai diseminarea pe scara larga a unor
lucrari/imagini care pana atunci erau rezervate doar unui numar mai restrans de
privitori.

Aloys Johann Nepomuk Franz Senefelder se naste la Praga in 1771,
ca fiu al unui actor destul de renumit la acea vreme. Destinul sau nu se leaga aparent
de domeniul tipografiei sau cel artistic, el fiind trimis la Ingolstadt sa studieze dreptul.
Moartea tatdlui sau il readuce acasa unde va trebui sa-si intretina familia, revenind
la vechea sa pasiune — teatrul. Devine actor si de asemenea scrie o piesa de succes
Cunoscdtorul fetelor. Problemele financiare intdmpinate cu ocazia noii sale piese de
teatru'? il determina sa experimenteze o noua tehnica de tiparire. Treptat, Senefelder

10 James Watt este cel care inventeaza motorul cu combustie externa avand ca forta motrice aburul,
iar carbunele ca si combustibil.

I 1Anul in care Carl Gauss gaseste formula de constructie a poligoanelor regulate cu ajutorul
compasului si echerului.

12 Piesa se cheamad ,,Mathilde von Altenstein”, iar incercarea de a o tiparii i-a creat mari datorii
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isi perfectioneaza tehnica® atat din punct de vedere tehnologic, cat si chimic, dandu-i
denumirea de tiparire chimica sau tiparire cu piatra in anul 1796.Termenul adoptat
pe scara larga este, totusi, cel de litografie si provine, nu intamplator, din franceza.
Este primul proces planografic de tiparire, celelalte sisteme utilizind fie relieful, fie
gravura pentru placile de tipar.

Tehnica litografica'* mai era numita si tiparire chimica deoarece se baza
pe diverse substante chimice care urmareau principiul nemiscibilitatii dintre ulei si
apa. Procesul de tiparire era urmatorul: dupa ce imaginea era transferata pe placa
(o piatra plana si foarte bine slefuitd) prin intermediul unor substante pe baza de
ulei (substante hidrofobe), era aplicata o emulsie de guma arabica si acid, ea aderand
doar la suprafetele neuleioase. Rolul acestei emulsii era de a genera un strat de
saruri care intrau adanc in porii pietrei in zonele neacoperite. Dupa aceastd etapa,
piatra era curatata de toate emulsiile si mediile uleioase, cu ajutorul unei substante
numiti terebentini. In momentul tipiririi piatra era udata, stratul de sare retinand
in mod natural apa. Datoritd acestei retentii de apa, cerneala, cu un continut mare
de lipide era respinsa de aceste zone, insd adera de celelalte, care reprezentau exact
desenul init,:ial.in final, cu ajutorul unei prese, cerneala era transferata de pe piatra
pe hartie, rezultind o imagine in oglinda fata de cea de pe placa.

Vom face, in cele ce urmeaza, o analizd a acestor materiale enumerate
anterior.

In primul rind piatra din care erau manufacturate plicile pentru tipar nu
era o piatra oarecare. Este vorba de o roca sedimentara care avea la baza calciul
si care are numele generic de calcar — CaCO,. Aceastd saturatie mare de calciu
provine fie din cochiliile organismelor marine sedimentate pe fundul fostelor mari
fie din filtrarea solului de apele subterane. La origine aceasta roca este complet alba
insa ca urmare a impuritatilor — siliciu, minereu de fier; microorganisme etc. — ea
poate primi diferite nuante. Roca este relativ usor solubild/dizolvabila de apa sau
acizi naturali.

Substantele de baza uleioase sunt nenumarate insd litografia necesita
uleiuri bogate in lipide datorita rezistentei lor atat la apa cat si la acizi. Lipidele sunt
compusi organici care au la baza hidrocarburi si sunt caracterizate de proprietati
solvabile foarte complicate.

Guma arabica este un produs natural numit si guma de acacia provenind
din doua plante/arbusti subsaharieni — Acaccia Senegal si Acacia Seyal. Este un produs
folosit si in industria alimentara deoarece este comestibil si,de asemenea in industria
farmaceutica, in special ca liant. Datorita faptului ca este usor dizolvabil in apa este
folosit in producerea culorilor de apa unde joaca rol de liant si omogenizator intre
pigment si apa. De asemenea, dupa ce culoarea este depusa pe hartie, apa se evapora

financiare.
13 Tmpreuni cu familia de muzicieni Andre.
14 Etimologia termenului imbina doud cuvinte provenite din greaca veche: lithos inseamna piatra /
graphé inseamna scriere cu linii, desenare.
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iar guma arabica va fixa pigmentul cromatic pe suprafata depusa. In litografie guma
arabica este amestecatd cu acid fosforic in concentratii diferite, pentru a genera
diverse tonalitati de gri.

Emulsia este o combinatie intre doua substante care in mod natural sunt
imiscibile (ex.apa si ulei). Cele doua substante trebuie amestecate pentru a forma o
emulsie care, de cele mai mult ori, este instabild, adica tinde sa revina la starea initiala,
deci substantele sa se separe. De aceea, de obicei se adauga o noua substanta, numita
surfactant, care are rolul de a tine emulsia omogena.

lata cum, un actor cu studii in drept ajunge sa creeze una din cele mai
importante inventii care va marca puternic arta plastica si, de asemenea, va servi
ca suport extrem de util graficii publicitare. Un argument pentru valoarea acestei
inventii deosebite este pastrarea si utilizarea pana in zilele noastre a acestei tehnici
de lucru in domeniul artelor vizuale.

Odata cu adoptarea litografiei pe scara larga,Aloys Senefelder scrie o carte/
manual cu titlul Inventarea litografiei. Autorul publica cartea in 1817, iar continutul
este o frumoasa impletire intre viata si inventia sa.

Dupa cum am vazut, tehnica descrisa anterior permite realizarea unor
reproduceri monocrome. De aceea, odata perfectionata aceasta metoda, Senefelder
incepe, prin 1800, s3 experimenteze introducerea culorii si prevede perfectionarea
acestei tehnologii care va fi capabild sa reproduca pana si picturi. Procesul se baza
pe utilizarea unei placi pentru fiecare culoare in parte, iar dificultatea consta in
mentinerea placilor perfect aliniate. Cromolitografia se leaga insa de un alt nume
celebru — Godefroy Engelman. Nascut intr-un oras de la granita Frantei cu Germania
si Elvetia, Engelman urmeaza cursuri de pictura si desen in atelierul lui Jean Baptiste
Regnault. Interesat de tehnica litografica, el face o calatorie in Germania pentru a
studia, direct de la surs3, acest nou mediu de tiparire. Imediat ce se intoarce acasa,
fondeaza ,,La Société Lithotypique de Mulhouse” si incepe perfectionarea procesului de
tiparire color, obtinand, in 1837, un brevet de inventie englez pentru cromolitografie
in urma unor rezultate excelente.

Engelman fondeaza la Paris, compania ,,Engelmann et Graf”. De pe portile
acestei companii ies un mare numar de litografii de cea mai buna calitate, Engelman
fiind cunoscut pentru lucrarile sale cu subiecte pitoresti comandate de Baronul
Isidore Justin Séverin Taylor.

La inceput, cromolitografiile erau destul de limitate ca si cromatica, utilizand
in general tente plate, dar, ulterior, ele au evoluat ca si complexitate. Astfel, nu era
neobisnuit ca pentru o litografie color pregatirea placilor, care depaseau de multe
ori 20-25 de buciti, sa dureze luni intregi.

La scurt timp dupa brevetarea tiparului color bazat pe placi de calcar,
procesul este importat in America, unde in 1840 apare prima litografie color —
portretul Reverendului FW.P.Greenwood — realizati de William Sharp. in aceasta
zond inceputurile litografice se leaga de reproducerea picturilor care, astfel, puteau
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decora casele clasei de mijloc, fard un mare efort financiar. Mai tarziu insa, odata cu
inceputul Epocii victoriene, cromolitografia migreaza treptat din domeniul artelor
plastice, spre a servi scopurilor publicitare sau ilustratiei de carte. Ea incepe sa
fie folosita Tn reproducerile din cataloagele de arta, dar, in scurt timp, se extinde
in domeniul posterului, al ilustratiei de carte pentru copii sau carte de medicina.
Amploarea pe care o ia cromolitografia in America face sa apara termenul descriptiv
de ,,cromocivilizatie”, cu privire la societatea americana.

Paralel cu aceasta tehnica, inventatorul german Friedrich Gottlob Koenig
impreuna cu ceasornicarul Andreas Friederich Bauer se muta in Anglia la inceputul
secolului XVIII si perfectioneaza o noua masina de tipar de mare viteza, care a fost
patentata in 181 1. Calitatea acestei masini il determina pe John Walter, directorul
de atunci de la ziarul The Times, sa treaca tirajul, incepand din 29 noiembrie 1814,
pe aceasta tiparnita.

Pe aceeasi linie inovatoare se gaseste si inventatorul, de asemenea german,
Ottmar Mergenthaler, care este considerat un al doilea Guttenberg. Masina inventata
de el este, capabila sa plaseze usor si rapid literele ce urmau a fi tiparite. Nascut in
Baden-Waurttenberg in 1854, ca al treilea fiu al unui profesor, el urmeaza ucenicia
intr-un atelier de ceasornicar dupi care pleaci in America, in Baltimore, in 1872.1n
1886 inventeaza Linotype's, o masina ce permitea unui operator sa plaseze automat
literele si cifrele ce urmau sa faca parte dintr-un text. Mergenthaler moare, din
pacate in 1899 de tuberculoza, iar oficialitatile orasului Baltimore dau numele sau
liceului Vocational Technical Senior High School .

Din cele expuse anterior, putem sa tragem cateva concluzii referitoare la
climatul economic-industrial din Europa si in special cel din Marea Britanie:

—  Revolutia Industriald a generat, prin inventiile sale, o modificare

majora in modul de viata si de lucru al oamenilor;

—  notiunea de productie in serie primeste o noua conotatie datorita

mecanizarii si automatizarii;

—  forta aburului conferda o mare mobilitate populatiei prin extinderea

retelei de cai ferate si chiar aparitia, putin mai tarziu, a automobilului;

—  piata de desfacere a bunurilor se amplifica considerabil datorita

productiei;

—  tehnologiile necesare multiplicarii materialului vizual au avansat

suficient ca sa preia nevoile comerciale.

Toate aceste fenomene sunt in masura sa genereze sau sa amplifice o noua
trebuinta, o noua functie absolut necesara comertului — publicitatea. Publicitatea,
evident, nu s-a nascut in acest moment, ea existand sub diverse forme cu mult
timp Tnainte, dupa cum am mentionat deja la inceputul acestui capitol. Ins3 acum
este momentul in care publicitatea incepe sa fie practicata sistematic, prima sa
forma de expresie fiind designul grafic, sau cum a fost numita la vremea respectiva,

15 masina proiectata de Merghenthaler a functionat pana prin anii ’70, deci aproape un secol
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grdfica comerciald. Termenul comercial stabilea o ierarhie in care artele traditionale
primau, grafica comerciala fiind aservita intereselor economice, si deci inferioara
ca exprimare. Treptat, insa, vom vedea cum grafica comerciala se va constitui in
domeniul major pe care azi il numim graphic design, si nu mai contine nimic peiorativ
in denumire.

1.4. William Morris si miscarea Arts and Crafts

Nu intdmplator, una dintre primele scoli de design apare tocmai in Anglia
in 1837,

Inainte de acest an, instruirea viitorilor graficieni insarcinati cu publicitatea
apartinea diferitor ghilde sau asociatii, dar noua piata de desfacere cere un proces
organizat si bine pus la punct de invatare a meseriei care tocmai capata un statut si
o forma oficiala. Astfel, la Londra, se pun bazele ,,South Kensington System” unde
Anglia deschide portile primei scoli de design.Viitorii designeri erau invatati in aceste
scoli probleme legate de estetica, diverse tehnici artistice, si nu Tn ultimul rand
ornamentica — disciplind extrem de importanta la vremea respectiva, in comparatie
cu perioada actuala cand ea si-a diminuat extrem de mult ponderea in produsul
final. Ca promotori ai acestei scoli fi amintim pe Henry Cole”, Owen Jones, William
Morris si John Ruskin. Dintre acestia William Morris a fost, poate, cel mai important
promotor, a carui influentd se simte si pe continent, in special prin intermediul
miscarii Arts and Crafts, pe care o promoveaza cam de prin 1880-1890. Activitatea
lui se regaseste atat in designul grafic, ct si in cel textil si de mobilier. Filonul creativ
se trage din arta si estetica medievala, fiind un adept al motivelor si cromaticii
naturale. Spre sfarsitul vietii, el pune bazele,impreuna cu Cobden Sanderson, editurii
Kelmscott Press,in Hammersmith — Londra. Din aceasta editura vor iesi 53 de titluri,
totalizind un numar de 69 de volume. Kelmscott Press s-a dorit a fi o editura de lux,
unde William Morris a putut sa Tsi etaleze plenar calititile de designer. Exigentele
estetice ale editurii urmau un set de concepte bine definite:

—  caracterul de litera trebuia sa fie clar si bine definit — pentru aceasta
Morris creeaza fontul Roman, inspirat din cartile tipografului venetian
de origine franceza Nicolaus Jenson din secolul XV

— ilustratiile respecta de preferinta tehnica gravurii in lemn

—  marginile paginilor sunt puternic decorate cu ornamente de inspiratie
medievala

— initialele fiecarui capitol sunt in realitate niste lucrari de artd in
miniatura

Toate aceste elemente, aldturi de atenta alegere a hartiei si cernelii fac din

volumele iesite de pe portile Kelmscott Press adevarate capodopere, fiind asemanate

16 1837 este anul in care se semneaza actul de abolire a sclaviei.
17 Fondatorul Muzeului South Kensington care, mai tarziu, devine Victoria and Albert Museum.
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cu incunabulum?.

Revenind la miscarea Arts and Crafts, trebuie precizat ci ea a aparut
ca o miscare orientata impotriva industrializarii pe de o parte, dar si impotriva
curentelor eclectice-istoricizante' din acea perioada. Ideea promotoare in Arts and
Crafts este gisirea/crearea unui stil original, caracteristic secolului XIX. In acest
sens, personalitatea designerului devine mai importanta in procesul de creatie decat
mostenirea curentelor istoricizante. Totusi, daca ar fi sa incercim o caracterizare a
principalelor trasaturia acestei miscari,ele ar fi:influente neo-gotice, influente rustice-
populare, elemente repetitive, forme verticale, elongate. Pentru a defini si mai bine
produsele rezultate, ele contineau adeseori suprafete deliberat nefinisate, rezultand
un aspect robust si rustic. O alta trasatura importanta era negarea diviziunii muncii
asupra unui produs, ceea ce insemna ca toate componentele, inclusiv asamblarea
trebuiau executate de aceeasi persoana.

Prin noua mentalitate propusa putem spune ca Arts and Crdfts a fost
precursoarea curentelor moderniste din secolul XX, influentandu-I direct pe Henry
van de Velde si miscari cum ar fi Arta 1900 cu diversele ei variante®, sau miscarea
olandeza DeStijl. Din punct de vedere geografic miscarea trece peste ocean unde
ea va fi acceptatd mai mult ca o miscare a claselor burgheze, exemplu graitor fiind
expresia ,,tasteful middle-class home”. Rusia nu va fi nici ea lipsita de influentele Arts
and Crdfts,Victor Hartman siVictor Vastnetsov fiind promotorii acestor idei in zona
rasariteana a Europei. Dar poate cel mai indepartat colt de lume unde ajunge Arts
and Crdfts este Noua Zeenlanda prin persoana lui James Walter Chapman-Taylor,
arhitect cu precadere, dar activand si ca designer de mobilier, fotograf, artist, scriitor
si chiar astrolog.

Totusi, insistand asupra fenomenelor sociale, culturale si industriale
petrecute pe teritoriul Marii Britanii, putem avea senzatia ca restul Europei este lipsit
de importanta si inactiv, ceea ce nu este nicidecum adevarat. Aminteam anterior de
Arta 1900, punct de referintd in arta moderna a Europei si de asemenea in discursul
nostru. Dar, pand sa ajungem in acel moment vom aborda cativa artisti plastici care
au avut o contributie majora la nasterea noii discipline a designului grafic. lar aceasta
noua disciplina are ca piatra de temelie afisul. Afisul a fost primul ,,beneficiar” al
tehnicii litografice deoarece expresia vizuala a acestei forme de comunicare era usor
de rezolvat si multiplicat prin tehnica sus mentionata. Anterior, afisele se rezumau la

18 Incunabulum reprezinta o care, o foaie sau chiar o imagine, tiparita si nu obtinuta prin alte procedee,
inainte de anul 1501 in Europa.Termenul provine din latina si insemna fasa. Prima consemnare a
acestui termen cu referite la tipografie o gasim in pamfletul lui Bernhard von Mallinckrodt De ortu
et progressu artis typographicae — Despre ridicarea si progresul artei tipografice (1639) , care includea
expresia ,,typographicae incunabula”

19 eraVictoriand, nume preluat de la regina Victoria — 1837/1901 — cea mai lunga si de asemenea
benefica perioadd de domnie a unei regine in Anglia. La urcarea ei pe tron Marea Britanie era o tara
preponderent agrara si rurala, iar la moartea acesteia, tara devenise una industrializata cu centre
urbane puternice.

20 Secession, Art Nouveau, Jugendstil etc.
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pachete de text cu diverse variatii de caracter sau dimensiune.Acum ins, odata cu
perfectionarea tehnicii litografice, afisele devin pline de culoare, de imagini, desene
ori scheme tehnice, intr-un cuvant, devin o adevarata ipostaza de comunicare vizuala.
Inceputurile au fost destinate afisului cultural, vestind diverse spectacole de teatru
sau concerte, treptat insa, industria intuind potentialul comercial a Tnceput sa
acapareze noul mediu. Strazile au inceput sa fie acoperite de afise care anuntau
noi modalitati de a calatori, diferite feluri de mancare, imbracaminte, bunuri casnice
etc. in 1881, Magazine of Art declari ci ,,strazile devin adevirate galerii de arti”, in
Franta, posterul derivand din artistii plastici — pictori, graficieni — , iar in Germania,
Olanda, Anglia, Belgia, era mai apropiat de arhitecti si designerii industriali.

Folosindu-se de impactul vizual al imaginii asupra unui public care nu era
obisnuit cu arta plastica, desingerii vor acapara atentia trecatorilor prin compozitiile
propuse, cu scopul de a disemina concepte comerciale, culturale sau sociale.Trecand
insa de latura pur comerciala, posterul devine si o noua formd de arta, care se
concretizeaza in aparitia mai intdi a colectionarilor de afise, apoi in editarea de
cataloage si reviste, amintim aici Les maitres de ldffiche, in Franta, Das Plakat, in
Germania si The poster, in Anglia, iar mai apoi in achizitionarea afiselor de catre
muzee.

O relativa harta in timp si spatiu a dezvoltarii posterului si deci a designului
grafic ne aratd ca punct de plecare Japonia (care nu intrd in studiul nostru) si Franta,
urmate de Anglia, Belgia si America, iar in cele din urma, foarte tarziu, aproximativ
in perioada Jugendstil-ului, apare si Germania. Mai tarziu, prin anii "20 ai secolului
XX, Elvetia devine patria afisului. Important este de remarcat ca in unele zone
afisul va evolua extrem de diferit in secolul XX. Este vorba de China, Polonia,
Cuba si Rusia, unde criteriile artistice ori cele politice vor prima in fata celor
economic-comerciale.

Interesant de mentionat este faptul ca posterul nu s-a bucurat numai de
aprecieri, chiar din primele momente de existenta. La Londra, in 1890, Societatea
pentru verificarea abuzurilor in publicitate si-a concentrat atentia pe monitorizarea
calitatii artistice a afiselor si pe locul de amplasare a acestora.

In continuare, vom studia cazurile citorva artisti-designeri care prin aportul
lor au marcat definitoriu acest domeniu.

1.5. Afisul francez si Impresionistii

Jules Cheret (1836-1932) s-a nascut la Paris intr-o familie de artizani. A
absolvit scoala in St. Jacques dupa care devine ucenic, timp de trei ani, intr-un atelier
de litografie unde invatd meserie. La 18 ani incaseaza primii bani din vanzarea unor
schite catre un editor de muzica, apoi se decide sa plece la Londra, unde deseneaza
pentru Maple Furniture Company. Dupa 6 luni revine la Paris doar cu putini bani
castigati, insa in 1858 vinde primul sau afis pentru ,,Orphée aux Enfers”, cu 100 de
franci. Evenimentul decisiv pentru cariera lui este intalnirea cu manufacturierul
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de parfumuri Eugene Rimmel. Acesta finanteaza un atelier de litografie condus de
Cheret, primul succes fiind ,,La Biche au Bois” (1866).1n 1879 castigd o medalie de
argint la Expozitia Universala de la Paris, iar in 1889 castiga medalia de aur in cadrul
aceluiasi eveniment. Din punctul nostru de vedere,in 1889 are loc o expozitie extrem
de importanta la Théatre d’Application. Salile acestei institutii gazduiesc o expozitie
personald a lui Jules Cheret unde sunt expuse 100 de afise, litografii, pasteluri si
schite ale marelui artist. In aceasti expozitie se poate observa atit stransa legitura
pe care o are designul grafic si publicitar cu artele plastice, cat si evidentierea lui
ca domeniu individual prin cantitatea si calitatea lucrarilor prezentate. Evident,
contemporanii lui Cheret nu au trecut cu vederea acest eveniment si, in 1890,
artistul este facut Cavaler al Legiunii de Onoare, fiind declarat ,,intemeietorul unei
industrii artistice”.

In concluzie, opera lui Cheret poate fi considerati fondatoarea designului
grafic si publicitar. Jules Cheret a fost catalizatorul dintre artele plastice si tehnologia
vremii. Influentat de marii maestrii pe care i studiaza in muzee — Rubens, Watteau,
Fragonard,Turner, Tiepolo — dar si de curentele artistice contemporane,impresionism,
postimpresionism, pointilism, la care se adauga experienta stampelor japoneze, artistul
reuseste sa creeze un stil propriu,aparte, care se bucura de valente plastice deosebite.
Prietenii apropiati, mari artisti contemporani cum ar fi Monet, Grun, Rodin, Steinlen,
Leandre,Willette, Legrand, Degas, Seurat si JaquesVillon sunt si ei factori de decizie
in ,,constructia” personalitatii artistice a lui Jules Cheret. Opera sa nu se axeaza
exclusiv pe designul grafic si publicitar, ci exploreaza si pictura in ulei, pastelul si
desenul. Confirmarea lui ca artist vine in 1912 cand muzeul Louvre organizeaza
o expozitie retrospectiva a artistului, in special cu lucrari de arta si nu publicitare.
Practic, aceste lucrari vin sa sustina succesul de care s-a bucurat Cheret ca designer
de afis, realizind proiecte pentru: teatru, opera, balet, comedie, pantomima, sali
de dans si baluri, diverse festivaluri, turnee ale artistilor, cafenele, patinoare, Palais
de Glace, muzeul Grevin, librarii, periodice cu orientare politica, reviste si ziare,
anumite magazine ale Parisului, bauturi alcoolice, produse farmaceutice, cosmetice
si parfumuri, corpuri de iluminat, cai ferate, Saxoleine Petrole, hipodrom etc.
Dezbracate de texte, afisele artistului sunt adevarate opere de arta atent studiate
si echilibrate atit din punct de vedere compozitional cit si cromatic. In compozitii
observam o alternare a unor detalii extrem de bine precizate cu suprafete mari,
acoperite de tuse gestuale, tehnica ce confera dinamismul menit sa atraga privirea
trecitorului. In subiectele abordate de artist putem descoperi o constanti, si anume
aparitia personajului feminin care este suportul mesajului principal, fie ca este vorba
de un eveniment cultural, o societate comerciala sau un produs aparte. Textele
aplicate peste aceste imagini suport respectd si ele rigoarea impactului vizual si a
lizibilitatii, mulandu-se Tnsa pe linia compozitionala si cromatica a imaginii din fundal.
Astfel afisul devine un tot comun si nu o simpla alaturare de cuvinte si imagini.
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Dar toate aceste lucruri nu au fost posibile decat prin studierea atenta si
perfectionarea tehnicii litografice, prin care lucrarile erau multiplicate si reuseau
sd intre astfel in domeniul publicitdtii de ,,larg consum”. Initial litografia se baza pe
o singura placa, imaginea rezultata fiind ,,mono-tone”, adica o culoare plus fundalul.
Cheret introduce un nou sistem format din trei placi:una imprimand culoarea neagra,
una rosie, iar a treia un ,,fond gradue” adica un degradeu care, de cele mai multe ori
avea culori reci in registrele superioare si culori calde la baza.Aceasta a fost inventia
majora care i-a permis lui Cheret sa se afirme ca designer prin afise policromice.
Perfectionata pe parcurs, aceasta tehnica a reusit sa reproduca tonurile si nuantele
cele mai diverse, conferind imaginilor o finete estetici unici. in concluzie, cred ci
este inutil a Incerca sa stabilim care domeniu, cel artistic sau cel tehnic, i-a permis
lui Cheret sa ,,extraga” designul grafic si publicitar din artele plastice, insa este mai
mult decat evident ca acest artist este un vizionar si un deschizator de drumuri. De
numele sau se leaga si mari artisti ai timpului care au pasit pe noul drum deschis de
Cheret — Steinlen, Grasset, Bonnard, Willette, Forain.

In continuare este necesar si privim opera lui Théophile Alexandre
Steinlen, un artist francez, niscut in 1859, in Elvetia, la Lausanne. Inainte de a pleca
in Franta, la Moulhouse, la 0 manufactura textild, el absolva cursurile Universitatii>
din orasul natal. Incepandu-si cariera ca pictor, el a fost incurajat si se mute in
Montmarte la Paris, unde perspectivele erau mult mai avantajoase. Aici il cunoaste
pe Adolphe Willette, pictor ce il introduce in lumea artistica de la Le Chat Noir2
Odata ajuns aici, se imprieteneste cu Toulouse-Lautrec si primeste prima comanda
de poster din partea lui Aristide Bruant, pentru localul pe care il conducea. Astfel ia
nastere unul dintre cele mai importante afise din cariera lui Steinlen dar si din istoria
afisului european. Activitatea sa in domeniul graficii publicitare cuprinde posterele
pentru Hotel de Paris din localitatea Trouville sur Mer, Compagnie Francaise des
Chocolats, Clinique Cheron, Cocorico, Lait Sterilise, Zvette Guilbert etc. La
inceputul anilor ‘90 ai secolului XIX, Steinlen picteaza peisaje rurale, flori, nuduri,
etc., pe care le expune la Salonul Independentilor. Prin 1895 insa, se concentreaza pe
tehnica litografica, realizind diverse afise ori ilustratii de carte.Astfel, litografia sa Les
Chanteurs des Rues ajunge pe coperta Chansons de Montmartre, publicata de renumita
editura Flammarion. Stabilit definitiv in Montmartre, adesea subiectele sale vor fi
viata din cartier privita in aspectele sale mai dure. Un alt subiect predilect al operei
lui sunt pisicile care apar mereu, atat in litografii, postere, picturi cat si in cele cateva
sculpturi realizate. Cu timpul devine un colaborator constant al mai multor reviste
renumite la acea perioada: Le Rire, Gil Blas, LUAssiette au Beurre, Les Humouristes.

Inceteazi din viatd in 1923 si este inmormantat la cimitirul SaintVincent din
Montmartre.

21 Universitatea din Laussane a fost fondatd in anul 1537 fiind una din cele mai vechi din Europa. La
inceput ea a fost o scoald religioasd destinata instruirii misionarilor, dar, treptat, facultitile de sub
tutela Academiei se diversifica, in 1890 ea fiind declarata Universitate.

22 Renumit cabaret din Montmartre, deschis in 1881 de Rodolphe Salis.
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Spuneam mai devreme ca Jules Cheret a deschis drumul spre un nou
domeniu. Eugene Samuel Grasset este un artist care paseste pe aceasta cale noua.
Se naste la Laussane, in Elvetia, in 1841 si este crescut intr-un mediu artistic, tatal sau
fiind sculptor si designer de mobilier. T§i incepe studiile artistice cu Frangois-Louis
David Bocion iar apoi studiaza arhitectura la Zirich. Dupa terminarea pregatirii
sale face o vizita in Egipt, de unde va prelua multiple idei ce se vor regasi in opera
sa.In 1871 se muti la Paris, unde lucreazi ca designer textil, bijutier si ceramist. Ca
bijutier realizeaza o serie de piese cu un design exceptional, care vor anunta, prin
linia ornamentald, aparitia curentului de la rascrucea secolului XIX cu secolul XX.
In 1877, Grasset se orienteazi spre grafica comercial3, incepind cu carti postale si
timbre?. Totusi, el ne raméane cunoscut mai mult prin afisele sale, parte din ele fiind
incluse de publicatia Maitres de I'Affiche*. Unul dintre cele mai cunoscute afise ale sale
este Jeanne d’Arc Sarah Bernhardt, si logotipul Semeuse pentru dictionarele publicate
de Edition Larouse. Odata cu faima pe care o dobandeste in Franta, Grasset este
contactat de o serie de agentii din America, si astfel, opera lui ajunge peste ocean
unde va grabi aparitia curentului Art Nouveau.

In 1883 ilustreazi volumul Histoire des Quatre Fils Aymon care face apel la
o noua tehnologie — gratie lui Charles Gillot care experimenteaza un proces de
tiparire a culorii in relief — si care prezintd o noua abordare a graficii de carte.

In 1894 realizeazi copertile The Wooly Horse si The Sun of Austerlitz pentru
revista The Century, care prezenta, intr-un serial, viata lui Napoleon. Imaginea Wooly
Horse castiga un credit atat de mare din partea publicului incat Tiffany se hotaraste
sa o transpuna in sticld. Valoarea lui Grasset il indreapta spre catedrele din Paris
unde va fi profesor la Ecole Guérin si Ecole Estienn. La expozitia universald Paris din
1900, compania G. Peignot et Fils, introduce pe piata caracterul de litera ,,Grasset”,
un caracter cursiv, gandit de marele artist in 1898 pentru posterele sale.

Eugene Grasset moare in 1918 la Paris, lasandu-ne o opera extraordinara,
si marcand, alaturi de alti artisti, nasterea afisului in Europa.

Urmatorul artist de renume care se avantd in zona designului grafic si
publicitar este Toulouse Lautrec.Biografia lui scoate la iveala o origine aristocratica
care faciliteaza oarecum cariera sa, spre deosebire de Jules Cheret care a pornit de
la o conditie modesta. Lautrec se naste in 1864 la Albi — Franta, iar in 1873, familia
sa se stabileste la Paris, unde tinirul urmeazi cursurile Lycée Fontanes. in 1978 si
1979 doua evenimente neplacute joaca un rol major in orientarea sa de mai tarziu.
El sufera doua fracturi succesive de picior si astfel este obligat sd ramana acasa mai
tot timpul. Singurele lui placeri erau desenul si pictura pentru care, se pare, avea
un talent special. Dupa ce si-a dat bacalaureatul a inceput si deseneze, primele
subiecte fiind cai si cildreti. In 1882-1884 incepe sa studieze desenul si pictura cu

23 Alphonse Mucha este artistul care va fi si el implicat in grafica pentru timbre.

24 Maestrii afisului a fost o publicatie initiata de Jules Cheret care aparea lunar din decembrie 1895
pana in noiembrie 1900. Desi formatul publicatiei nu era foarte mare, aproximativ A3, ea s-a bucurat
de un mare succes si a reunit in total 97 de artisti ai vremii.
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pictorul animalier René Princeteau. Continuand studiile cu Bonnat si Cormon, il
intdlneste in atelierul acestuia pe Van Gogh. In 1885-1887 se muti din atelierul siu,
care era in apropiere de cel al lui Degas, in Monmartre pe strada Caulaincourt.
Incepe si frecventeze Moulin Rouge si Moulin de la Galette, iar la cabaretul Mirliton
organizeaza una dintre primele sale expozit,ii.intre anii 1889 si 1894 are o perioada
extrem de creativa surprinzand in lucrarile sale viata de noapte din Monmartre
intr-un stil propriu, original.Tn 1891 are loc o turnuri importanti in cariera sa odati
cu comanda pe care o primeste din partea lui Zidler, de a crea un nou afis pentru
Moulin Rouge care si-| inlocuiasci pe cel a lui Cheret. in acelasi timp, il intilneste pe
Bonnard care 1l introduce in tipografia lui Ancourt. Aici studiaza tehnica litografica,
cu tatdl acestuia, tehnica pe care o deprinde si stapaneste intr-un timp scurt. in
aceasta perioada realizeaza numeroase afise de teatru, spectacole si circ, ins3,
totodata, in calitate de client al bordelurilor, ne lasd numeroase litografii si desene,
adevarate documente de epoca ale acelei lumi. Personalitati ale artei muzicale si
de divertisment sunt, deseori, subiectele afiselor sale: Yvette Guilbert, Aristide Bruant,
Jane Avril, Claudieux etc. Cariera sa cunoaste humeroase momente importante prin
expozitii la: Libre Esthétique din Brussels, Royal Aquarium la Londra, Salonul celor 100,
miscarea Revue Blanche etc. Devine prieten cu Nathanson si creeaza un afis pentru
el in care aparea sotia lui Misa. Putin mai tarziu publica primul album de litografii
,Elle” la galeria La Plume.n 1900 creeazi o serie de ilustratii pentru Istoria Naturald
a lui Jules Renard. Din pacate, va fi internat in spitalul Dr. Sémelaigne, in urma unor
atacuri de delirum-tremens. In aceasti perioadi realizeazi doui albume cu imagini
de circ si creeaza ultimul sau poster, al 3 |-lea, numit La Gitane, infatisind-o pe actrita
Marthe Mellot. In 1900 este membru al juriului categoria afis, in cadrul Expozitiei
Universale.n 1901 picteazi ultima sa mare panzi ,,L’Amiral Viaud”, iar pe data de 9
septembrie moare la varsta de 37 de ani.

Opera lui Toulouse Lautrec se confunda pe de o parte cu destinul sau,
puternic influentat de aspectul fizic infirm, iar pe de alta parte destinul vietii fi va
modela opera. Rezultatul modului de viata pe care il duce,in mijlocul lumii cabaretelor
si bordelurilor, genereaza in creatiile artistului imagini care transmit un sentiment de
neobisnuit, vulgaritate, ori ironie acida. Din cauza infirmitatii, Lautrec este obsedat
de miscare, fie ca este vorba de caii tatdlui sau, fie de dansatoarele de cabaret.
Astfel, el surprinde in multe din lucrarile sale miscarea, insd momentul reprezentat
este unul cel putin ciudat, daca nu chiar grotesc uneori. Avand multe caracteristici
si tematici comune cu Degas, se separd, totusi, de acesta prin semnalmente usor
caricaturale, printr-un desen mai incisiv si un colorit mai acid. Totusi de la Degas
descopera atractia pentru insolit, indiferenta fata de peisaj, importanta liniei si multe
altele. Ca tehnica exceleaza atat in domeniul desenelor si litografiilor publicitare cat
si in zonele clasice ale picturii.

Afisele sale se deosebesc de cele ale lui Cheret prin esentializarea
subiectului. Vibratiile cromatice din afisele precursorului sau dispar pentru a face
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loc tentelor plate, contururilor negre care limiteaza si evidentiaza formele mai bine.
Armoniile cromatice se transforma deseori in contraste puternice, complementare
chiar — May Belfort, La Goulue. Parte din afisele sale introduc o anumita profunzime
perspectivica prin stabilirea mai multor planuri de adancime — La Goulue, Aristide
Bruant —, pe cand altele prezinta forme/personaje aproape plane, care au ceva din
designul logotipurilor de strazi. Contrastele puternice, rosu/verde, oranj/albastru,
rosu/negru, galben/negru vin deseori in sustinerea impactului vizual al afiselor
sale, subliniat in anumite cazuri si de dinamica miscarii. Pentru a mari puterea de
persuasiune a afiselor sale, Lautrec genereaza prin expresivitatea formelor, mesaje
caricaturale sau ironice.

Pierre Bonnard este un nume important in istoria artelor dar si in
istoria afisului publicitar. Nascut in Fontenay-aux-Roses in 1867, va trii o copilarie
linistita si fericita datorita suportului financiar pe care i-l oferea tatal sau, diplomat
in Ministerul de Razboi. Ca si in alte cazuri, Bonnard a fost indrumat de tatal sau sa
studieze dreptul si nu arta plastica, din care nu se putea trai asa de bine. Astfel, el
termind Facultate de Drept si chiar incepe stagiul obligatoriu pentru aceasta meserie.
Concomitent cu studiile principale, el urmeaza si cursuri de desen si pictura. Nu
urmeaza cursurile niciunei Academii de arta, de aceea uneori poate fi considerat un
pictor solitar, desprins de realitatea vremii. Caracteristica in acest sens este chiar
filozofia personala, exprimatd in urmatoarea fraza: ,,Nu apartin niciunei scoli, eu caut
doar sd fac ceva personal”. Intilnirea in 1891, cu Toulouse-Lautrec, este de bun augur,
Bonnard incepand sa expuna, gratie noului sau prieten, la Salonul Independentilor.
Participa, pentru prima dat, la o expozitie in Galeria Durand-Ruel*. In prima parte a
activitatii sale locuieste la Paris, iar dupa 1910 pleaca in sudul Frantei. Face parte din
grupul Les Nabis?, fiind bun prieten cu Edouard Vouillard si Maurice Denis. Temele
predilecte ale artistului erau (auto)portretul, peisajul, natura statica, si in special
interioarele sau gridinile casei populate cu prieteni. In 1938 Institutul de Arti din
Chicago realizeaza o mare retrospectiva a sa si a colegului sau Vouillard. Bonnard
reuseste sa termine ultima lucrare cu o saptamana inainte de a muri in 1947, pe data
de 23 ianuarie la Cannet.

Personalitatea lui Bonnard nu este legatd numai de pictura de sevalet. El
este interesat de multe alte domenii de diseminare a artei sale: panouri/paravane
decorative, vitralii, ceramica si chiar proiecte de mobilier. Dar, cel mai important
pentru studiul nostru, este faptul ca e primul dintre nabisti care se intereseaza de
afis. Prima sa lucrare, si deci primul sau aport in domeniul designului grafic este afisul
France-Champagne, care apare pe strizile Parisului in martie 1891.1n 1914 ultimul

25 Paul Durand-Ruel (1831-1922) a fost primul comerciant de artd moderna, asociat intotdeauna
curentului Impresionist. Este primul galerist care isi sustine material artistii preferati si chiar le
organizeaza expozitii personale.

26 Grup de artisti francezi, fondat in 1888 sub influenta operei lui Gaugain. Printre cei mai de seama
nabisti se numara: Vouillard, Maurice Denis, Serusier, Maillor etc. Filozofia lor combina doctrina lui
Gaugain privind expresivitatea coloristica cu idei imprumutate din simbolism.
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afis al marelui artist atrage atentia publicului, subiectul fiind un spectacol de balet
rusesc. In aceasti perioadi el concepe aproximativ 14 afise si mai multe coperti sau
ilustratii in diverse publicatii.

Ridicarea designului grafic pe o noua treapta si emergenta sa din interiorul
artelor plastice cere insa continuarea eforturilor realizate pana acum de miscarile
si artistii pe care i-am citat anterior. in acest sens o reformi fundamentali nu poate
fi realizatd in design fara a gasi noi solutii in ceea ce priveste typeface-ul”’. Germania
va fi liderul care va veni cu primele solutii prin persoana lui Peter Behrens — despre
care vom discuta mai tarziu — urmata de America si Anglia.

Pe langd miscarea Arts and Crafts si noile tehnologii tipografice, posterul
va fi entitatea care va face medierea intre arta si designul grafic, avand un rol
deosebit de important in curentele ce vor urma, reactionare fata de istoricismul
neoclasic sau neobaroc aflat la apogeu in arta oficiala. Aceste curente vor aduce
artele plastice si noile arte aplicate aproape unele de altele, anuland prejudecata
de care am vorbit mai sus, ca arta comerciala ar fi o arta decazuta. Deschise spre
noile tehnici si noile materiale, artele aplicate, prin design ca exponent principal, vor
solicita o noua estetica, mai simpla si mai ,,functionala”. Elementul major al oricarei
lucrari, compozitia, va fi puternic afectatd de noile artefacte artistice japoneze,
tocmai ajunse pe continentul european. Culorile aplicate in tenta plata, structurile
asimetrice si personajul feminin omniprezent alaturi de detasarea fundalului fata de
centrul principal de interes vor influenta profund grafica de la sfarsitul secolului XIX
si inceput de secol XX. O serie de expozitii industriale internationale del la Paris,
Turin, St. Louis, Brusselles, vor accelera dezvoltarea si cererea designerilor, astfel ca,
pana la inceputul Primului Razboi Mondial, designul grafic va fi deja un domeniu de
sine statdtor si clar delimitat.

1.6. Sfarsitul secolului XIX si inceputul secolului XX,
perioada Artei 1900

La rascrucea dintre secole apare un curent care va imbratisa intreaga
culturd occidentald si nu numai, sub diverse denumiri: Art Nouveau (Franta/
Belgia), Secession (Austria), Jugendstyl (Germania), Modernismo
(Spania), Skonvirke (Danemarca), Mloda Polska (Polonia), Mir Iskusstva?
(Rusia) sau Style Liberty (Italia) in functie de locatia geografica. Nascut ca
o reactie impotriva rationalismului si academismului, linia de o anumita curbura,
ori rectangularitatea cea mai simpla este pregnanta estetica pe care se bazeaza
Art Nouveau-ul. Curentul incorpora, de asemenea, stilizarea intr-un anumit mod
a modelelor ornamentale florale sau inspirate din diverse plante. Numele de Art
Nouveau sub care apare pentru prima data in istorie acest stil artistic, provine de la
un magazin din Paris ,,Maison de 'Art Nouveau” al carui patron era Siegfrid Bing?.

27 Caracterul de litera / fontul
28 Este de fapt numele unei reviste de arta in jurul careia se dezvolta acest stil
29 Siegfrid Samuel Bing a fost un comerciant de artd german care activa la Paris, el fiind printre primii
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Totusi, noua estetica nu este imediat imbratisata in locul ei de nastere, Parisul, ea
fiind ,,exportatd” la Nancy si Brusselles unde se dezvolta in directia arhitecturii si
a designului, de acest inceput fiind legate nume ca Victor Horta® si Henry van de
Velde.

In domeniul graficii, prima imagine care se supunea valentelor viitorului
curent a fost o coperta de carte realizata de Arthur Mackmurdo®, reprodusa
alaturi.

Un eveniment important vine sa dea un mare imbold curentului de la inceput
de secol si sa aduca designul cu diversele lui ramuri, incluzand acum si designul grafic,
la acelasi nivel cu artele vizuale traditionale. Este vorba de Expozitia Universald de
la Paris din anul 1900. Aceasta expozitie a fost de o grandoare nemaiintalnitd pana
atunci, menirea ei era de a arata, pe de o parte, cuceririle realizate in ultimul secol
ca urmare in special a industrializarii, iar pe de altd parte, se dorea o accelerare a
tehnologizarii si progresului. Datorita esteticii promovate in aceasta expozitie de
catre diversi producatori®? din diverse domenii, putem afirma ca Art Nouveau-ul
devine curentul ,,oficial”. Expozitia a fost vizitata de 50 de milioane de persoane; cu
toate astea Guvernul francez a ramas in pierdere din punct de vedere financiar, insa
momentul a ramas in istorie ca punct de reper. O serie de constructii importante au
fost create pentru acest eveniment cum ar fi Gara Lyon, Gara Orsay, Grand Palais,
Petit Palais etc. De asemenea, inaugurarea primului metrou din Paris a coincis cu
acest eveniment.

Ca o concluzie, Expozitia Universala a fost un creuzet, din punctul nostru
de vedere, unde designeri din lumea intreagd s-au intdlnit pentru prima datd si au
concurat, aproape toti sub acelasi stil al Art Nouveau-ului.

»Reverberatia” acestui eveniment se regaseste doi ani mai tarziu, la Turin,n
Italia sub forma ,,Esposizione Internazionale d’Arte Decorativa Moderna”

Intorcandu-ne la caracteristicile noului stil artistic, evidentiem cu usurinti
in creatia designerilor si a artistilor, linii dinamice, ondulatorii, curgatoare, urmand
ritmuri sincopate. Nu este uitata nici geometria hiperbolelor sau a parabolelor.
Influentele pre-rafaelitilor si a simbolistilor se simt in diversele opere ale artistilor.
Totusi, fata de miscarea Arts and Crafts putem percepe o deosebire majora, la nivel
de mentalitate: in timp ce primii se intorceau aparent impotriva noilor disponibilitati
tehnologice, designerii noului curent se adapteaza rapid la noile materiale, lucrul

care a adus arta japoneza spre a o oferi publicului european. Acest magazin era mai degraba o
galerie, proiectatd de Henry van de Velde. Bing promoveaza o serie de artisti din diverse domenii:
William Morris, Tiffany, Vouilard, Willaim Benson, Georges de Feure, Constantin Meunier etc. Samuel
Bing publica de asemenea revista lunara ,,Japonia Artistica” care va influenta major arta lui Gustav
Klimt. Magazinul va fi inchis de catre proprietar in 1904, cu un an inainte de moartea sa.
30 Arhitect si designer belgian, considerat de cétre istoricul englez John Julius Norwich ca fiind ,,un
arhitect cheie al Art Nouveau-ului european”. Proiecteaza hotelul Tassel din Brusseles in 1892-1893,
creditat ca fiind prima cladire de gen din istorie.
Arhitect si designer englez de orientare progresista care va face tranzitia intre Arts and Crafts si
Art Nouveau
32 La expotzitie au participat 76000 de companii.

3
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automatizat si abstractizarea pe care le pun in slujba creatiei lor. Preluarea si
modificarea unor elemente specifice rococoului® se imbina cu abstractizarea unor
motive organice provenite din natura: plante, flori, insecte, flora si fauna marina etc.

Trebuie avuta in vedere si importanta influenta japoneza, prezenta prin
renumitele sale stampe. Realizate prin tehnica gravurii in lemn, aceste stampe
contineau un anumit tip de compozitie si geometrie, bazat pe linii curbe, tente plate
si planuri bidimensionale consecutive menite a reda perspectiva. Unele din modelele
geometrice ale acestor stampe vor deveni mai tarziu adevarate clisee utilizate de
artistii epocii.

Numit si ,,total style”, Art Nouveau-ul va cuprinde si propulsa atit o larga
serie de subdomenii ale designului, design de interior, design de mobilier, design
grafic, design de bijuterie, designul corpurilor de iluminat etc. cat si domenii cum
sunt arhitectura, textilele, sau artele plastice traditionale. Deosebit de importanta
este una dintre axiomele din care s-a nascut acest curent: ,,artele designului sunt la
fel de importante ca artele plastice.”

Inscriindu-se in acest curent, diversi artisti din variate zone geografice au
realizat lucrari semnificative, raimase in istoria artelor, ins3, din punctul nostru de
vedere, cel mai important este Alphonse Mucha.

Alphonse Maria Mucha s-a nascut in 1860 in Cehia, la Ivancice, langa
Brno, regiunea Moravia*, care pirea mai degrabi in secolul XVIII decit XIX.Incepe si
deseneze cam in aceeasi perioadi in care face primii pasi.in timpul scolii canta in cor,
mai tarziu fiind fascinat de picturile murare din biserica localitatii. Acest eveniment
il indruma pe calea artelor plastice, impotriva dorintelor tatilui siu. incepe ca artist
decorator in Moravia, in general realizind decoratii de teatru.in 1879 ajunge laViena
unde lucreaza tot in domeniul decoratiilor pentru teatru, insa un incendiu distruge
compania la care lucra asa ca va fi nevoit sa se intoarca in regiunile natale.Aici, contele
Karl Khuen de Mikulov il angajeaza pentru a restaura castelul Hrusovany Emmahof.
Este indeajuns impresionat de rezultate pentru a se oferi sa sponsorizeze educatia
tanarului artist la Academia de Arte Plastice din Munich®. Pentru a deveni un mare
artist al vremii ajunge in capitala artelor Paris, unde studiaza la Academia Julian*.
Fondata in 1868 de Rodolphe Julian, aceasta Academie a pornit ca o scoala privata
de artd unde, lucru extrem de important, erau acceptate si fete care doreau sa
studieze arta. Pana in acest moment studiul artelor era apanajul scolilor de stat care
acceptau doar baieti ca studenti. Alphonse Mucha participa si la cursurile Academiei
Colarossi?. In perioada de maxim a Impresionismului si inceputurile Simbolismului
33 Elementele la care ne referim sunt flacari si scoici

34 Regiune in sud-estul Cehiei, denumirea este dati de raul Morava care o strabate

35 Una dintre cele mai vechi si faimoase Academii de Arta din Germania, fondata in 1808 de Maximilian
I al Bavariei. In aceasti academie au studiat si Stefan Luchian, Nicolae Tonitza si Lascar Viorel.

36 Dintre cei mai notabili studenti ai acestei Academii amintim pe Marcel Duchamp, Piere Bonnard,
Fernand Leger, Camil Ressu, Edouard Vouillard si chiar Kahlil Gibran

37 Tnﬁint,até de sculptorul italian Fillipo Colarossi, aceasta academie e fost prima care a acceptat ca
profesor o femeie. Este vorba de actrita din Noua Zeeland3, Frances Hodgkins.
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si Decadentilor, Mucha experimenteaza viata boema de artist in Paris, nelipsita de
greutdti financiare. O perioada de timp imparte atelierul cu Gaugain, da lectii de arta
in Cremerie — spatiul deasupra careia locuieste — si ia parte la organizarea unui bal
al artistilor numit Bal des Quat’z Arts. Tn 1895 iese in evidentd cu prima sa lucrarea
definitorie pentru arta sa si pentru curentul care va urma. Posterul care face senzatie
in lumea pariziand o infatiseaza pe actrita Sarah Bernhardt® aproape in marime reala
si are o linie extrem de diferita fata de afisele inaintasilor sii. La 34 de ani creatia sa
este recunoscuta public, iar numele sau este folosit uneori ca sinonim al curentului
Art Nouveau. Caracterul aparte al lucrarilor lui Mucha se bazeazd pe o compozitie
riguroasa si pe introducerea elementului decorativ inspirat din natura dar a caror
curbe sunt rafinate. Artistul se exprima prin intermediul celor mai diverse domenii:
picturd, afis, reclame, ilustratie de carte, dar si design de bijuterii, modele decorative
pentru covoare, tapet decorativ, panouri destinate scenografiei de teatru.

Comenzile incep sda curgd, primul contract important fiind semnat cu
Sarah Bernhardt, care prevedea realizarea posterelor si a designului de costume
pe o perioada de sase ani. Se muta intr-un nou atelier in 1898, are prima expozitie
personala si incepe colaborarea cu Champenois, un tipograf nou doritor sa
promoveze operele lui Mucha prin intermediul cartilor postale si a unor seturi de
cate 4 compozitii, denumite panouri decorative, concepute pe o tematici comuna.
Cele mai multe astfel de panouri au fost create pentru colectionari si tiparite pe
matase sau pe hértie groasa, menirea lor era sa decoreze peretii caselor. In aceste
serii existau un numar standard de patru imagini, in care de obicei ideea principala
era alegoric reprezentata prin personaje feminine. Tematicile care leaga prin concept
astfel de patru ilustratii sunt diverse, amintim totusi citeva exemple: anotimpuri,
pietre pretioase, stele, flori etc. Regasim si serii formate din 3 panouri, cea mai
faimoasa este, poate, seria ,,Arta” compusa din picturd, muzicd si dans.

Dupa anul 1900 publica Documents Decoratifs si anunta publicarea Figures
Decoratifes, in care el explica teoriile sale privind arta.

Inspirat de un concert sustinut de Orchestra Filarmonica din Boston, in
1908, care a interpretat simfonia “Vitava” de Bedfich Smetana, Mucha decide sa se
intoarca in patrie, unde doreste sa isi aduca aportul la restabilirea traditiilor, istoriei
si culturii slave prin arta sa. Contrar numarului mare de afise pe care le executa
in Franta, pentru scena teatrala cehoslovaca, Mucha va executa doar afisul pentru
pantomima muzicala ,,Princezna Hyacinta”* scrisa de Ladislav Novak pe muzica lui
Oskar Nedbal.

O excursie in America faciliteaza intrarea sa pe piata de peste ocean prin
intermediul unor ilustratii de coperta si interior pentru diverse reviste, dar si ca
portretist. In 1909 a fost desemnat si realizeze o serie de picturi murale la sala

38 Nascuta la Paris in 1844 sub numele de Rosine Bernardt, a ajuns sa fie numita ,, The divine Star”
ca urmare a unei cariere profesionale de exceptie si este considerata ,,cea mai faimoasa actrita din
istoria lumii”.

39 Piesa va fi jucatd pentru prima oara in | septembrie 1911 pe scena teatrului din Praga.
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Lord Mayor in Praga, si este gata sa inceapa lucrarea vietii lui. Este vorba despre 20
de lucrari de dimensiuni imense (aproximativ 12/15 m.) care urmau sa ilustreze
evenimentele importante din istoria poporului slav. Finantarea a fost asigurata de
Charles Crane®, un milionar american, si in 1919 au fost prezentate la Praga, primele
I'l panze, restul fiind terminate aproape 10 ani mai tarziu. Din pacate, primirea
acestei ,,saga a poporului slav” s-a bucurat de un succes mai mare in SUA decat in
patria sa. Mai tarziu, Mucha asista la formarea Cehoslovaciei, la schimbari majore atat
politic/sociale cat si artistice. Intors in patrie, este arestat in 1939 de citre Gestapo
care 1l supune unor interogatorii, iar dupd ce este eliberat moare la scurt timp, pe
data de 14 iulie. Este Inmormantat la cimitirul Vysehrad*.

Influenta lui Mucha in delimitarea designului grafic si publicitar ca domeniu
aparte este majora, el extinzind mediile de exprimare de la afis la numeroase
alte materiale — ilustratii, coperti, carti si efecte postale, emisii numismatice etc.
El continua traditia afisului de la sfarsitul secolului XIX, insa reuseste sa rafineze
acest mediu de exprimare al designului grafic. Putem constata, in primul rand,
o comporzitie in care simetria si linia curba controlatd sunt mult mai pregnante.
Structura portantd este atent ganditd, iar acuratetea detaliilor depaseste orice
viziune a precursorilor sai. Elementele decorative, atent armonizate cromatic, devin
esentiale, implicindu-se uneori direct in echilibrarea compozitiei. Pachetele de text
castigd mult n acuratetea executiei, in amplasament si forma. Pentru armonizarea si
legarea textului de imagine acesta urmeaza contururile proeminente, dispunandu-
se uneori pe o linie curb3, nemaiintdlnitd pana acum. De asemenea, conceperea
unor caractere speciale, diferite de la subiect la subiect, dar care totusi se inscriu
in linia generala a Art Nouveau-ului, reprezinta un pas important pentru designul
grafic. Putem observa si controlarea dimensiunii si amplasarii pachetelor de text in
functie de ierarhia importantei acestora. Cromatica afiselor lui Mucha se distinge
prin rafinamente si game ton in ton. Nimic din violenta contrastelor complementare
pure nu se mai regaseste aici, privitorul fiind captivat tocmai de o caldura si eleganta
generala a imaginii. De asemenea, diferitele nuante joaca un rol in stabilirea planurilor
de profunzime ale imaginii generale. latd ca impactul, uneori obtinut prin ironie si
contraste socante, a afiselor precedente acestui curent este inlocuit de eleganta si
rafinament. Un element constant se poate totusi remarca prin prezenta personajului
feminin care vine sa sustina, sa promoveze produsul indiferent de identitatea si
intrebuintarea lui. Mucha face adesea apel la imaginea unor femei tinere, frumoase,
imbracate in rochii ce amintesc de perioada Neoclasica, inconjurate de motive
ornamentale, stilizari de flori si plante, care formeaza adevarate halouri in jurul
capului personajului. Aceste personaje, inlocuiesc frivolitatea, din afisele lui Lautrec
de exemplu, cu un aer eteral, angelic, inocent uneori, sau cu o aura divina alteori.

40 Filantrop american extrem de bogat, cu studii de orientalistica si expert in afaceri pe Europa de Est
si Orientul Apropiat.

41 Stabilit in 1868, cimitirul de pe teritoriul castelului VySehrad, este locul de veci al multor artisti,
compozitori, actori, scriitori etc.
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Intalnim de asemenea si alternarea zonelor de decoratie abundenti cu lipsa oricirui
element vizual, tocmai pentru a scoate in evidentd o anumita linie de forta sau a
imparti suprafata in casetoane ierarhice.

Odata cu castigarea independentei Cehoslovaciei fata de Imperiul Austro-
Ungar, imediat dupa primul razboi mondial, la data de 28 octombrie 1918, Mucha
va executa designul pentru timbre, bancnote si alte documente oficiale ale statului
nou creat. La cateva saptamani dupa aceasta datd, pe |18 decembrie, Cehoslovacia va
introduce prima emisiune filatelica cunoscuta sub numele de Hradcany, designul fiind
asigurat bineinteles de marele artist. ,,Etimologia” acestui timbru este explicata chiar
de Alphonse Mucha — ,,Fiecare natine are un palladinum* care intruchipeazd trecutul,
prezentul si viitorul. Incd din copildrie am vdzut in liniile arhitecturale ale Catedralei St.
Vitrus, construitd atdat de aproape de castel, o puternicd interpretare a simbolului national.
De aceeq, nu am putut alege altceva decdt castelul Hradcany impreund cu clddirile care
il inconjoard, construite in epoca medievald.” Artistul a conceput 5 variante grafice
care au circulat simultan in Cehoslovacia interbelica. Catalogul de specialitate Czech
POFIS cuprinde date referitoare la acest timbru. Toate variantele si variatiunile
acestei emisiuni filatelice necesita 15 pagini de descrieri, insa cel mai important este
faptul ca ea a fost tiparita in 1,060,816,000 de exemplare.Aceasta lucrare este deci
cea mai raspandita in intreaga lume, din toatd opera lui Mucha, totusi putini sunt
cei care cunosc faptul ca marele artist este autorul imaginii. Alte timbre concepute
grafic de artist sunt ,,Sokol v letu”, timbrele de taxare postala doplatit, sau singurul
timbru comemorativ realizat de Mucha ,,preotul Hussite cu potir”, etc.

Mucha a creat primul timbru, prima bancnota cehoslovaca, si de asemenea
si prima stema a republicii.

Parasind Franta, nu putem trece de artisti sau arhitecti care, desi nu s-au
aflat in efervescentul Paris, au marcat inceputurile acestei noi profesii.

Peter Behrens se naste la 1868 in Hamburg si urmeaza cursuri de pictura.
Dupa terminarea studiilor se muta in Munich unde lucreaza ca pictor, ilustrator si
legator de carti. Frecventa cercurile de artisti unde se discutau ideile reformatoare
despre intreg stilul de viatd, nu numai despre arta. Destinul sau parea legat de aceasta
directie insa, in 1899, ducele Ernst-Ludwig de Hesse i propune sa faca parte din
viitorul cartier de artisti din Darmstadt. in acest moment, Behrens isi etaleazi, poate
pentru prima data, calitatile sale nu numai de artist, dar si de designer, proiectandu-si
viitoarea casa. Proiectul nu priveste doar partea arhitecturald, ci toate detaliile si
obiectele pe care le contine un spatiu de locuit. Aceasta casa a raspuns cerintelor si
idealurilor sale cu privire la ,,designul total”, adica, toate aspectele si detaliile trebuie
tratate cu aceeasi atentie si trebuie sa se supuna aceluiasi stil. Interesant este ca,
fiind in plind perioada Jugendstil, Behrens proiecteaza casa in stilul conceptelor lui
William Morris si a curentului Arts and Crafts, pastrand o linie mai austera.

42 In acest context termenul are conotatia de obiect sacru care are menirea de a proteja orasul sau
statul care il detine. Palladinum-ul este o substanta chimica.
43 Vulturul zburator.

27



GRAPHIC DESIGN — momente cheie in secolul XX

Dar activitatea lui ca designer, in special ca graphic designer, ne intereseaza
in mod deosebit, deoarece el va fi prima persoana din istorie, care va detine o
functie ce vine sa ,,fixeze” designul ca profesie de sine statatoare. Incepe cu mici
ilustratii de inspiratie simbolistd, in publicatii de arta si continua cu proiectarea unor
noi caractere de litera. Reforma ce trebuie ficutd de industria germang, in domeniul
prezentarii produselor, pentru a fi competitiva pe piata internationala, alaturi de
influentele curentului Jugendstil, il motiveaza pe Behrens in eliminarea traditionalului
caracter de literd gotic. El creeaza un corp de literd pe fundament roman, imbinat
cu valentele estetice ale scrierii cursive. Corpul era mai elongat pe verticala, pentru
a se potrivi cu estetica noului curent de la inceputul secolului XX. Astfel, in 1902
apare fontul* Behrens-Schrift, urmat mai tarziu de versiunea Kursiv si Antiqua.

In 1907, Behrens impreuni cu alte nume importante, dintre care amintim
pe Hermann Muthesius, Theodor Fischer, Josef Hoffmann, Joseph Maria Olbrich,
Bruno Paul, Richard Riemerschmid, Fritz Schumacher, si incd 12 companii vor pune
bazele Deutscher Werkbund®. In ciuda marii anverguri de care di dovadi curentul
Art Nouveau in Franta, tard vecini, DVVB este inspiratd mai degraba de Anglia,
aparand ca o interpretare moderna a curentului Arts and Crafts. Filozofia pe care
se baza DWB era crearea unui climat economico-industrial benefic, prin schimbarea
societatii dintr-una divizata social, intr-o societate egalitarista.

Cel mai important eveniment insa, din punctul nostru de vedere este faptul
c3,tot in 1907, Behrens este angajat ca si consultant artistic de catre compania AEG*.
Activitatea lui In aceasta companie marcheaza in istoria designului nasterea identitatii
de corporatie, privita ca program unitar. Aici, Behrens proiecteaza intreaga imagine
a AEG, pornind de la logotip, documente oficiale, reclame in diverse publicatii, si
ajungand la conceperea designului industrial al produselor, proiectarea standurilor
expozitionale sau a fabricilor si locuintelor pentru muncitori. Folosirea insistenta a
caracterului Behrens-Antiqua face ca acest corp de litera sa fie asociat automat cu
AEG. Conceperea unei campanii unitare in ceea ce priveste imaginea companiei, va
produce o consistenta vizuald de impact pe piata de consum, clientii recunoscand si
apreciind produsele companiei. lata cum, pentru prima data in istorie, generarea unei
identitdti de corporatie va duce la afirmarea companiei pe piata interna si externa.
Interesant de mentionat este faptul ca Behrens nu a fost niciodata un angajat direct

44 Caracter de litera.

45 DWB inseamna Federatia Germana de Munca. Din ea faceau parte arhitecti, designeri si industriasi
si a fost creatd la insistentele lui Hermann Muthetius. Asociatia a rezistat pana in 1938 cand e
inchisa de Partidul National Socialist. S-a reinfiintat in 1950. Asociatia nu era interesata de miscarile
artistice ci de integrarea manufacturilor traditionale in productia automatizatd industriald, cu scopul
de a face fata concurentei englezilor si americanilor. Mottoul acestei asociatii delimiteaza foarte
bine obiectul ei de interes:,,Vom Sofakissen zum Stddtebau” adica ,,de la perini pentru canapea
la construirea de orase”. In prima parte, DWB sustine expozitii in diverse orase, in anii 1907,
1914,1924, 1927, 1929.

46 Allgemeine Elektricitats-Gessellschaft — companie producatoare de aparatura electrica si electronica
fondata in 1883 de Emil Rathenau.
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al AEG, ci a avut o firma de design si arhitectura. Totusi cei de la AEG au dat dovada
de maturitate si au mentinut colaborarea doar cu Peter Behrens.

Estetica propusa de Behrens a fost una destul de austera pentru vremea
respectivi — moderna am zice noi acum — daca ludm in considerare exuberanta
vizuald a unui Mucha care a activat cam in aceeasi perioada. Simplitatea, folosirea
simetriei, a contrastelor puternice, a unei geometrii extrem de bine controlate, au
fost o nota inedita in peisajul vizual al vremii, nota care a facut ca opera lui Behrens
sa fie de impact si sa ramana in cartile de istorie a designului.

In perioada de colaborare cu AEG, Behrens a avut numerosi discipoli, unii
dintre ei fiind nume deosebit de importante: Ludwig Mies van der Rohe, Charles
Edouard Jeanneret-Gris*’, Adolf Meyer, Jean Kramer si Walter Gropius.

Mai tarziu Behrens, devine profesor la Akademie der Bildenden Kiinste din
Viena (1922), si director al departamentului de arhitectura al PreuBische Akademie
der Kunste din Berlin (1936) unde, paradoxal ramane in functie chiar si in timpul
celui de Al Treilea Reich.

Marele artist,arhitect si designer moare la 27 februarie 1940.Concluzionand,
putem afirma cd, daca Jules Cheret a fost intemeietorul afisului in acceptiune
moderna, atunci Peter Behrens a fost primul designer de corporatie din istorie.

Cam in aceeasi perioadd dar putin mai la vest ca situare geografica, apare
un nou nume. Este vorba de Henry van de Velde, nascut in Belgia dar a carui
destin se va lega de Germania.

Cariera lui Henry van de Velde incepe tot ca artist, studiind pictura in
Antwerp si la Paris. Este puternic influentat de Seurat, Signac si de neoimpresionisti,
iar In 1889 se alatura grupului ,,Cei XX” din care ficea parte si Van Gogh, de
care este puternic impresionat. Totusi, dupa aceasta intrare in lumea artistica, el
abandoneaza pictura in 1892 spre a se dedica desingului. Dupa cum aminteam
anterior, relatiile lui Henry van de Velde si al lui Victor Horta cu Samuel Bing le
permit a fi catalogati promotorii curentului Art Nouveau in Belgia. Ca si Behrens,
turnura importanta a carierei sale o constituie proiectul propriei case Bloemenwerf
din orasul Uccle, inspiratd din filozofia Arts and Crafts. Primind calificative extrem
de bune in Germania, el se va muta la Berlin unde realizeaza proiecte de arhitectura,
dar si de design de interior. In Olanda, Villa Leuring se va construi dupi proiectele
sale, la fel siVilla Esche in Chemnitz, insa acestea, spre deosebire de propria casa, vor
fi de inspiratie Art Nouveau. In 1905 este chemat de Marele Duce de Weimar, alituri
de alte personalitdti, si puna bazele Scolii de arte si meserii din Weimar, viitorul
Bauhaus. Henry van deVelde se alatura si organizatiei Deutscher Werkbund, in cadrul
cdreia are un dialog contradictoriu, extrem de interesant cu Hermann Muthesius in
1914. Muthetius era adeptul standardizarii in vederea dezvoltarii, iar van de Velde
vedea afirmarea individualititii artistului ca fiind cheia viitorului. In timpul Primului
Rézboi Mondial pleaca in Elvetia si Olanda unde realizeazd numeroase proiecte de
arhitectura.

47 Cunoscut in istorie drept Le Corbusier.
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Contributia sa ca designer grafic s-a materializat in numeroase postere,
ambalaje si ilustratii de carte, toate incadrate perfect in curentul Art Nouveau. Estetica
sa se concentreaza pe stilizarea liniilor si formelor curbe organice, si de asemenea,
pe tensiunile ce se creeaza intre doud suprafete, una pozitiva, alta negativa, delimitate
de granite curbe, tensionate. In perioada scolii de la Weimar, van de Velde impreuna
cu contele Harry Kessler, care detinea editura Cranach Press, a ilustrat cateva
volume, in editie limitata, care prezentau ideile filozofice ale lui Friederich Nietzsche.
Nu intdmplator, van de Velde ilustreazd aceste carti. Conceptele lui Nietzsche
sustineau intdlnirea tuturor formelor de arta si promovau Gesamtkunstwerk —
toate elementele unei lucrari trebuie sa adere la acelasi principiu, rezultatul fiind
mai mult decat suma acestora. Prin proiectarea acestor carti van de Velde sugereaza
abordarea sistematica a intregului proces de design, a tuturor componentelor, idee
ce va influenta definitoriu designul modern din secolul XX.

Pe langa designul grafic van de Velde scrie mai multe eseuri prin care fisi
justifica arta. Unul dintre cele mai importante astfel de eseuri este ,,Deblaiment de
I'art” prin care sustinea ideea unirii diferitelor forme de arta plastica.

Tn aproximativ aceeasi zoni geografici si temporali se naste o noua miscare
— Wiener Werkstidtte® — nascutd din repulsia fatd de arta oficiald, academic-
istoricizanta. La fel ca in toate tarile vecine curentul artistic generic denumit Art
Nouveau isi face simtita prezenta prin intermediul grupului susmentionat. Din punct
de vedere stilistic, curentul care se va numi Secession®, va prelua intr-o forma
proprie, individuala, estetica generata de artistii din Paris. Astfel gruparea Wiener
Werkstitte va fi fondata pe data de 19 mai 1903 de artistii John Hoffmann si Koloman
Moser, sustinerea financiara fiind suportata de industriasul Fritz Warndorfer. lata, in
continuare citeva nume celebre din cadrul grupului: Gustav Klimt, Egon Schiele,
Emilie Floge, Max Lenz, Wilhelm Lizst, Emil Orlik, Dagobert Peche, Eduard Wimmer
Wisgrill, Leopold Bauer, Oskar Kokoschka, Vally Wieselthier, Otto Prutscher,
Emanuel Margold, Hans Ofner, C.O. Czeschka, Michael Powolny, Carl Moll si Maria
Likarz. Gruparea nou infiintata era interesatd nu atat de artele plastice cat mai
mult de cele decorative. In ciuda faptului ci mare parte din membrii grupului erau
pictori sau graficieni, directiile de investigare erau designul de bijuterie, arta textila
si imprimeurile, ceramica, designul de mobilier etc. Inci de la inceput, vedem o
delimitare fata de influenta miscare Arts and Crafts care era axata pe introducerea
produselor de larg consum in fabricatie de serie. Hoffmann stabileste filozofia pe
care o urmau prin urmatoarea afirmatiei ,Dacd tot nu putem sd lucrdm pentru
intreaga piatd, ne vom concentra pe clientii care i§i permit sd cumpere produsele noastre”.
Tinta lor era, deci, sa stabileasca standarde de inalta calitate si sa evite transformarea
artei intr-un simplu proces tehnologic. De asemenea Wiener Werkstitte avea o
foarte interesanta conceptie si despre invatamantul artistic. Ei erau de parere ca

48 Atelierul vienez.
49 Numele vine de la denumirea cladirii de expozitii, proiectatad de Olbrich si construita
in anul 1897-1898.
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toate artele ar trebui sa aiba aceeasi importanta, in felul acesta academiile ar trebui
sa reuneasca sub cupola lor artele plastice, cele decorative si artele arhitecturale.

Curentul Secession era parte a unei cautari spre o noua arta care sa
raspunda noilor cerinte social-culturale, dar si industrial-economice. Aceasta cautare
dar si solutiile intrevazute au fost exprimate in Ver Sacrum®, un jurnal publicat de
miscarea vieneza, care propunea articole extrem de interesante si inovatoare in
ceea ce privea atat teoria, cat si practica artei. Articolele erau scrise atit de membrii
grupului si de colaboratori de peste granita. Copertile publicatiei erau, de multe ori,
semnate de membrii fondatori sau de mari artisti cum ar fi Gustav Klimt sau Alfred
Roller. Brosura urmarea conceptele, Wiener Werkstatte, fiind transformata intr-un
adevarat obiect de arta prin grafica si realizare tehnica. Structura continea mai multe
tipuri de hartie, chiar si hartie transparenta, iar alaturi de cernelurile colorate, erau
utilizate si culori metalice. Compozitia paginii era simpla si clara, punctata de initiale
si capete de capitol decorative, adunate in chenare groase.

Posterele care anuntau expozitiile gruparii erau concepute de asa maniera
incat impactul sa fie maxim. Urmarind acest scop, proportia afisului a fost mult
alungita, toate elementele componente — text, grafica, imagine — adaptandu-se la
acest format. De multe ori, in aceste afise apare unul sau mai multe personaje
feminine puternic elongate, plasate simetric. Caracterele de litera se impletesc cu
modelele decorative, preponderent rectangulare, creand o dubla senzatie de text
dar si de desen. Contrastele puternice, si variatiile intre suprafete plate si suprafete
puternic ornamentate, confera afiselor un impact deosebit, poate cel mai frapant din
prima decada a secolului XX.

Dar iata ce mare diferentd poate exista in interiorul aceluiasi curent major.
Secessionul, fiind varianta austriaca a Art Nouveau-ului, a generat o cu totul alta
estetica vizuala decit cea din Franta. lar pentru a argumenta aceasta afirmatie,
comparam afisele lui Alphonse Mucha cu cele ale expozitiilor Secession. Evident
exista si elemente comune, dar ca aspect general suntem tentati sa afirmam ca
Mucha se apropie mult mai mult de picturd si artele plastice, pe cand filozofia
vienezilor confera o oarecare rigiditate, dar si ,,functionalism” propriilor creatii.

Dar Secessionul nu face apel doar la afis ca modalitate de exprimare
publicitara. Artistii vor atinge toate elementele grafic designului: logotip, ilustratie
de carte, copertd, reclame in publicatii, carti postale etc.

Constructia de caractere de literda era un element foarte important
la vremea respectiva, iar in acest domeniu Secessionul isi va aduce aportul prin
persoana lui Rudolf von Larisch. Larisch s-a nascut la Verona, Italia, in 1856, si a fost
un designer grafic specializat in constructia caracterelor de literd, scriind mai multe
cartis' pe acest subiect. Din 1902, devine profesor la Scoala de Arte si Meserii, Scoala
de Arte Grafice si Academia dinViena.

50 Publicatia a aparut lunar sau bilunar, din 1898 pana in 1903.
51 ,ldei de comporzitie la caracterele decorative in serviciul artei”, ,,Instructiuni pentru caracterele
ornamentale”.
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Larisch i va critica la inceput pe secessionisti pentru lizibilitatea dificila a
caracterelor folosite, si ii indeamna sa isi modifice corpul de litera fara insa a pierde
esenta caracteristica. El este unul dintre primii care foloseste patratul ca trama
de constructie si control a corpului de litera. Nu intamplator logotipul Wiener
Werkstitte are forma patrata, acest poligon regulat fiind si unul dintre motivele
preferate de Secession.

O alta laturd a designului grafic prin care Wiener Werkstitte rimane in
istorie e reprezentatd de gravuri in lemn si litografii destinate cartilor postale sau
ilustratiilor de carte.Aceste compozitii, prin designul intens decorativ si uneori chiar
cu tente medievale, sunt asemanatoare, miscarii Jugendstil din Germania. Cel mai
activ membru al Wiener Werkstitte in designul de carti postale ramane Carl Otto
Czeschka.

Succesul mare, pe care il au operele de arta iesite pe portile Wiener
Werkstitte, fac ca acestea sa fie vandute in marile capitale ale Europei sau chiar
in America. Dupa 1920 atelierele continua sa produc, dar dificultitile financiare
sunt din ce Tn ce mai mari.Anul 1932 marcheaza finalul acestui ,,experiment”, cind
Wiener Werkstitte se inchide.

Apropiat de Secession ca linie compozitionala dar nu si ca plasare in spatiu
il regasim pe Charles Rennie Mackintosh, arhitect si designer de mobilier.
El se naste in Scotia, in 1868, la Glasgow, si, din cauza unui defect la picior si a
unor probleme cu ochii, gaseste in desen un refugiu convenabil inca de mic copil.
Urmeaza Scoala de Arta din Glasgow, pe care o termina cu brio si chiar reuseste
s castige un proiect de reconstruire al acelui edificiu. Se va casatori cu artista
Margareth Macdonald, in 1900, iar prietenul siu Herbert MacNair se va casatori cu
sora Margaretei, Frances. Astfel, cei patru vor forma un puternic grup condus de
Mackintosh, care va fi numit ,,Cei patru” sau ,,The spook school”*. Activitatea sa ca
arhitect, este vasta si importanta, insa nu face obiectul demersului nostru asa ca vom
incerca sa studiem doar latura sa de graphic designer.

Grupul Celor Patru va infiinta un atelier de unde vor iesi numeroase creatii:
ilustratie de carte, ornamentatii pentru ceasuri,broderii decorative, bijuterii, mobilier,
corpuri de iluminat etc.

Cu toate ca Mackintosh se inscrie perfect in perioada Art Nouveau, el
refuza comparatia cu exponentii de seama ai acelei perioade: Guimard, Horta, van
de Velde, sau Gaudi. In contrast cu arhitectura oficiali de la acea vreme, care se uita
mai degraba spre Antichitate, Mackintosh se inspira din universul vegetal — plante,
flori — si combina aceste forme cu o geometrie rectangulara elongata.

Grafica,reprezentata prinilustratii de carte si afis,dar si prin conceperea unor
caractere de literd, va ramane in istorie sub denumirea de stilul Glasgow. Compozitia
va face apel la bine cunoscutele motive Art Nouveau (chiar daca arhitectul respinge
aceasta caracterizare), dar pastrand o proportie asemanatoare Secession-ului,

52 ,,5coala ciudatilor”.

32

Camil Mihaescu

adica formate alungite pe verticala. De asemenea, prin rectangularitate combinata
cu motivele sus amintite, am putea indrazni sa afirmam o oarecare prevestire a
curentului olandez De Stijl. Cromatica este mult redusa fata de afisele comerciale din
alte tari, fiind, insa, in perfectd concordanta cu familia de forme folosita. Culorile de
bazad sunt ocrul, verdele, galbenul, negrul si uneori rosu. Observam acelasi hieratism
al personajelor prezente in afise ca si la posterele Secession-ului, si de asemenea
simetria perfecta care imparte imaginea in doua, pe verticala. Sinuozitatea liniilor
este insd mai tensionata decat la alti artisti, ceea ce impregneaza posterele de un
caracter individual. Caracterele de litera folosite sunt concepute special pentru a se
armoniza cu proportia formatului afisului, dar si cu celelalte elemente ale afisului. in
final, rezulta o imagine de impact, inconfundabila, care ramane in istorie, dupa cum
am spus, sub denumirea de stilul Glasgow.

Parasind Europa cu ale ei tendinte, prezentate deja anterior, vom trece
mai departe in America, unde ne oprim asupra lui William Henry Bradley.
Nascut in 1868, Will Bradley va incepe de mic ucenicia intr-o tipografie. La 12 ani
el invata tehnica tiparului si devine familiar cu diversele reclame si postere tiparite
de compania din Ishpeming, Michigan, unde lucreaza. Primeste o succinta pregatire
artistica de la tatal sau care era ilustrator al unui ziar, dupa care lucreaza la Iron
Agitator. In 1890 devine designer independent in Chicago si lucreaza pentru Harper
si alte reviste ale vremii.In 1895 revine in Boston si pune bazele ,,Bradley, His Book:
A Monthly Magazine Devoted to Art, Literature, and Printing”s. in 1915 incepe
sa lucreze cu magnatul William Randolph Hearst*, care ii propune postul de art
director in cadrul unui serial de televiziune. Ca urmare a activitatii depuse, ajunge
in 1920, director artistic peste toate revistele si ziarele lui Hearst. Mult mai tarziu,
in 1954, designerul este decorat cu medalia de aur de catre Institutul American de
Arte Grafice. Moare la Short Hills, New Jersey, la virsta de 94 de ani.

Will Bradley este promotorul graficii publicitare in America sfarsitului de
secol XIX si in prima jumatate a secolului XX. Ca surse de inspiratie, el porneste
de la influentele de peste ocean, din Europa —Art Nouveau si Arts and Crafts — dar
si din Japonia prezenta in special prin stampe. Bradley nu va aplica pur si simplu
aceste concepte ci le va adapta la situatia social-economica americana. Owen Jones
si Christopher Dresser sunt, de asemenea, puncte de reper in cristalizarea stilului lui
Bradley prin teoriile lor despre ornamentatie. Intrand in cercul tipografilor, graficianul
lucreazd asiduu pentru orice tip de comanda: postere, reclame in ziar, coperti de
revistd, de carte etc. Stilul sau bazat pe o compozitie si ornamentatie ondulatorie,
alaturi de contraste puternice si suprafete uniforme, marcheaza inceputul Art
Nouveau-ului in Statele Unite.Totusi, daca vom compara estetica din opera lui Mucha
de exemplu, cu cea a lui Bradley, vom constata ca acesta din urma opteaza pentru o

53 Bradley, cartea sa: o revistd lunard devotatd artei, literaturii si tiparului.
54 Magnat al presei americane, care isi incepe cariera cu manageriatul ziarului San Francisco Examiner,
castigat de tatdl sdu, George Hearst, la jocurile de carti.
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linie mai austers, iar gamele de culoare nu ajung la armonii cromatice ton in ton. In
acest sens, observam o mai mare apropiere a lui Bradley de afisul modern, apropiere
probabil data de admiratia artistului pentru ideile lui William Morris. Prima tangenta
cu designul pentru carte se intampla in 1894 la Harvard University Press care ii
comanda coperta, pagina de titlu, decoratiile paginilor si un poster pentru ,VWhen
hearts are Trumps” a poetului Tom Hall.

Perfectionarea tehnicii litografice color pentru suprafete mari, alaturi de
moda colectionarii afiselor de peste ocean, i da lui Bradley increderea in acest nou
mediu de comunicare publicitara, si, totodata, va da startul unei avalanse de postere
pe piata americana.

Se implica, de asemenea,in proiectul ,,The Chap Books”, editat de American
Type Founderss. Proiectul contine |12 volume care constituie o campanie pentru
utilizarea caracterelor de litera in presa si publicitate.

Bradley este, poate, cel mai definitoriu personaj pentru dezvoltarea
designului grafic in fazele sale incipiente pe continentul american. Spre deosebire de
personalitatile europene despre care am vorbit deja, Bradley nu isi incepe studiile pe
bancile unei scoli de art3, ci intrd direct si pragmatic pe domeniul care il intereseaza
— tipografia si publicitatea. Fiind mai mult autodidact, designerul scapa de influentele
academice si isi dezvolta propria estetica. Probabil ca daca ar fi studiat pictura, am
fi asistat la o cu totul altd infatisare a afiselor sale, poate mai ,,poetica”. Prin gama
cromatica redusa si prin contrastele puternice, putem intui ca Bradley isi concepea
lucrarile nu ca niste opere de arta (vezi, in comparatie, afisele lui Toulouse-Lautrec)
ci mai degraba ca pe veritabile elemente de comunicare vizuala a unui mesaj strict si
concret. El este un personaj care se misca doar in lumea designului grafic si nu face
incursiuni si in alte domenii cum ar fi pictura, bijuteria, tapiseria, designul de produs
etc. Acest lucru este facilitat si de volumul pietei americane, gata sa absoarba o
cantitate mult mai mare de publicatii tiparite decat cea europeana.

Intorcandu-ne in Europa, putin mai la vest de capitala artelor Paris, dincolo
de Canalul Manecii, activeaza o serie de artisti sau grupari influente din punctul
nostru de vedere: Greiffenhagen, Morrow si Price, Dudley Hardy, Grupul The
Beggarstaffs, constituit din artistii Nicholson si Pryde.

The Beggarstaffs, format din Sir William Nicholson (englez, 1872-1949)
si cumnatul acestuia James Pryde (scotian, 1866-1941), puncteaza istoria graphic
designului, prin ,,inventarea” posterului modern.

Sir William Nicholson studiaza al Academia Julian din Paris si devine
pictor, ilustrator si designer, opera sa fiind axata pe domeniul teatrului. Primele
sale Tncercari sunt in domeniul posterului si ilustratiei de carte, utilizind tehnica
gravurii in lemn. Treptat, va trece de la lucrarile monocrome, la introducerea unor

55 ATF a luat nastere in 1892, prin unirea a 23 de mari companii destinate credrii si distribuirii de
typeface (caractere de litera pentru tipografii). ATF a activat pana in 1940 creand caractere de
literd, unele fiind utilizate si astazi — Franklin Gothic, Bank Gothic etc.
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nuante de verde, ocru sau umbra arsa. In scurt timp, devine un artist de succes atat
din punct de vedere al calitatii plastice-estetice, cat si din punct de vedere financiar.
Nu intdmplator, una din cele mai faimoase printuri, realizate vreodatd in spatiul
european fi apartine. Este vorba de portretul Reginei Victoria, cea care a reformat
societatea engleza.

Fiind una dintre cele mai influente grupari ale vremii si nu numai, The
Beggarstaffs inaugureaza un nou stil in domeniul designului graphic si publicitar prin
introducerea unor mari suprafete de tenta plata, simplificarea si stilizarea formelor
si o perspectiva fara precedent, care confera mesajului vizual persuasiune si impact.
Punctul culminant al activitdtii lor se situeaza in perioada anilor 1896-1900, cand
realizeaza o serie de litografii si xilogravuri pentru editorul William Heinemann.
Aceste opere sunt cuprinse in: Un alfabet - 1896, Aimanahul celor |2 sporturi -1898,
London Types -1899, 12 portrete -1900. Ultima lucrare citata cuprindea portretele
unor mari personalitati: Sarah Bernhardt,Whistler, Kipling si Mark Twain.

Sir William Nicholson este facut cavaler in 1936, iar lucrarile sale fac parte
din diverse colectii ale unor muzee si galerii din Anglia.

Aproximativ in aceeasi perioada, in Italia se evidentiaza artistul Leonetto
Cappiello care are un rol insemnat in intemeierea posterului de factura moderna
asemanator englezilor din Beggerstaff.

Cappiello s-a nascut in 1875 la Livorno, Italia, si ca multi alti artisti renumiti
descopera de timpuriu ca are o inclinatie deosebitd pentru artd, incepand cu schite
si desene caricaturale. Incurajat de fratele siu care triia in Paris, Cappiello incearci
sa-si vanda desenele unor ziare si reviste, ambitia ficandu-| sa-i ceara lui Giacomo
Puccini sa-i fie model. Dupa ce isi publica primele imagini cu renumitul compozitor
in Le Rire* devine un cautat artist de caricatura si benzi desenate. Astfel, portofoliul
de reviste in care publica ilustratii sau caricaturi se largeste: Le Cri de Paris, Le
Sourire, L'Assiette au Beurre, La Baionnette, Femina. Continua sa realizeze caricaturile
unor mari personalitati din lumea pariziana si chiar a artistelor de cabaret care
refuzasera initial acest gen de artd. Probabil cd Leonetto Cappiello ar fi ramas un
caricaturist de exceptie daca un editor nu i-ar fi cerut in 1899 sa conceapa un afis
pentru o noud revista umoristica — Le Frou-Frou. Dupa succesul inregistrat cu acest
afis comenzile in domeniu au inceput sa curga. Maestru in publicitate, Cappiello
se orienteaza dupd deviza ,mai putin hseamnd mai mult”. Cunostintele artistului
in domeniul graphic designului ii permit promovarea produselor fara ca acestea
sa fie asociate cu mari vedete cum se intimpla pana atunci. Portretele si afisele
create sunt unice iar calitatea lor i-a adus succesul de care s-a bucurat. Treciand
granitele dintre Belle Epoque,Art Nouveau, sau apropieri mai moderniste ca Art Deco,
Cappiello reuseste sa realizeze aproape 536 (1000 / 3000)*” de aﬁ§e.in 1896 publica
primul album de caricaturi Lanterna Magica. In 1900 semneazi primul contract cu

56 O revista comica de succes care a aparut in 1894 la Paris, iar ultimul numar fiind in 1950. Fondata de
Felix Juven, publicatia incepe cu timpul sa prezinte si articole despre arta, culturd, si politica.
57 Diferitele surse indica cifre diferite despre acest subiect
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tipograful Vercasson, unde cariera lui de designer de afis ia o amploare mare. Intre
anii 1900-1914 creeaza mai multe sute de afise, revolutionar fiind cel din 1903 la
Chocolat Klaus. In 1912 decoreazi interiorul galeriilor Lafeyette, insa Primul Rizboi
Mondial ii incetineste activitatea. In 1923 sustine o expozitie cu intreaga sa operi
la Devambez, un editor cu care avea numeroase contracte. Participa la numeroase
expozitii internationale, ajunge vicepresedinte la clasa Publicitate si scrie chiar un
articol ce cuprinde conceptiile sale despre publicitate.n 1941 se imbolnaveste iar in
1942 moare la Cannes. Fira indoiala el ramane in istorie ca un inovator in domeniul
designului grafic si publicitar, iar impactul si puterea de persuasiune a afiselor sale se
bazeaza pe experienta sa de caricaturist.

In acelasi timp, dincolo de ocean, alti artisti, printre care ii putem aminti
pe Rhead, Parrish, Dow, Woodbury si Penfield, isi aduc contributia la dezvoltarea
graphic designului. Despre William Bradley am discutat deja la momentul oportun,
asa ca vom trece la un alt artist demn de mentionat.

Louis John Rhead si-a adus aportul atat ca artist, cit mai ales ca designer.
Nascut in 1857 intr-o familie de artisti englezi, este trimis la Paris, pentru a aprofunda
studiile artistice. In 1880 emigreaza in America, unde se stabileste. Profeseazi ca
pictor, desenator, ceramist, dar nu in ultimul rand, ca ilustrator de carte si designer
de afise. Tehnica litograficd este adoptata de Rhead, ca de atatia alti mari artisti,
pentru a transpune si multiplica creatiile sale din domeniul afisului. Pentru a retine
atentia privitorului, Rhead lucreaza cu game cromatice indraznete, aplicate in tente
plate, cateva linii atent dispuse pe suprafata de lucru pentru a realiza armonii vizuale
deosebite si pachete de text integrate ansamblului compozitional. Numele lui Rhead
se leaga si de perioada de aur a ilustratiei — mijlocul secolului XIX pana la inceputul
celui de-al Doilea Razboi Mondial — executand lucrari pentru numeroase publicatii:
Pilgrim’s Progress, Idylls of the King, Swiss Family Robinson, Gulliver’s Travels, Treasure
Island. De asemenea executa numeroase ilustratii pentru carti destinate copiilor
si reuseste sa organizeze si o expozitie personald itineranta, prezentata in Franta,
Anglia si America.

1.7. Concluzii preliminare

Analizind datele prezentate anterior putem admite o serie de concluzii. n
primul rand, desprinderea designului grafic si publicitar din artele vizuale s-a facut
in special prin aportul adus de dezvoltarea afisului. Localizarea in timp si spatiu a
acestui fenomen nu este deloc intimplatore. Cu toate ca afisul a aparut ca gen la
sfarsitul Renasterii, prima atestare fiind o ordonantd data in 1539, el ,hiberneaza”
pana la momentul propice din punct de vedere social cultural si tehnologic. Secolul
XIX aduce cu sine dezvoltarea industriala care umple piata de noi produse, dar
ofera si suportul tehnologic promovarii acestor produse. Acum este momentul in
care publicul trebuie ,invatat” ce sa isi doreascd, ce sa cumpere si ce trebuinte
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are. Acest lucru nu poate fi ficut mai bine decat prin promovarea sustinuta de
poster. Specialistii in marketing descopera impactul pe care il are un produs asociat
cu personaje fericite, bine imbracate, frumoase. latd ca nu intamplator majoritatea
artistilor vor ,,umple” fisele de personaje feminine iradiind frumusete, eleganta,
candoare sau chiar erotism si vulgaritate.

Luand amploare, acest adevarat fenomen care se cheama posterul, va muta
galeriile de arta pe zidurile oraselor, deci va face mult mai accesibild arta unui public
extrem de larg. Astfel, apar colectionarii de afise si chiar cluburi. Raspunzand acestei
cereri, Sagot este primul (in Paris), dar nu singurul, comerciant de afise, care nu are
ca scop promovarea produsului ci vanzarea afisului ca obiect in sine. Marele Jules
Cheret surprinde acest fenomen si vine in intimpinarea lui prin editarea cataloagelor
»Les Maitre de 'Affiche”, adevarate colectii in miniatura ale afiselor renumite. De
asemene, oamenii de rand incep sa-si decoreze casele cu afise, gen artistic mult mai
accesibil din punct de vedere financiar.

Spuneam mai devreme ca industrializarea a sustinut din punct de vedere
tehnologic acest nou gen. Oare unde s-ar fi situat posterul daca nu s-ar fi inventat
tehnica litografica fara de care, la acea data nu era posibila multiplicarea. Evident
perfectionarea acestei tehnici aduce treptat culoare, in lumea afisului si imagini din
ce In ce mai calitative, la tiraje tot mai mari.

Fara indoiala faima pe care o are publicitatea prin intermediul afisului este
datd in mare parte si de personalititile vremii din lumea artistica, a show-biz-ului si
a editorilor.

Mai departe vom studia relatia designului grafic cu marile curente artistice
ale secolului XX.

1.8. Curentele de avangarda din Europa

In jurul anului 1910, expresia designul grafic si publicitar atinge perioada
functionalismului informativ. Este momentul in care publicitatea se distanteaza de
artd, insa nu pentru totdeauna. Caracterul afiselor devine extrem de functional,
comunicand simplu, clar si explicit ideea sau produsul ce trebuie promovat.
Ornamentele dispar din compozitii la fel si armoniile cromatice, explicitate prin
tente vibrate bogate (vezi Cheret). De asemenea, caracterele de litera utilizate se
orienteaza tot mai mult spre familia sans serif, acestea aparand mai intdi in imaginea
logotipurilor — BENZ 1909 — ca, mai apoi, sa fie folosite pe scara larga si in afise.
in opozitie cu Art Nouveau, textele sunt scurte, concise si foarte usor de citit,
eliminand linia caligraficd delicata sau gestualitatea artistica. Astfel, functionalismul
informativ va pune bazele comunicarii vizuale din secolul XX.

In cele ce urmeazi, vom aminti citeva dintre numele importante ale acestui
curent.

Fritz Helmut EHMKE (1878-1965) a fost unul dintre exponentii de
seama ai vremii activand ca grafician, ilustrator, tipograf si type designer. in 1907
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devine membru fondator al Deutscher Werkbund, intrel 913 si 1938 e profesor
la Kunstgewerbeschule, in Munich, dar poate cea mai importantd realizare a lui
este fondarea si conducerea Rupprecht Prese care producea 57 de publicatii. Ca
designer, el creeaza diverse materiale publicitare pentru Benz, Fischer, Hanser, Insel,
Diederichs, si este autorul pachetului de fonturi Ehmke.

Julius Klinger (1876-1950) activeaza ca graphic designer, type designer
si pictor. Lucreaza atat in Germania cat si in Austria, la Viena. Munca sa se axeaza
pe grafica de afis lucrand pentru Wiener Mode si mai tarziu pentru Meggendorfer
Blatter.in 1915 se reintoarce laViena si deschide o agentie specializata in designul de
afis. Este, de asemenea, autorul fonturilor Klinger-Antiqua si Klinger Type. Dar vom
vorbi mai pe larg despre aportul sau in urmatorul capitol care va trata propaganda
de razboi.

Cronologic vorbind, ar trebui sa abordam si fenomenele aparute in Primul
Razboi Mondial. Pentru o structurare mai buna acest lucru il vom face in capitolul
urmator.

Totusi, trebuie sa mentiondm ca razboiul a produs un hiatus sau o
reorientare in dezvoltarea cursiva a artelor, arhitecturii si designului, iar odata cu
terminarea lui, reluarea acestor activitati a fost facuta in functie de noile cerinte de
reconstructie.

Primul curent care prevesteste ,,apocalipsa” razboiului care va veni este
Futurismul, cu a sa filozofie avand ca element central masina, viteza si anularea
valorilor traditionale. Ca o continuare in disonantd, Dadaismul se concretizeaza prin
anularea oricaror reguli vizuale, dar aducand elemente oportune si chiar inovatoare
in designul grafic. Anularea compozitiei clasice in designul de carte, este aportul
dadaistilor, care realizeaza o serie de experimente tipografice, distrugand ierarhia
si linearitatea prezentdrii. Dadaistii si futurisii sunt primii care induc senzatia de
simultaneitate intr-o imagine statica prin distorsiuni si secventialitate, consecutivitate
a fragmentelor de imagine.

Din cauza distrugerilor provocate de razboi, se naste o miscare la nivel
international, in care arhitectii si designerii vor conlucra pentru a ridica intr-un timp
cit mai scurt cladiri noi, cu mobilierul aferent. Toate aceste proiecte se vor supune
celui mai riguros functionalism, care va atrage dupa el o anumita estetica.

Designul grafic va parasi pentru scurt timp specificitatea lui pe zone
cultural-geografice, pentru a imbratisa o comunicare simpla si directd, materializata
prin forme, abstracte in general, caractere fara serife si tente plate de culoare.

Aceste idei novatoare se vor concretiza in congrese care depasesc limitele
nationale, dupa cum spuneam adineauri, un exemplu fiind Congresul Constructivists®
din 1922.

Totusi, dincolo de internationalizarea comunicarii vizuale asistam si la citeva
centre puternice, adevarate puncte de referinta in istorie: scoala de la Bauhaus,

58 Congresul s-a desfasurat la Dusseldorf si a avut reprezentanti din Olanda, Germania, Romania,
Elvetia, Scandinavia, Uniunea Sovietica.
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miscarea neoplasticista DeStijl, si VKhUTEMAS din Moscova.

Expozitia Internationald de Arte Decorative si Industrie care a avut loc la
Paris in 1925 este considerata ca punctul de plecare al unui stil mai putin radical
numit Art Deco. El imbind mai multe curente: Constructivism, Cubism, Modernism,
Bauhaus, Art Nouveau, si Futurism, si nu face apel la o filozofie agresiva ca cea a
Futurismului, de exemplu. Acest stil se dorea doar a fi functional, modern, si nu in
ultimul rand elegant.

Toate aceste fenomene deschid calea Surrealismului, curent initiat de artele
plastice, dar care va fi repede ,,imprumutat” de designul grafic. Surrealismul aduce
in publicitate tehnica alaturarii sau juxtapunerii unor concepte diferite, cu scopul
de a crea o imagine ineditd. Aceasta modalitate este sustinutd de noua tehnologie
a fotografiei® care, la acea vreme era destul de avansata. Alexey Brodovitch a fost,
poate, primul exponent, in America, ce a unit fotografia cu miscarea sus amintita,
pentru a obtine consistente mesaje vizuale in diverse publicatii.

Odata cu instaurarea Partidului National Socialist in Germania si cu
evenimentele ce aveau sa culmineze cu cel de al Doilea Razboi Mondial, numerosi
artisti vor emigra, pentru inceput, in Elvetia si Italia — unde Mussolini accepta
miscarea futurista —, iar mai apoi in America. Peste ocean insd, puterea artistica este
diminuatd, curentele pierzindu-se intr-un fel de manierism convertit spre un limbaj
vizual pentru corporatii comerciale sau industriale.

Dar sa vedem in ce fel se materializeaza toate aceste tendinte si fenomene
din primele decenii ale secolului XX.

1.8.1. Futurismul

Dupa perioada Artei 1900 primul curent artistic care se defineste ca
radical din punct de vedere estetic, rupand toate legaturile cu miscarile artistice
precedente este Futurismul. Futurismul este, poate, primul curent din istoria artei
care a fost conceput si a inceput ca un ,,bussiness”. De la inceputuri incd — 1909 —

59 Fotografia se bazeaza pe descoperiri ficute cu mult timp inainte de inventarea acesteia: Ibn al-
Haytham (Alhazen) (965-1040) inventeaza camera obscura si pinhole camera, Albertus Magnus
(1139-1238) descopera nitratul de argint, iar Georges Fabricius (1516-1571) descopera clorura
de argint. Daniel Barbaro descrie, in 1568, mecanismul diafragmei, iar Wilhelm Homberg constata
in 1694, ci lumina are capacitatea de a fnnegri anumite substante chimice. In lucrarea de fictiune
,,Giphantie” a scriitorului francez Thiphaigne de La Roche, (1729-1774) putem descoperi pentru
prima data notiunea de fotografie. in 1826 Nicéphore Niépce reusesete sa surprinda prima
fotografie de la geamul apartamentului sau. Expunearea a durat 8 ore. Lucreaza impreuna cu Louis
Daguere, care, in 1839, pune la punct tehnica ce se numea dagherotipie. Paralel cu Daguere (Niepce
moare in 1833), o serie de alti cercetatori lucreaza la noua descoperie: Hercules Florence, William
Fox Talbot, John Herschel. Spre sfarsitul secolului XIX, George Eastman inlocuieste placile de sticla
cu filmul din celuloid ca suport pentru materialul fotosensibil. Chimia fotografiei evolueaza si ea
mult, in asa fel incat se obtin timpi de expunere scurti ce permit fotografierea oamenilor sau a
animalelor. Chiar de la inceputuri, fotografia paraseste domeniul monocrom si experimenteaza
cromatica prin persoana lui James Clerk Maxwell. Singura problema era ca fotografiile color nu
puteau fi stabilizate in timp. La inceputul secolului XX ins3, tehnica fotografiei era deja bine pusa la
punct, iar unii vedeau in ea un mare inamic al picturii.
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curentul este foarte apropiat de publicitate si isi promoveaza conceptiile si ideile
printr-un ,,manifesto” redactat de poetul Filippo Tommaso Marinetti. Acest text,
nemaiintalnit pana acum in cadrul curentelor artistice, este un instrument publicitar
menit sa popularizeze Futurismul si, de asemenea, o arma polemica impotriva lumii
conservatoare academice: ,,Noi vom distruge muzeele, bibliotecile, academiile de orice
fel, vom lupta impotriva moralismului, feminismului si a oricdrei lasitati oportuniste sau
utilitariste.” In ceea ce priveste designul grafic, Marinetti deschide poarta spre noi
rezolvari compozitionale prin fraza sa: ,,Pe aceeasi pagind vom folosi trei sau patru

culori de cerneald, si chiar doudzeci de feluri diferite de caractere de literd. De exemplu:

italice pentru senzatii de miscare, bold pentru onomatopee dure etc. Cu aceastd revolutie
tipograficd si variatia cromaticd a literelor, voi dubla forta expresivd a cuvintelor.”

Spre deosebire de Cubism, un curent pur vizual, Futurismul isi are originile
in poezie si in ,,0 renovare completa a limbajului”, caracterizate de noua conceptie
tipografica. Pana la acea vreme, legile de editare a unei carti erau cele stabilite cu mult
timp nainte de a aparea tiparul:cartile erau compuse in asa fel incat citirea se ficea de
la stanga la dreapta, de sus in jos, randurile fiind paralele, iar diferentierea importantei
titlurilor se ficea prin dimensiunea literei. In 1897, poetul francez Mallarmé a fost
primul care a indraznit sa rastoarne aceasta ordine, creand un poem de 20 de pagini
— Aruncarea zarului — prin care sparge toate regulile tipografice si, de asemenea, da
si o explicatie acestui fenomen. Cativa ani mai tarziu Marinetti preia aceasta idee si
dezvolta, totodata, si tehnica versului liber. In 1909 publici Manifestul Futurist prin
care se glorifica aspecte ale lumii moderne cum ar fi viteza, automobilul, aeroplanele,
razboiul... Prima sa exprimare tipografica de amploare are loc in 1914, cand incearca
sd ,,picteze cu cuvinte” in cartea intitulata ZANG TUMB TUMB. Cuvintele si literele
sunt folosite ca semne, iar amplasamentul in pagina, marimea, greutatea acestora pot
schimba mesajul transmis de cuvantul in sine. Aceasta tehnica se raspandeste destul
de repede printre scriitorii si artistii italieni unii recurgand la un adevarat haos de
litere, iar altii fiind mai retinuti in exprimarea grafica.

O a doua carte revolutionara este cea a pictorului Ardegno Soffici care
revine oarecum la layout-ul clasic, textul fiind scris pe o coloana dar cu variatii mari
de dimensiune si caracter de litera. Mergdnd mai departe, el ajunge chiar sa insereze
uneori blocuri de reclame.

Cel mai important designer din acea perioada — Fortunato Depero, bun
prieten cu Giacomo Balla gasea in curentul Futurist o bund extindere a designului
grafic si publicitar. in 1915, el semneazi impreuni cu pictorul Balla Reconstruirea
futuristd a universului, un manifest care exprima conceptiile celor doi si unde apare
ideea unei reclame tridimensionale animate si cu fundal sonor. 12 ani mai tarziu,
in 1927, Depero pune in practica ideea sa proiectand standul editurii Treves: litere
tridimensionale de 9 metri indltime.

Fascinat de tot de insemna imagine a modernitatii industriale Depero
introduce suruburi si cuie in legarea cartilor, ca elemente functionale, dar si estetice
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(Depero Futurista).|deea se bucura de mare succes si este preluata de Tullio D’Albisola
care o aplica pe o versiune a Parole in Liberta Futuriste a lui Marinetti. Tullio merge
chiar mai departe decat Depero tiparind si legind direct pe placile de metal.n 1934
el publica in aceleasi conditii, propriul sau volum L’Anguria lirica, ce se bucura de
prestatia grafica a lui Milanese Bruno Munari, alt renumit designer futurist.

1.8.2. Dadaismul

Un rol minor in publicitate dar demn de luat in seama ca element grafic
a fost curentul Dada. Etimologia numelui este incerta. Pe de o parte unii sustin ca
este un cuvant nonsens, pe cand altii spun ca ea provine din limba romana ,,da, da”
fiind adesea folosit de Tristan Tzara® si Marcel lancu, in convorbirile lor. Aparut in
timpul Primului Razboi Mondial intr-o tara neutra, Elvetia, la Ziirich, Dada este un
curent cultural cu precadere literar, dat atinge si alte domenii: teatrul, artele plastice,
designul grafic. ldeologia sa se bazeaza pe o conceptie anti-razboi, exprimata printr-o
arta anti-estetizanta, sau, mai bine zis, o arta ce neaga valorile estetice existente.

Ca urmare a evenimentelor din acei ani, este greu sa marcam personalitati
ale acestui curent din diverse tari. Totusi putem mentiona pe langa Tristan Tzara,
pe Hugo Ball, Emmy Hennings, Jean/Hans Arp, Marcel lancu, Richard Huelsenbeck,
Sophie Tauber, Hannah Hoch si Marcel Duchamp. Cu toate ca are motivatii complet
diferite fata de Futurism, curentul Dada propune o serie de prezentari grafice ale
creatiilor literare care nu sunt total straine de linia compozitionala a Futurismului.
Pornit ca un curent puternic anarhic si de critica socialda dadaismul ofera prin
publicatiile sale, o linie compozitionala liberd si nonconformista asemanatoare, sub
unele aspecte — caracter de litera, amplasare in pagina, variatii de dimensiune —,
cu Futurismul. Una dintre cele mai specifice publicatii ale curentului Dada poarta
acelasi nume si apare la Ziirich,in 1917, iar ultimele doua numere ies la Paris. Revista
este condusa de Tzara si are o dubla valoare, atat literara cat si artistica.

1.8.3. Constructivismul rus

Tn deceniul al doilea din secolul XX ia nastere un nou curent al cirui nume
provine din procesul de formare a Uniunii Sovietice — Constructivism. Apare
dupa Revolutia din Octombrie in 1919.,,Perimarea” curentelor artistice clasice face
din Constructivism o miscare ce isi creeaza propriul limbaj al formelor caracterizat
de elemente geometrice rectangulare cu precadere, claritate tehnica si perceptiva,
linie compozitionala armonioasa si dinamica totodata. Scopul acestei miscari nu era
pur artistic, fiind mai degraba unul indreptat spre arta ca functie sociala, arta ca
apanaj al constructiei sistemului socialist. Inainte de a fi inlocuit cu Realismul Socialist,
Constructivismul a avut un mare impact tocmai in Germania, in scoala de la VWeimar.
Tn aceastd perioadi curentul isi giseste apogeul inserandu-se in toate genurile artei,

60 Cunoscut si sub numele Samuel Rosenstock, a fost un poet de origine romana nascut la Moinesti,
Bacdu, in 1896. Primul sau volum a fost ,,La Premiére Aventure céleste de Monsieur Antipyrine” in

” A

1916, urmat de ,,25 de poeme” si de ,,Sapte manifeste Dada” in 1924.
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de la arhitectura si pana la grafica de carte pentru copii. Termenul de constructivism
apare prima data in aprecierile lui Malevich despre lucrarile lui Rodchenko, in 1917,
si in Realistic Manifesto®' a lui Naum Gabo. Bazele predarii si oficializarii acestui
curent au fost puse de Narkompros®, condus de Anatoliy Vasilievich Lunacharsky®.
Comisariatul de cultura bolsevic era condus la acea vreme in special de persoane
adepte ale curentului Futurist, care editau jurnalul Arta Comund, si au intemeiat
VKhUTEMAS¢. Dupa ce marele artist Wassily Kandinsky a fost demis pe motive
de misticism, grupul constructivistilor era compus din Liubov Popova, Alexander
Vesnin, Rodchenko, Varvara Stepanova, si teoreticienii Alexei Gan, Boris Arvatov
si Osip Brik. Ei au definit constructivismul ca fiind o combinatie intre faktura —
particularititile materiale ale obiectului, si tektonika — prezenta sa spatiala. De ce
se referea la spatialitate acest concept? Pentru c4, initial, gruparea lucra numai pe
proiecte tridimensionale, in special proiecte pentru industrie, si de abia mai tarziu a
intrat grafica publicitara si mai ales fotomontajul in sfera lor de interes.

Dar sa vedem care este implicatia constructivistilor in evolutia designului
grafic. Apropierea de acest domeniu se face prin designul de carte realizat de
Rodchenko, El Lissitzky sau Solomon Telingater si Anton Lavinsky. Bineinteles ca
posterul nu este o modalitate neglijabila in publicitate deci, asistim la o bogata
creatie in acest domeniu. Spre deosebire de tarile occidentale unde posterul este
utilizat de obicei in scopuri culturale ori politice, pe timp de pace, aici, el primeste
si valente politic-propagandiste. Posterul va evolua sub constructivisti de la cel
geometrizant realizat de fratii Stenberg, de exemplu, la impresionante fotomontaje
executate in special de Gustav Klutsis si Valentina Kulagina.

Miscarea a fost puternic sustinutd politic chiar de Leon Trotsky, insa odata
cu exilul acestuia si venirea la putere a Partidului Comunist, liderii politici de la
Moscova nu Tsi regasesc ideile in formele abstracte utilizate si incep sa interzica
acest tip de grafica in favoarea unui realism descriptiv bazat pe bine cunoscuta
imagine a oamenilor puternici si fericiti. Trecerea nu se face brusc iar unii dintre
artistii fondatori vor ramane in continuare in Rusia, realizind lucrari de exceptie.

Vom prezenta pe unul dintre exponentii de seama ai avangardismului sovietic
— El (Lazar) Lissitzky.Se naste in noiembrie 1890, intr-o mica comunitate de evrei
langad Smolensk. Primele notiuni de desen le primeste de la un profesor din sat, iar

61 Este vorba despre manifestul miscarii Constructiviste, scris de Naum Gabo si semnat, de
asemenea, de Antoine Pevsner. in manifest erau exprimate noile conceptii despre expresia artistica.
Reproducem o fraza concludenta din acest manifest: ,,...arta ar trebui sd-I insoteascd pe om la bancul
de lucru, in birou, in timpul de odihnd si recreere, in zilele de lucru si in cele de concediu, acasd sau pe
stradd, pentru ca flacdra vietii sd nu pdleascd in om.”

62 Este abrevierea pentru Comisariatul Poporului pentru lluminare (Hapoauslii komuccapuar

npocsemienys), un fel de minister al culturii si educatiei.

63 Ministrul Narkompros, de orientare bolsevica, va proteja pe artistii constructivisti, insa va desfiinta
Academia de Arte Frumoase din Petrograd si $coala de Pictura, Sculptura si Arhitectura din
Moscova.

64 Studiourile de Arta si Tehnica Avansata — Boicuuue xyoooicecmeeHHO-mexHu4ecKue Macmepckue
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mai tarziu va incerca sa intre la o facultate de arte din Sankt Petersburg. Este refuzat
pe motive etnice. Pleaca in Germania pentru a studia la Scoala Tehnica Superioara din
Darmstadt.in 1912, Lissitzky face un pelerinaj prin Europa documentindu-se despre
arhitectura, desen si peisagistica. In urma pregitirii pe care a dobandit-o, el ajunge
artist plastic, designer, fotograf, profesor, tipograf si arhitect. Cele mai importante
contributii pe care le aduce Constructivismului sunt expozitiile personale si designul
de carte.

Este pionierul fotomontajului tehnicd in care vehiculeaza cu juxtapuneri,
suprapuneri, schimbari puternice ale unghiului sau punctului de fuga si contraste
violente.Una dintre cele mai cunoscute lucrari ale sale — Autoportret — este o ilustrare
vie a acestei tehnici care vine sa sustina sloganul Constructivist: Jos cu pdstrarea
traditiei in artd! Viatd lungd inginerilor constructivisti. Analizind aceasta lucrare putem
observa o comporzitie riguroasa, cu influente De Stijl si Bauhaus, in care artistul face
apel la toate elementele constituente ale afisului modern:imagine (fotografie), forme
grafice si text. Prin destinatie, Autoportretul este o lucrare de arta, insa prin expresie
ea este o autentica lucrare de graphic design.

Dar poate cea mai productiva perioada a lui Lissitzky in domeniul graficii
comerciale este cea in care adera cu totul la Suprematism, datorita influentei lui
Malevich.Prin 1919 incepe cea mai creativa perioada a sa in domeniul designului grafic
materializata prin posterele de propaganda. ,,Bdtdnd albii cu triunghiul rosu” este cel
mai cunoscut si faimos poster al sau. La acea vreme in Rusia existau doua tendinte
politice: una comunista reprezentatd prin culoarea rosie si una pro monarhista,
conservatoare, reprezentata prin ,,culoarea” alba. Lissitzky face apel la o modalitate
extrem de originala pentru un afis: forme geometrice abstracte insotite de scurte
texte pentru a comunica o idee extrem de precisa. Pand acum am vazut ca afisele
erau preponderent figurativ descriptive, nelasind loc unor interpretari colaterale,
secundare. lata ca.in momentul de fatd, designul grafic ajunge in faza in care exprima
si comunica mesaje prin intermediul formelor geometrice abstracte si al culorilor.
Comunicarea se face la un nivel liminal si se adreseaza instinctelor de baza din fiinta
umana, in asa fel incat este spartd bariera culturald, nationala sau sociala.

Din punct de vedere plastic artistul designer lucreaza cu forme mari, simple,
lipsite in totalitate de ornamentele omniprezente cu doar doua decenii in urma. Pe
langd aceastd geometrie simpla cromatica este restransa la rosu, alb, negru, creand
contraste de maxim impact. Tmpér'girea suprafetei in doua zone, pozitiv/negativ,
echilibrate ca arie de intindere, nu este facuta pe verticala, ci pe diagonala, imprimand
astfel dinamism. Miscarea Comunistd este extrem de bine reprezentatd atat prin
culoarea rosie, cat si prin forma triunghiulara, generand astfel un simbol agresiv
ce are capacitatea de a distruge elementul circular, static si lipsit de perspective,
simbolizand monarhia.

Pe langa structura compozitionala majora, Lissitzky intervine cu o serie de
»contrapuncte” — simboluri militare si politice — cu scopul de a clarifica si inlesni
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citirea mesajului liminal pe care el il lanseaza publicului. Acest mod de comunicare
vizuala provine din doua surse: una era cautarea unui nou limbaj artistic care avea
la baza Futurismul rus si Cubismul, iar cea de a doua sursa consta in analfabetismul
majoritar in randul populatiei. Dorind sa aduca arta in randul acestui public, el a
facut apel la limbajul vizual de care am vorbit anterior, ajungand sa fie numit, in unele
cercuri, Elementarism.

Prin acest poster, Lissitzky lasa un jalon in istoria designului grafic, si, de
asemenea, o celebra fraza: ,Artistul construieste un nou simbol cu pensula sa. Acest
simbol nu este o formd recognoscibild a ceea ce este fdcut, este terminat sau existd deja
in lumea care ne inconjoard — este simbolul unei noi lumi de la care porneste constructia
ei prin esenta oamenilor.”

Dar alaturi de grafica de afis, Lissitzky activeaza si in alte directii ale
designului grafic.

Artistul face pare din mai mult grupari¢, dar la un moment dat, el doreste
s Tsi exprime viziunea sa personald n ceea ce priveste Suprematismul. Acest
lucru se va realiza prin seria de lucrari plastice Proun%, care, aparent nu au nicio
legatura cu designul grafic, dar in esentd, ele sunt adevarate exercitii de compunere
si structurare a spatiului intr-un limbaj vizual, lipsit insa de mesajul comercial.

Proun s-a materializat intr-o serie de lucrari si experimente, la inceput
picturi geometrice abstracte care, cu timpul, fac apel la perspectiva sau chiar
devin tridimensionale. Suprematismul era caracterizat printr-o estetica vizuala
bidimensionald, dar Lissitzky incearca sa treaca dincolo de aceasta granita, poate si
datorita pregatirii lui in domeniul arhitecturii, folosind perspective cu diverse puncte
de fugd, axe si planuri ,,in miscare”, iar mai tarziu chiar obiecte tridimensionale si
instalatii spat,:iale.in lucrarile din aceasta serie, care se intinde pe o perioada de mai
bine de cinci ani, Lissitzky cauta relatii vizuale avand ca elemente de baza forma,
masa, volumul, culoarea spatiul si ritmul.

In unele lucriri, el introduce si anumite elemente inedite — litere din
alfabetul ebraic — dar aceste lucrari vor servi drept ilustratie sau coperta de carte
pentru volumele ,,Arba’ah Teyashim”, ,,Shifs-Karta” etc.

Dupa 1921 Lissitzky pleaca in Germania la Berlin ca atasat cultural din
partea Rusiei. Aici va promova Avangardismul rus in diverse reviste si galerii, prin
lucrari dar si prin texte. El este parintele unei reviste, care a aparut doar o scurta
perioada, dar extrem de interesanta si densa ca si continut — Veshch-Gerenstand
Objekt. Revista era axata pe expunerea artei rusesti in tarile din vestul Europei, iar
pentru a o face mai accesibil3, era trilingva: germana, franceza si rusa.

In timpul sederii sale in strainatate, Lissitsky participa activ ca ilustrator in
cadrul revistelor Dlia Golossa, Die Kunstismen, Nasci, Mertz.

65 MOLPOSNOVIS, POSNOVIS, iar in final, UNOVIS.

66 Termenul este destul de incert, o explicatie ar fi ca, de fapt, reprezinta acronimul de la Proiectul
pentru Afirmarea Noului. La un moment dat, artistul oferd o explicatie destul de ambigua: ,,statia in
care se face transferul de la pictura la arhitectura”.
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Alaturi de Lissitzky, demni de citat sunt Alexander Rodchenko, Alexei Gan,
Malevitch, etc.

{nainte de a ne indrepta privirea spre scolile din vestul Europei, vom aborda
personalitatea artistului Alexander Rodchenko. Se naste in Sankt Petersburg -
Rusia,Tn 1891, si va deveni un renumit pictor, sculptor, grafic designer si nu in ultimul
rand, fotograf. Este unul dintre cei mai activi sustinatori ai Constructivismului si
Productivismului. Lucreaza ca grafic designer pana in momentul in care descopera
fotografia, cand isi concentreaza activitatea pe fotomontaj. El practica o fotografie
angajata social si o fotografie documentara, nu una artistica cum ne-am fi asteptat.

Rodchenko este sustinut de Partidul Bolsevic aflat la putere in acea perioada
si este numit Director al Muzeelor si Fondurilor de Achizitie in Narkompros.

Din 1920 pana in 1930 este profesor laVKhUTEMAS unde preda principii
de design modern, compozitie bazata pe elemente abstracte. Prin 1923 incepe
colaborarea cu Mayakovsky* si creeaza impreuna afise pentru diverse organizatii
guvernamentale. Analizind aceastd colaborare, este extrem de interesant de
constatat faptul ca cei doi pun bazele unui fel de agentii de design in care functiile
erau delimitate: Mayakovsky va concepe textele slogan pentru afise, iar Rodchenko
va crea compozitia vizuala a afisului.

Exact ca in zilele noastre, unde, la productiea publicitara participa mai multi
oameni specializati pe diverse domenii, cei doi si-au dat seama de segregarea functiilor
indeplinite de designul grafic si cd este mai bine sa conlucreze spre a spori impactul
produsului final. Aportul lui Rodchenko in aceste afise se materializa prin compozitii
dinamice, bazate pe linii de forta diagonale, forme geometrice abstracte combinate
cu imagini fotografice ready-made, caractere de litera mari si clare, tip bloc, si culori
puternic contrastante. Dar aria de interes nu se axa doar pe afisele propagandiste
ci si pe afisul pentru cultura, teatru, cinema, care, la vremea respectiva erau tot niste
instrumente ale ideologiei revolutionare. Astfel, el realizeaza posterele pentru Kino
Pravda si Kino Glanz*, pentru filmele documentare realizate de Dziga Vertoyv, dar si
pentru filmele marelui regizor Sergei Eisentein®. Fotografia si fotomontajul sunt in
aceasta perioada, elemente nelipsite din creatia grafica a lui Rodchenko, prezente
atat in postere, cat si in ilustratiile si copertile de revistd cum ar fi Lef”.

1.8.4 Scoala de la Bauhaus
Constructivismul nu s-a manifestat exclusiv in Uniunea Sovietica, ci apare
pregnant mai ales in Olanda, sub numele De Stijl, si in Germania, unde este legat de

67 Unul dintre cei mai mari poeti rusi de la inceputul secolului XX, de orientare Futurista.,,Un nor
in pantaloni” este primul siu poem de amploare in care sunt atinse subiecte fierbinti — dragostea,
revolutia, religia si arta.

68 Adevdrul cinematografic si Ochiul cinematogrdfic.

69 Unul dintre cele mai renumite filme din istoria cinematografiei este Crucisdtorul Potemkin, realizat de
marele regizor Eisenstein.

70 A fost revista frontului de stanga din arta si insuma scriitori, artisti, designeri, fotografi si critici. A
avut doua perioade de aparitie: 1923-1925 sub numele LEF si 1927-1929 sub numele Novi LEF
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Scoala de la Bauhaus.In 1919, la Weimar, este fondati faimoasa Scoali de Arte si
Meserii de la Bauhaus.

Ea apare ca o expresie a tranzitiei de la Expresionism spre Functionalism
si, de asemenea, intre manufactura si productia automatizata. Gandita a fi un nou
inceput dupa terminarea Primului Razboi Mondial, Scoala se va deschide in 1919, sub
indrumarea lui Walter Gropius, in clidirea Academiei de Arti din Weimar. in 1925
se mutd in orasul Dassau, oras puternic industrializat, intr-o cladire proiectata de
insusi Walter Gropius. Scoala va fi insa inchisa de catre guvern, dar se va redeschide
la Berlin in 1932, sub indrumarea lui Mies van der Rohe. Odata cu venirea la putere
a Nazistilor, Bauhausul va fi inchis pentru totdeauna. Chiar daca prima emblema
seamana destul de mult cu un simbol mason, in 1924, ea este reganditd in asa
fel incit va rimane in istorie ca simbol al constructivismului german. inci de la
inceput colectivul de la Bauhaus va cunoaste cele mai mari nume de artisti: Wassili
Kandinsky, Paul Klee, Laszlo Moholy-Nagy, Piet Mondrian, Max Bill etc. Scopul scolii
era de a instrui studentii in domeniul arhitecturii, domeniu care cuprindea pe atunci
si arta, si designul. Structura cursurilor era urmatoarea: in primul an se ficea un
set de materii fundamentale, de bazi, urmand ca, in al doilea an sa se treaci la
studiul materialelor si tehnicilor — prelucrarea lemnului, deformarea si modelarea
metalelor;, ceramica, sticlarie/vitralii, tipografie etc. Accentul se punea pe studiul
proprietatilor fizice si formale ale materialelor; deoarece constructivistii spuneau
ca legile designului izvorasc din aceste proprietati. Spiritul Bauhausului reiesea
din utilizarea unui limbaj vizual comun, indiferent de mediile de expresie, limbaj
care rezulta din combinarea unor elemente compozitionale: forma, volum, culoare,
textura, transparenta etc. Cu toate ca scopul final era formarea unor arhitecti foarte
buni, multi dintre studentii Bauhausului au activat ca designeri sau artisti ceea ce
nu este nicio pierdere, consideram noi. Primele produse grafice ale scolii au fost
portofoliile studentilor si ale profesorilor. in ele recunoastem influentele clare ale
Constructivismului rus si ale Neoplasticismului olandez, influente ce devin pregnante
odata cu prima expozitie din 1923. La fel ca si constructivistii sovietici, Scoala de
la Bauhaus face apel la forme rectangulare si caractere de litera sans serif pentru
a rezolva problemele compozitionale. Catalogul acestei expozitii a fost conceput
de Moholy-Nagy si Herbert Bayer intr-un stil original Bauhaus, dar nu departe de
contextul artistic international, dupa cum mentionam, utilizind caractere din familia
sans-serif (Venus Grotesque), layout-ul paginii fiind unul asimetric, iar cromatica
puternica (rosu, negru, alb). Designul grafic al scolii se materializeaza cel mai bine in
produsele proprii de promovare: brosuri, reviste si mai ales Bauhausbucher. Toate
aceste materiale vizuale trebuiau sa se supuna normelor functionalismului, adica sa
foloseasca litere de tip bloc, suprafete mari si clare, asimetria ca linie compozitionala,
fotomontajul ca element predilect de exprimare, si chiar si formatul trebuia sa
respecte dimensiunile stas din industria tipografica.

Johanes ltten preia de la futuristi stilul liber de compunere a textului
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in pagina, insd introduce o oarecare ordine ce incearca sa sugereze inflexiunile
limbajului articulat. Servind acestui scop, acum apar o multime de type designeri —
Rudolph Koch, Jacob Erbar, Paul Renner, Max Burchartz etc. — ce creeaza diverse
caractere dintre care unele celebre, utilizate masiv si in ziua de azi — Futura. Jan
Tschichold, un tanar caligraf si designer de carte, devine directorul de propaganda
al Bauhaus-ului stabilind anumite reguli foarte clare: tiparul trebuie sa fie ,,modelat”
de cerinte functionale; scopul layuot-lui este sa comunice; comunicarea trebuie sa
fie simpl3, scurta si penetranta, importanta zonelor libere, netiparite etc. Astfel de
reguli vor dicta aspectul vizual al designului grafic si publicitar proliferat de artisti de
seama ca Lasylo Moholy-Nagy, Herbert Bayer, Jon Heartfield.

fn urma acestui functionalism apare si celebra frazi rostitd de Walter
Gropius ,,forma urmeaza functia”, fraza ce devine un fel de slogan Bauhaus. Datorita
climatului politic din Europa si, mai ales, din Germania, multi dintre profesorii de la
Bauhaus vor emigra in America, unde incearca sa reproduca experienta acestei scoli,
dar fara succes.

Probabil ca cei mai activi designeri grafici ai acestei miscari au fost Laszlo
Moholy-Ngy, Herbert Bayer, si Jan Tschichold.

J.8.5. Neoplasticismul olandez sau miscarea DeStijl

In Olanda apare o miscare avangardista inscrisa perfect in fenomenele
artistice contemporane din Europa, miscare ce este adesea explicata ca fiind rodul
dintre arhitectura olandeza geometrizanta de la inceputul secolului XX, pe de o
parte, iar pe de alta, influenta cultural religioasa a Calvinismului.Varianta olandeza
este cea in care matematica si rectangularitatea primesc valente aproape exclusiviste.
Berlage, designer din Amsterdam, afirma ca ,,geometria (si deci stiintele matematice)
este nu numai extrem de folositoare in crearea formelor artistice, dar si un necesar absolut”.
Miscarea este interesata mai mult de arhitectura, designul tridimensional, si de arta
plastici — picturd — unde numele lui Piet Mondrian este poate cel mai marcant. in
seria sa de tablouri, intitulata Copacul, putem observa tranzitia de la elementele
organice, naturale, la elementele pur geometrice, rectangulare. Preferinta pentru
geometria austerd, intr-un fel, a neoplasticistilor” olandezi este exprimata foarte
bine de filozofia lui Mondrian, care ajunge sa considere, in extrema, ca tot ceea ce
este natural si organic este urat”, iar frumusetea absoluta rezida in geometrie.

Numele marelui artist Theo van Doesburg este aproape sinonim cu
DesStijl. Teoreticianul si sustinatorul curentului olandez a fost nu numai pictor,arhitect
si poet dar si graphic designer, ca editor si grafician al revistei De Stijl. Ca designer
a creat numeroase materiale publicitare cum ar fi logotipuri, carti postale, coli cu
antet, pagini de revisti etc. in aceste materiale van Doesburg preia layout-ul liber al

71 Curentul DeStjl este cunoscut si sub denumirea de miscarea neoplasticista.
72 Aceasta afirmatie era sustinuta si de comportamentul pictorului care se ageza intotdeauna cu

spatele la ferestre, pentru a nu avea contact vizual, pe cat posibil, cu formele naturale.
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futuristilor si constructivistilor, incercand prin variatii de amplasament, dimensiune
si caracter sa creeze ,,imagini sonore”.

Pornind la inceput cu un layout ,,cuminte”, publicatiile grafice ale curentului
DeStijl experimenteaza cele mai interesante rezolvari compozitionale. De la
variatiile de dimensiune ale corpului de liter3, la orientarea pachetelor de text atat
pe orizontala, ct si pe verticald, neoplasticistii ajung la solutii in care nu primeaza
nici forma, nici fondul, sau in care anumite litere joaca rol de forme prin dimensiunea
lor exagerata.

La fel ca si futuristii publicatiile olandeze fac apel la sublinierea semnificatiei
unor cuvinte prin forma, amplasament si dimensiune”. Cromatica abordata este si
ea una restransa, preferandu-se contraste puternice si culori primare alaturi de alb
si negru.

Intr-un periplu prin Europa van Doesburg il cunoaste pe Walter Gropius
figurd marcanta a Scolii de la Bauhaus, si, astfel, se face legatura intre De Stijl si
constructivismul german. Van Doesburg se va muta chiar, pentru o perioads, in
Germania, oferind cursuri gratuite studentilor de la Bauhaus.

Un rol important in designul grafic si publicitar al olandezilor il are Piet
Zwart, discipol a lui Berlage. El isi incepe cariera in grafica cu o coald cu antet
pentru arhitectul Jan Wils, un alt membru al orientarii constructiviste olandeze.
Evolutia lui Piet Zwart este extrem de interesanta. El porneste cu lucrari de grafica
publicitard in care, indiferent de subiect, rectangularitatea este o lege absoluta.
Deosebit de interesant este propria semnatura/logo, in care Zwart jongleaza cu
forma si semnificatia. Litera P urmata de un patrat negru este o rezolvare ingenioasa,
Zwart insemnand negru in limba olandeza. Astfel este creat unul dintre primele
logotipuri moderne care introduce ca element nou, forma cu semnificatie precisa,
descriptiva. Mai tarziu, prin 1932, intalnirea lui Piet Zwart cu Lissitzky este decisiva
in introducerea diagonalei ca forma de expresie compozitionala si Piet descopera
fotografia si fotomontajul. Astfel, compozitiile lui alatura imagini si diverse caractere
de litera comunicand vizual o mai mare bogitie informationald. Dupa sute de
materiale publicitare concepute, graficianul ajunge in final sa introduca si cercul ca
forma comunicanta, fapt vizibil in reclamele pentru compania NKF. Razboiul nu este
deloc benefic miscarii artistice. H. N. Werkman, unul dintre artistii specializati in
designul grafic de carte pentru serii limitate, scurte, este executat pentru tipariri
clandestine, iar van Doesburg moare prematur in 1931, si are ca urmare disparitia
revistei De Stijl. Cea mai importanta publicatie de specialitate este 8 si Constructia.
Treptat, in designul grafic si publicitar constructivist olandez patrunde tot mai
mult fotografia, care devine uneori subiectul principal sau acopera intreg fundalul
suportului. Materialele publicitare nu mai au rigoarea si austeritatea rectangulara de
la Tnceputuri, ci sunt pline de imagini iconice ale realitatii. In acest sens ilustrative

73 Theo van Doesburg, fiind si poet, face experimente pe propriile sale creatii, incercand sa amplifice
mesajul printr-o ordonare neconventionala a textului. Prima data in istorie intdlnim acest fenomen
in ,,Caligramele” lui Apollinaire.
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sunt creatiile lui Paul Schuitema si chiar ultima perioada a lui Piet Zwat.

lata ca asistam astfel la modelarea unui stil artistic, clar si bine conturat, de
catre cerintele comerciale n care mesajul trebuie sa fie simplu si descriptiv, fara sa
faca apel la o estetica vizuala, relativ ermetica.

1.8.6. Cercul elvetian

O grupare care nu are renumele celor abordate anterior dar totusi merita
mentionata, este The Ring (Cercul). Gruparea a fost constituitd in Elvetia si avea un
caracter international, deoarece pe langa membrii fondatori elvetieni regasim artisti
cehi, francezi, olandezi, nemti, in total 25 de persoane.

Singura publicatie a acestei grupari se numea ,,Gefesselter Blick” (Strdlucirea
surprinsd), si era un fel de catalog de prezentare a fiecarui membru. Pe langa acest
catalog, este organizata si o expozitie itineranta de promovare a grupului, in Elvetia,
Germania, Olanda si Tarile Scandinave. Dintre membrii grupului citaim pe Heartvile,
Max Burcharty, Johannes Canis, Cesar Domela, Paul Schiutema etc. Unii dintre
membrii priveau graphic designul doar ca instrument de propaganda a ideologiilor
politice de stinga, pe cand altii considerau publicitatea ca fiind o forma democratica
de informare a publicului.

Totusi asteptarile membrilor nu au fost atinse, astfel ca The Ring nu va avea
o viatd lunga si nici profunde implicatii in designul grafic interbelic.

1.9. Concluzii

Apropiindu-ne treptat de perioada moderna mijloacele tipografice si mai
ales de comunicare vor modela si influenta tendintele designului grafic la nivel
mondial. Imaginea va ocupa un rol din ce in ce mai mare in materialele publicitare,
iar directiile artelor vizuale si ale designu-lui vor cunoaste o segregare transanta.
Odata depasita dificila perioada a razboiului mondial, designul publicitar ajunge la o
eliberare fantastica ce cunoaste uneori valente entropice.

Incercind sa tragem niste concluzii la finalul acestui capitol vom arunca o
scurta privire asupra celor mai importante momente.

In primul rand cauza pentru care designul grafic isi cistigd un loc de sine
statator in domeniul artelor vizuale, plastice o constituie Revolutia Industriala
inceputd in Anglia, care atrage dupa sine mari schimbari sociale, economice si
culturale. Al doilea fenomen important este inventarea tehnicii litografice de catre
Alois Senefelder, care permite reproducerea de imaginii identice in serii mari. Odata
ce aceasta tehnica este perfectionata, primul beneficiar va fi afisul cultural, la inceput,
inaugurat prin persoana lui Jules Cheret. Putem afirma ca acest artist este primul
care da o conotatie publicitara, comerciald lucrarilor sale de arta. Posterul este
forma de exprimare care va realiza primii pasi in delimitarea designului grafic ca gen
aparte.
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Paralel cu Jules Cheret, William Morris este intemeietorul Arts and Crafts,
curent ce imbina valorile artistice cu cele comercial industriale, aparand ideea de
arta destinatd unei functii economice.

Impresionismul este curentul artistic ce a dat cei mai multi designeri de
afis, deci legatura sa cu graphic designul este extrem de stransa. Pentru Franta am
putea spune chiar ca designul grafic se naste din pictura curentului Impresionist,
marturie staind nume ca Toulouse Lautrec, Bonnard, Vouillard etc. Totusi lansarea
majord a designului grafic se intdmpla odata cu miscarile artistice aparute sub
diverse denumiri in Europa, la sfarsitul secolului XIX si inceputul secolului XX. Art
Nouveau-ul, va da unele din cele mai frumoase afise de epoca, demn de mentionat
fiind marele artist Alphonse Mucha.

Un alt jalon important este marcat de Peter Behrens care realizeaza prima
campanie publicitari coerenti pentru firma germani AEG. in acest moment putem
spune ca designul grafic si-a castigat deja statutul de domeniu independent si de sine
statator.

Constructivismul, cu diversele lui variante dictate de orientarile nationale
si politice, este curentul ce descatuseaza fortele designului in general, prin conceptia
compozitionala si ,,functionalismul” care devine un deziderat important. Tot acum
este perioada cand fotografia este introdusa in grafica publicitara, deschizand portile
unei noi ere ce va culmina cu epoca digitala in care ne gasim astazi.
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CAPITOLUL 2

Designul grafic, instrument al apologiei propagandiste in timpul celor doud
razboaie mondiale si perioada urmdtoare

2.1. PRIMUL RAZBOI MONDIAL

2. 1.1.Premize

Primul Razboi Mondial™* a fost un conflict militar international care a avut
loc in principal in Europa, intre 1914 si 1918. In aceastd perioadd au murit noui
milioane de civili si militari. Conflictul a avut un impact decisiv asupra dezvoltarii
civilizatiei europene Tn secolul XX din toate punctele de vedere.

Puterile implicate in acest conflict armat s-au unit in doua grupe: Puterile
Antantei — Franta, Rusia si Anglia, urmate de Italia i Statele Unite in prima faza, si
de multe alte state ulterior — si Puterile Centrale formate din Imperiul Austro-Ungar,
Germania si Imperiul Otoman. A fost primul razboi in care luptele s-au dus atat la
sol, cat si pe mare si in aer.

Motivele si ratiunile pentru care acest razboi a izbucnit in 28 iunie 1914,
prin asasinarea Arhiducelui Franz Ferdinand, sunt multiple si complicate. La finalul
razboiului putem observa ca harta Europei arata complet diferit, unele imperii
destramandu-se, iar alte natiuni castigindu-si independenta.

Datorita noului climat in Europa, o parte din activitati se diminueaza, iar altele
cunosc o mare amploare. Fiind primul razboi automatizat, industriile producatoare
de armament si cele conexe lor se vor dezvolta fantastic si vor produce intr-un ritm
fara oprire. Designul grafic nu pare la prima vedere a avea implicatii majore intr-un
astfel de conflict, nedispunand de elementele pragmatice necesare a inclina balanta
luptelor intr-un sens sau altul. Totusi, este perioada in care se produc mult mai multe
postere si alte materiale publicitare decét pe timp de pace. De ce oare!? Deoarece
constiinta natiuni poate fi cel mai bine ,,influentata” prin acest tip de persuasiune
vizuald. Statul si armata au nevoie de o foarte buna si clara comunicare a intereselor
si trebuintelor lor, in consecinta trebuie sa gaseasca un mediu potrivit de a accede
la marea masa de cetateni si, mai ales, la psihologia decizionala a acesteia. La acea
vreme neexistand televiziune, iar radioul” fiind in stadiul de experiment, publicitatea

74 Este cunoscut si sub denumirea de Marele Rdzboi sau Razboiul ce va pune capat tuturor
Rdzboaielor.

75 Primele experimente in domeniul transmisiunilor fara fir se fac in secolul XIX. Nikola Tesla, de
origine aromana, este unul dintre cei mai importanti cercetatori in acest domeniu, punand bazele
transmisiunii radio in 1893. Primele posturi de radio apar in Europa in 1919 in Olanda, iar in
America in 1920. Romania realizeaza prima emisie radio publica in 1927.
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tiparita si cinematograful sunt singurele mijloace capabile sa indeplineasca aceste
cerinte.

Deci, grafica publicitard cunoaste o perioada de importanta majora.
Directiile de activitate sunt diverse, dar doua entitati au o importanta covarsitoare.
Este vorba de afis si de obligatiuni bancare’. Desigur, grafica din timpul razboiului
nu se rezuma doar la atat, existand si alte forme (signalectica gradelor militare), dar
nesemnificative din punctul nostru de vedere, in comparatie cu formele amintite
mai sus.

In cele ce urmeazi vom studia variatiile de continut si formi pe care le
au materialele publicitare in functie de caracterul national si in functie de ,,tabara”
pentru care fac propaganda.Vom regasi in aceasta perioada pe unii din marii artisti
sau designeri prezentati anterior, in capitolul unu, dar vom studia si alte nume noi
care se afirma pregnant doar acum.

2.1.2. Posterul in Marea Britanie

Vom incepe cu Marea Britanie care,imediat ce intrad in razboi, organizeaza,
in cadrul Britain’s War Office, Parliamentary Recruiting Committee (Comitetul
Parlamentar de Recrutare) sau pe scurt PRC. Acest organism a fost insarcinat cu
recrutarea tinerilor pentru armata britanica, pand in anul 1916, cand serviciul militar
a devenit obligatoriu.

In acest scop au fost tipirite mii de afise, realizate de autori anonimi sau de
mari designeri ai vremii.Aspectul si modul de ,,presiune vizuala” a variat extrem de
mult in cadrul acestei campanii, asa ca nu putem vorbi de un stil caracteristic. Acest
lucru s-a datorat si faptului cd persoanele care au conlucrat in aceasta campanie
erau de formatii diferite.Avem afise extrem de simple, cu un mesaj clar si concis, fara
explicatii suplimentare sau conotatii colaterale.Vizual, acest tip de afise sunt de mare
impact, utilizand forme mari, tenta plata si contrastul puternic. Un alt tip de afise sunt
cele , letriste” in care intreaga comunicare se bazeaza pe cuvinte si variatia acestora
ca forma, dimensiune si culoare. Recunoastem aici vagi apropieri de unele dintre
marile curente artistice pe care le-am discutat in capitolul |.Simbolistica animaliera
concureaza si ea puternic in aceasta campanie, formand adevarate asocieri stereotip:
leul - Marea Britanie, vulturul - Germania, cocosul - Franta etc.

Una dintre cele mai elocvente exemple o constituie personalitatea
lui Savile Lumley, care, concepe, in 1915, renumitul afis ,,Tatd ce ai fdcut tu in
Marele Rdzboi?”. Acest afis ilustreaza atmosfera familiala ce va urma dupa razboi,
in care fetita isi intreaba tatal despre aportul siu din timpul conflictului armat.
Astfel, designerul incearca s3 induca un puternic mesaj psihologic de angajare activa,
de participare la evenimentele actuale. El face apel la onoarea si chiar orgoliul
cetatenilor, modalitate extrem de eficienta pentru perioada respectiva. Din punct
de vedere estetic, putem descoperi cu usurinta formatia de ilustrator a graficianului,

76 Asa numitele war bonds.
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afisul semanand cu o ipostaza a unei benzi desenate”. Practic, din punct de vedere
vizual, nu exista niciun element care sa faca din acest poster cap de afis: cromatica
nu este una bazata pe contraste puternice, mergind mai degraba pe armonii ton in
ton, reprezentarea nu este nici ea iesitd din comun, insa alaturarea mesajului, chiar
daca are o scriere caligrafica nespecifica perioadei respective, potenteaza impactul
intregului ansamblu.

Alfred Leete este un alt nume de care se leaga posterul din Primul Razboi
Mondial. Nascut in 1882, studiazd la o scoald de filologie, dar la varsta de |5 ani
incepe si lucreze intr-o tipografie. in 1905, revista Punch’ publici unul din desenele
sale, si cariera sa de ilustrator este deschisa. Continua sa lucreze pentru aceasta
revista pana in 1933 cand se stinge din viata. Cel mai mare succes al lui Leete este
legat de afisul in care este ilustrat Lordul Kitchener” si care apare pentru prima
data pe coperta revistei London Opinion, in septembrie 1914. Mesajul este direct, iar
grafica este pe masura. Avand valentele unui veritabil afis modern, Leete creeaza
doua centre de interes, unul pe imaginea portret a Ministrului de Razboi, iar cealalta
pe cuvantul YOU (tu). Lipsa oricaror ornamentatii sau ,,bruiaje” vizuale suplimentare
si utilizarea unei imagini arhicunoscute de publicul caruia i se adresa face din acest
afis unul extrem de functional. De asemenea fundalul este folosit doar ca suport al
elementelor grafice, in felul acesta potentind persuasiunea mesajului. Impactul si
eficienta compozitiei sunt maxime, fapt ce ne permite sa afirmam despre aceasta
lucrare ca este un veritabil afis modern, spre deosebire de exemplul lui Savile Lumley.
In timp, posterul ,,Your country needs you” cunoaste usoare modificiri si i se va atasa
in final si textul ,,God save the queen”.

Renumele de care se bucura aceasta imagine va face ca peste Ocean sa
apara un poster asemanator, creat de Montgomery, iar mai tarziu sa fie copiata si
convertita in diverse scopuri comerciale.

2.1.3. Franta - afisul de razboi o forma a artei plastice

Franta este urmitoarea locagie unde posterul de razboi primeste o
expresie vizuald diferita de cea experimentata in Anglia. In comparatie cu eficienta
britanica, afisele franceze vadesc o latura mai artistica si nu atat functionala, probabil,
datorita spiritului latin. Afisele sunt extrem de bine desenate, atent gandite dupa
legi compozitionale clasice, si beneficiaza de o cromatica bogata cu accente de clar-
obscur uneori.Imaginea este, de cele mai multe ori, picturala, si nu mai regasim nimic
din ,rigiditatea” vizuala a Marii Britanii. Textele alaturate, vizual nu par a fi parte
integranta a afisului, ci adaugiri, adesea lungi si chiar poetice sau lirice. Toate aceste

77 Lumley a fost de asemenea un ilustrator de succes. Publicatii ca The Boy’s Own Paper,The Champion
Annual, Chatterbox si Little Folks au facut parte din portofoliul sau.

78 Revista Punch a fost infiintata de doi politicieni liberali, Mark Lemon si Henry Mayhew, in anul 1841.
Ea a aparut ca o publicatie cu orientare politic ironica.

79 Lord Kitchener a fost primul Secretar de Razboi, numit de Primul Ministru al Marii Britanii din 1914.
Printre sarcinile lui era si recrutarea a cat mai multi voluntari care sa lupte impotriva Gemaniei.
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caracteristici apropie afisul francez de razboi, mai mult de pictura decat de designul
grafic.

Steinelen este unul dintre cele mai elocvente exemple in acest sens dar
nu si singurul. Despre acest artist am mai discutat in capitolul anterior, asa ca nu
vom insista acum cu alte detalii. Singurul lucru demn de remarcat este faptul ca
orientarea ideologicd puternic de stinga, cu accente anarhice a artistului va prima
asupra graficii posterelor. Acestea vor ilustra mai mult mizeria sau nedreptatea
sociald, decat nevoia de forta de lupta si lichiditati economice.

Georges Goursat este un caricaturist, ilustrator, eseist si designer de afise
francez, pe care il vom regasi adeseori sub pseudonimul Sem. El este un personaj
perfect inserat in cultura publicitar-ironica promovata de unele reviste. Activeaza
atdt ca scriitor; cat si ca ilustrator al acestor publicatii, si, de asemenea, isi editeaza
si propriile albume de artd. Este trimis corespondent de razboi din partea ziarului
Le Journal, de unde trimite articole insotite de ilustratii in creion. Afisele sale vor fi
tributare acestei tehnici si mai ales vor avea elemente specifice caricaturii. Din acest
motiv, i se poate reprosa un ton destul de vesel, care nu era deloc in concordanta
cu realitatile frontului.

Jean Louis Forain este un alt artist francez, care, desi ca formatie este
pictor si desenator, realizeaza si cateva afise de razboi, dar care au slabe legaturi
vizuale cu designul grafic (imaginea alaturata.).

in acelasi sens de exprimare artistica, nu putem sa nu il amintim pe Maurice
Neumon care ne ofera un superb exemplu prin afisul ,,On Ne Passe Pas” (Pe aici
nu se trece). Picturalitatea caracteristica acestei lucrari, compozitia cu un subiect
central, amplasamentul si caracterul de litera ales pentru pachetul de text, confera
ansamblului un caracter vizual ce nu are nicio legatura miscarile artistice din acest
inceput de secol.

Pe aceeasi linie cu ceilalti artisti, locotenetul Jean Droit realizeaza si el o
serie de postere provenite din ilustratii ale unor momente traite pe front. Afisele
create de el sunt de fapt desene sau picturi la care se adauga texte ce contin, de
cele mai multe ori, scurte versuri urmate de indemnuri de a cumpara obligatiuni
bancare.

Fara a avea pretentia ca am citat pe toti artistii de seama ai Frantei din
Primul Razboi Mondial, putem concluziona ca aceasta natiune a generat un stil
aparte de afis, conex cu artele plastice, si, uneori,am putea spune ca este un afis de
tip impresionist.

2.1.4. Germania - intoarcerea la caracterele gotice

In aceastd tara intdlnim un fenomen extrem de interesant. Ca urmare
serviciului militar obligatoriu si a mobilizarii generale decretate de Ministerul de
Rézboi, Germania nu avea nevoie de afise de recrutare. Mai mult, increderea in
sine ii face pe germani sa organizeze in 1915, la Berlin, o expozitie de afise de
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razboi produse de Marea Britanie, afisele de recrutare fiind vizate in primul rand.
De asemenea, aceste afise au fost introduse in publicatia Das Plakat, care reunea
cele mai bune afise create de designerii contemporani. lata ca valoarea afiselor,
pe care le-am analizat anterior, este confirmata de o tara aflata de cealalta parte a
frontului.

Germania se distinge prin designerii de marca Bernhardt, H.E. Erdt,
Hohlwein, Oppenheim, etc., care dau posterului un caracter unitar prin imagini
concentrate, tente plate, umbre puternice si pachete de text mari, usor vizibile.
Posterul ,,de recrutare” nu este atit de prezent in aceasta tard, datorita ideologiei
si politicii practicate, dar putem descoperi afise care cer sustinerea financiara si
materiald din partea populatiei. Lucian Bernhard este un cunoscut artist, designer
si creator de caractere de litera din acea perioada care concepe posterul ,,Aceasta
este calea spre pace — dusmanul a cerut-o! Cumpdrati obligatiunile de rdzboil”. lata un
exemplu eficient in care imaginea este compozitional armonizata, legata de text si
cromatica sustine impactul vizual si, totodata, simplitatea de care are nevoie un afis.
Demn de remarcat in aceste afise, este revenirea la scrierea gotica, scriere care
confera un puternic caracter national. Behrens a fost cel care renunta, in primii ani
ai secolului XX, la scrierea goticd, din motive comerciale, in momentul cand executa
campania publicitara pentru AEG. lata ca acum, noi ratiuni ii fac pe designerii germani
sd reving, cel putin Tn unele cazuri, la caracterele gotice din trecut. Acest tip de litera,
insotit de o grafica si cromatica special conceputa, de Lucian Bernhard, asociaza si
reuneste idealurile germanilor sub istoria teutonica.

Emil Kahn® este unul dintre acesti designeri care a participat activ la
campania de razboi germana. Se naste in 1883 cu numele de Emil Kahn, dar in 1900
isi schimba numele in Lucian Bernhardt, denumire data si familiei de fonturi pe
care o creeaza. A fost graphic designer, type designer, designer de interior si profesor.
fn 1923 emigreazi in America, unde moare in 1972. Cariera sa este influentati inci
de la inceput de gruparea Beggarstaff Brothers, dar treptat isi va gasi propriul stil si
loc in designul grafic german. Primul eveniment important, care ii va deschide calea
spre aceastd profesie, are loc in 1905, cand el castigd un concurs pentru Camera de
Comert din Berlin. In timpul rizboiului este angajat direct de Guvern, pentru a crea
postere de propaganda. Dupa terminarea conflictului, Bernhard preda la Academia
Regala din Berlin, iar in 1923 pleaca in America unde infiinteaza Agentia de Design
Contemporan impreuna cu Rockwell Kent. Pe langa postere el este renumit pentru
typeface design, proiectand aproximativ 36 de caractere de litera.

Julius Gipkens este compatriot cu Bernhard si este chiar influentat de
acesta. El activeaza in domeniul designului grafic si va fi angajat de catre Guvern
pentru propaganda de razboi. Cel mai cunoscut afis al lui este cel in care un vultur
sta victorios pe simbolul aviatiei Aliatilor. Formele sunt simple, clare, textul face apel
la acelasi caracter gotic, profund german, iar cromatica creeaza contraste de impact.

80 Putind lume stie ca Emil Kahn, alias Lucian Bernhard este tatdl mari fotografe Ruth Bernhard, ale
carei creatii se leaga de prestigioase publicatii de profil din SUA.
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Avem in fatd un afis care face apel la simbolistica animaliera, mesajul nefiind unul
descriptiv ci mai degraba metaforic. Acest afis este mult mai apropiat de exemplu,
de imaginea Lordului Kitchener, prin simplitate si impact decat de ,linia” franceza
a designului grafic. De asemenea, exista o stransa legatura intre estetica folosita de
austriacul Klinger pentru afisele de propaganda si imaginea cu vultur a lui Gipkens.

Louis Oppenheim este un designer grafic german dar care a studiat in
Anglia, la Londra. Dupa studii, se intoarce in patrie si isi incepe cariera in 1910. Pe
langa posterele sale care sunt incadrate uneori in denumirea de ,,stilul berlinez”, el
creeaza si familia de fonturi Berthold si LO-type.

Concluzionand, putem afirma ca Germania si-a creat un stil aparte,
consistent, functional si orientat pe necesitatile momentului respectiv.

De aceeasi parte a frontului, merita amintita si Austro-Ungaria care ne
lasa un afis demn de remarcat prin personalitatea lui Julius Klinger. Cu toate ca
in acest razboi este activ de partea germanilor, el va fi deportat de acestia in anul
1942 din cauza radacinilor evreiesti din familie. Conform arhivelor vieneze este dus
la Minsk, unde, probabil, moare in acelasi an. Afisul lui Klinger este foarte sugestiv,
facand apel la simboluri animaliere si la metafore vizuale. Din acest punct de vedere
se aseamana cu Julius Gipkens. Afisul este realizat pentru a opta editie de obligatiuni
bancare lansatd de Guvern. Astfel, cifra opt este transformata intr-un fel de lat in
jurul gatului unui sarpe/dragon care simbolizeaza fortele Aliate. Sagetile ce strapung
corpul acestui dragon nu sunt intamplatoare, ele simbolizand editiile precedente ale
acestor obligatiuni bancare. Fundalul voit alb al afisului sustine impactul contrastului
de complementare rosu-verde, pe de o parte, iar pe de alta potenteaza formele mari
in citirea generald a imaginii.

2.1.5. Statele Unite ale Americii —,,/ want you”

Daca este sa ne referim la posterul de propaganda american, atunci cu
siguranta, cea mai cunoscuta emblema este cea a lui James Montgomery Flagg.
Se naste in 1877 in statul NewYork, iar la varsta de 12 ani, ii sunt deja acceptate
unele desene pentru a fi publicate. La 14 ani publicd in Life Magazine, iar la |5 este
in colectivul conducator al Judge Magazine. T§i termind studiile in arta la Paris si
Londra, odata reintors, Montgomery Flagg lucreaza ca graphic designer in domeniul
ilustratiei, benzilor desenate si posterului. Ajunge sa fie cel mai bine platit designer
din America la acel moment.

La inceperea razboiului, Flagg era deja prea batran pentru a participa la
lupte, dar avea si o atitudine aparte, fiind convins ca oamenii se duceau la lupta ca
la un fel de spectacol si nu manati de sentimente patriotice. Cea mai cunoscuta
lucrare a sa ramane posterul de recrutare realizat in 1917, cand guvernatorul statului
NewYork il declara artistul militar al statului. Inspirat din varianta engleza a lui Alfred
Leete, Montgomery Flagg concepe un afis bazat pe aceleasi principii compozitionale
si cromatice. Posterul s-a bucurat de un succes imens, fiind tiparit in 4 milioane de
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NEAREST RECRUITING STATION

Afis realizat de Savile Lumley — Tatd ce ai facut tu in Marele Razboi (sus stanga)
Afis realizat de Maurice Neumont — Pe aici nu se trece (sus dreapta)

Afis realizat de Lucian Bernhard (mijloc)

Afis realizat de Alfred Leete infatisindu-l pe Lordul Kitchener (stanga jos)
Afis britanic de propaganda infatisindu-I pe Regele Ferdinant (jos mijloc)

Afis realizat de James Montgomery Flagg — Uncle Sam (jos dreapta)
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exemplare si fiind reeditat in perioada celui de-al Doilea Razboi Mondial. In poster
regasim, de fapt, un autoportret, artistul marturisind, la un moment dat, ca pentru a
evita problemele n gasirea unui model, a folosit aceasta solutie. Flagg nici nu admite,
nici nu respinge ideea copierii afisului lui Leete, considerand acest lucru neesential.
Totusi, el nu se opreste numai la aceasta imagine, realizand 46 de afise.

Spre sfarsitul vietii ajunge intr-o ,,semiobscuritate” sociala si moare in
1960. Este ciudat cum un mare artist, care avea cel putin cate o lucrare publicata in
fiecare saptamana intr-un jurnal sau revistd importanta, ne ramane cunoscut doar
printr-un singur afis.

Joseph Pennell este un alt artist care a contribuit la propaganda de razboi
americana. El este instruit la Academia de Arta din Pensylvania, si la Academia de
Arta din NewYork. Totusi stilul sau este tributar viziunii europene datorita faptului
ca isi petrece ani buni pe batranul continent. Activitatea sa se axeaza in special pe
ilustratie si pe desene, fiind unul dintre artistii care pun bazele Societdtii de desen din
Philadelphia.

Cand vine vorba de afisul de propaganda, Joseph Pennell continua linia
artistica pe care o dezvolti in lucririle de arti plastici. in posterul de promovare a
celei de a patra editii de obligatiuni bancare ,,Liberty Bonds”, el face uz de o cromatica
incendiara pictural asezata pe suprafata afisului, separatd ca in cazul afiselor lui
Lieutenant Jean Droit, de pachetul de text. lata ca asistam la o lucrare mai apropiata
de estetica plastica franceza decit de viziunea englezda sau chiar a renumitului
Montgomery Flagg.

Pe langa cei doi artisti plasati la poluri opuse din punct de vedere estetic,
in America mai activeaza si alti autori de postere: George Ade, Harry Anderson,
McClelland Barclay, Howard Chandler Christy, John T. McCutcheon etc.

2.1.6. Designul grafic expresie a comunicarii vizuale

Posterul nu a fost singura exprimare a acestui domeniu in timpul razboiului.
O astfel de situatie are o multitudine de aspecte care cer uneori diverse rezolvari,
unele dintre ele fiind de natura vizuala.

Armata, segregata pe o multitudine de functii si ranguri (companiile, diviziile,
armele etc.) avea nevoie de o bogata signalectica. La inceput aceste semne erau
destul de descriptive pentru a fi usor intelese de catre soldati, insa acest fapt avea
un mare neajuns. Indicatiile acestor semne erau intelese foarte usor si de inamic.
Englezii au fost primii care si-a dat seama de acest dezavantaj, si de aceea ei au
recurs la semne abstracte, rectangulare in mare parte — repetitii de benzi divers
colorate — organizate intr-un cod ce trebuia memorat de catre personalul armatei.

Un alt domeniu in care designul grafic isi aduce aportul este cel al afiselor
si schemelor explicative, cu privire la anumite aparate sau instrumente. Acum apar
afisele in care se diferentiaza dupa forma, tipurile de avioane aliate sau inamice.
De asemenea instructiunile tehnice pentru folosirea mastilor de gaze sau a altor
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dispozitive fac apel la explicatii vizuale.

Pe langd domeniul signalecticii, perioada razboiului este foarte propice
caricaturii i benzii desenate. Astfel, principalii exponenti politici, fie ai fortelor
aliate, fie fascisti, fie comunisti, devin adevirate simboluri/pictograme. in functie de
perspectiva din care priveste caricaturistul, lucrarile dezvaluie ororile bolsevismului,
rautatea capitalismului sau dementa nazista.

2.1.7. Propaganda aeriana - fluturasii aruncati din avion

Un puternic mod de influentare, folosit chiar si in zilele noastre este
aruncarea de fluturasi — materiale publicitare tiparite pe formate mici — din avioane,
asupra teritoriilor inamice. Este o modalitate de lupta profund psihologicd, menita sa
modifice mentalitatea soldatilor asupra scopurilor lor.

In general existi sase tipuri de fluturasi din punct de vedere al mesajului:

— amenintarea/anuntarea civililor sau a militarilor asupra unor interventii

armate iminente;

— somare de predare / se explica modalitatile de predare;

— recompense / se ofera recompense pentru diverse actiuni;

— dezinformare / in scopul neutralizarii propagandei inamicului;

— comunicare / destinate propagandei unor scopuri nobile (prietenie,

democratie etc.);

— umanitare / informatii despre alimente etc.

Prima utilizare a acestui mod de persuasiune in randul inamicului este
datatd in perioada Razboiului Franco-Prusac?' in 1870. Folosirea avioanelor in acest
scop a fost facuta pentru prima data in Razboiul Italo-Turc, [911-1912. Odata cu
aparitia televiziunii si radioului, fluturasii au fost tot mai putin utilizati dar nu au
disparut total. Daca in al Doilea Razboi Mondial s-au utilizat sase miliarde doar in
Europa de Vest, in razboiul din Corea, un miliard, in prezent, in razboiul din Irak s-au
utilizat un numar de doar 31 de milioane de fluturasi, care au condus la predarea a
80 de mi de soldati irakieni, conform statisticilor.

Intorcandu-ne la perioada Primului Rizboi Mondial, avem mirturia lui Sir
Campbell Stuart, care in cartea sa ,,Secrets of Crewe House”, ne relateaza cum,in 1914
locotenentul colonel Swington pregateste o propaganda bazata pe fluturasi aruncati
din avion impreuna cu Lord Northcliffe’s Paris Daily Mail. Dar aceasta actiune bine
gandita nu a fost pe placul generalului armatei engleze, deci nu a avut loc.

Din punct de vedere grafic acesti fluturasi transmiteau mesaje scurte si bine
concepute, prin intermediul textului simplu, sau alaturat imaginii. Imaginile nu erau
extrem de elaborate datorita spatiului mic rezervat. Ca si orientare, grafica se situa
undeva intre caricatura si designul de afis, cu continut simplu si direct. Deseori se

81 in momentul in care Parisul a fost incercuit, un balon a aruncat biletele peste liniile prusace pe care
era scris: ,,Parisul fsi invinge inamicii. Intreaga Frantd se uneste. Moarte invadatorilor. Oameni nebuni, ne
vom invrdjbi mereu pentru pldcerea si mandria regilor? Gloria si cuceririle sunt crime. infrangerile aduc urd
si dorintd de rdazbunare. Un singur rdzboi e drept si just: cel de independenta!”
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facea apel la asocieri de idei inedite pentru a spori capacitatea de decizie a publicului
tinta. Deoarece soldatii faceau parte dintr-o categorie de varsta nu foarte avansata si
erau barbati, tentele sexuale erau adesea prezente in acesti fluturasi, ca instrument
de manipulare psihologica.

Desi sumbra pentru umanitate, perioada 1914-1918 a fost deosebit de
prolifica designului grafic si publicitar, fiind un adevarat catalizator, mai ales din
punct de vedere tehnologic. Avansul tiparului si al fotografiei face ca tehnicile clasice
— desen, picturd — sa piarda teren in favoarea unei noi tendinte estetice potentata
tocmai de inventiile lui Daguerre si Alois Senefelder, din secolul XIX.

In perioada interbelica, propaganda ideologici continui si se manifeste in
cele trei tari conduse de forte extremiste, totalitare: Germania, Italia si Uniunea
Sovietica.

2.2.Al Doilea Razboi Mondial

2.2.1. Premize

Al Doilea Razboi mondial incepe n 1939 cu invazia Germaniei in Polonia si
este considerat a fi succesorul Primului Razboi Mondial. Ca intensitate, isi depaseste
cu mult predecesorul, din toate punctele de vedere. Aproape toata lumea este
impartita in doud grupari: Puterile Aliate, pe de o parte, si Puterile Axei, pe de alta. La
acest conflict au luat parte peste 100 de milioane de militari, iar victimele au depasit
60 de milioane de civili si militari, clasindu-l pe locul intai ca mortalitate. Acum
apare notiunea de razboi total, in care absolut toate resursele natiunii — economice,
industriale, stiintifice etc. — sunt puse in folosul efortului de razboi. Astfel, granita
intre civili si militari este stearsa, rezultind marele numar de victime ,,colaterale”.

Amploarea acestui conflict a stabilit noi standarde si structuri de comunicare,
si, de asemenea, noi metode si medii. Daca pana acum, principalul mediu era cel
tiparit, aparitia televiziunii si a radioului Tn special, schimba fata propagandei.

O ierarhie a acestor mijloace, din punctul de vedere al diseminarii
informatiei, ne dezvaluie 4 categorii principale:

- Comunicarea interpersonald (fata in fatd) este, poate, cea mai
persuasiva modalitate de transmitere a informatiei.

— Mediul audiovizual - televiziune, cinema - al doilea mediu ca
nivel de persuasiune

- Mediul audio - radio - are avantajul de a transmite rapid datele
la distante mari, nu presupune efort din partea audientei,
trece bariera analfabetismului.

— Mediul vizual - grafica publicitard, caricatura, benzi desenate -
informatia nu este ,,volatila” in timp, poate transmite mesaje
complexe.

Diversele situatii cer diverse modalitati de transmitere a mesajelor; criteriile
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de selectare a mediilor uzitate sunt, deci, foarte importante:

- credibilitatea - cat de acceptabil si credibil este un anumit
mediu intr-o situatie particulara;

- disponibilitatea - include tehnologia producerii mesajului,
transmiterea lui si receptarea nedeformata;

- perioada - durata a producerii si diseminarii mesajului;

- cantitatea - volumul de informatie si durata mesajului;

- tematica - coroborarea mai multor medii in transmiterea
aceluiasi mesaj;

- oportunitatea - construirea mesajului in acord cu audienta.

Este perioada in care functia comunicativa a designului publicitar atinge
nivelul maxim, sustindnd propaganda ideologica. Tensiunile sociale si armate din
Europa confera designului grafic atributele ,,strigatului” si nu cele ale unui discurs
calm si cursiv. Pentru a inocula ideile si conceptele ,,corecte”, fiecare mare putere
implicata in razboi isi genereaza un intreg aparat de propaganda angajand artisti si
designeri care vor exprima vizual imperativele vremii.

Propaganda publicitara rupe limitele afisului, gasind forme noi de diseminare
a mesajelor. Astfel, asistim la o explozie a vizualului: pe langa afise apar fluturasi
volanti, pancarte, ziare, steaguri, uniforme, simbolistica diverselor grupari politice ori
militare, expozitii artistice etc. Dezvoltarea puternica a graphic designului nu ar fi
fost posibila fara suportul tehnic. latd c3, la inceputul razboiului, tehnica fotografica
era utilizatd pe scara larga, ea influentdnd estetica materialului propagandistic.
Deseori, ins3, realitatea nu era privita cu obiectivitatea tehnicii fotografice, mesajul
vizual fiind ,,contaminat” in studiouri de retusare si fotomontaj. Tehnica aerografului
gaseste un spatiu fertil in retusarea imaginilor captate de camera obscura sau in
adaugarea unor noi elemente pe suprafata de lucru. Perioada fotografiei color inca
nu se intrevede, de aceea printurile publicitare sunt un mixaj de imagini alb/negru,
peste care apar tente plate sau degradeuri cromatice aplicate pe spatiul vizual. Totusi
tehnicile clasice nu se vor pierde complet, Kathe Kollowity, in Germania, si Ben
Shahn, in Statele Unite, sunt doar doi artisti ce vor folosi in continuare desenul si
pictura in generarea afisului. Impactul imaginii foto intrece totusi desenul, pictura
si caricatura uzitate in Primul Razboi si va ajunge principalul mijloc de expresie a
graphic designer-ilor.

Statele implicate in conflicte inteleg potentialul existent si isi creeaza
institutii de organizare si supraveghere a campaniilor propagandiste.
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2.2.2. Germania nazista

Germania nazista are avantajul unei simbolistici extrem de eficiente, adanc
inradacinata in randul populatiei in momentul izbucnirii razboiului.,,Designerul’® care
creeaza aceasta simbolistica este insusi Adolf Hitler, care, in cartea sa Mein Kampf®,
planifica ,,logotipurile” pentru fiecare necesitate a Partidului Socialist Muncitoresc
German, cromatica de impact rezumandu-se la alb-rosu-negru®. svastica® este un
simbol care se pierde in istorie, omniprezent pe aproape toata suprafata globului.
Conform teoriei lui Carl Gustav Jung, acest simbol este, cu sigurantd, o imagine
arhetipala inradacinata adanc in subconstientul colectiv. Amintim, de asemenea, ca
una din cele mai avizate carti, scrise si ilustrate despre acest subiect, este ,,The
Swastika” de Thomas Wilson.

In Germania, svastika apare la sfarsitul secolului XIX si este adoptati de
anumite grupari mistice, ca simbol al zeului pagin Donner (Thor). Imaginea ei este
»afisatd” prima data in Germania de catre Wilhelm Schwaner, in publicatia ,,Der
Volkserzieher” in 1897, simbolizind mandria nationala si rasiala. Dupa Primul Razboi
Mondial, svastika este asimilatd de grupari militare, incepand astfel ,,convertirea”
semnificatiilor ei de pana acum. Dr. Friedrich Krohn da forma si proportia finala a
variantei germane, recomandand ca bratele si fie orientate in sens invers acelor
de ceasornic, respectand conceptul budist de bunastare si noroc. Hitler nu este de
acord, varianta finala a svasticii naziste avand bratele in sensul acelor de ceasornic,
simbolizand astfel indepartarea de Dumnezeu. Vulturul apare, de asemenea, ca simbol
al celui de Al Treilea Reich, iar in asociere cu svastica genereaza un semn distinct,
puternic, sustinut de cromatica contrastanta. Germania nazistd adopta si alte semne/
simboluri vechi. Este cazul logotipului fractiunii SS, ce provin din dublarea unei litere
a alfabetului runic. Acest program grafic, bine pus la punct, care avea in spate chiar
o anumita gandire spirituald/religioasa, evident nu in sensul bun al cuvantului, a fost
excelent sustinuta ideologic chiar de creatorul ei, Adolf Hitler. Pe linga discursurile
fulminante, portretul lui Hitler devine imagine stereotip, transforméandu-se in semn-
simbol. Pentru prima data, aceasta imagine apare pe afisele electorale, inainte de
inceperea razboiului, avand timp sa se impregneze in constiinta publicului.

Campania propagandista se imparte, din punct de vedere ideologic, in doua
perioade. In prima perioads, care se desfisoari pani la infringerea de la Stalingrad
din 1943, Germania se erija in protectoare a natiunilor supuse fata de ,,criminalii”
americani, prezentati ca niste gangsteri in stilul lui Al Capone. De asemene ideologia

82 Citat din Mein Kampf: ,,eu insumi, dupa nenumarate incercari, am ajuns la forma final3; un steag
cu fundal rosu, un disc alb si svastica la mijloc. Dupa multe variante am definit proportia intre
dimensiunea steagului, cea a discului si forma si grosimea svasticii.”

83 Cartea cuprinde doua volume publicate in 1925 si 1926. Continutul se referi la elemente
autobiografice combinate cu ideologia nazista ,,propovaduita” de marele dictator.

84 Prima culoare care apare in istoria umanitatii este rosul, formand cel mai mare contrast, din punct
de vedere psihologic, chiar daca galbenul are luminozitatea cea mai mare.

85 Termenul provine din sanscrita — svastika mﬁ% — si inseamna bunafiintare. Cele mai vechi
marturii ale acestui simbol le avem din mileniul 5 i.Ch. dintr-o provincie a Iranului.
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urmarea invrijbirea Angliei, a Americii si a Uniunii Sovietice. De acum dateaza
posterul LIBERATORS realizat de suedezul Harald Damsleth pentru Partidul Nazist.
Posterul apare in revista Leest Storm - SS, care a apartinut unei grupari radicale
a miscarii Nationale Socialiste Olandeze. Posterul urmeaza aceeasi cromatica de
impact — alb, negru, rosu — si face apel la o variata simbolistica specific americana.
Simbolurile cheie ale Statelor Unite si intreaga filozofie nationala sunt prezentate
ca fiind amenintarea majora pentru viata europeana. Citam cateva dintre mesajele
vizuale transmise de acest afis: sexualitatea lasciva a femeilor americane, violenta
gangsterilor, violenta impotriva negrilor, violenta sociald americana, atitudinea
negativa fatd de amerindienii nativi, materialismul comercial in detrimentul
spiritualitatii, decadenta culturii americane, violenta militara americana (aici avem si
o asociere intre numele afisului si numele bombardierelor americane - Liberators),
sovinism, coalitia malefica intre evrei si masoneria libera. Posterul apare si intr-o
varianta color, avand modificat titlul in ,,KULTUR-TERROR”, dar este putin cunoscut
sub aceasta forma.

In a doua parte, dupi infrangerile suferite pe frontul cu rusii, Germania se
situa in pozitia apararii valorilor vest-europene de pericolul ,,hoardelor bolsevice”.

Un mare succes al propagandei Naziste a fost si momentul 1944 cand
organizatia Crucii Rosii insista sa viziteze lagdrele de concentrare, pentru a verifica
zvonurile despre ,,solutia finald”. La 23 iunie, unei comisii ii este permis sa viziteze
tabara de concentrare de laTheresienstadt, care era, in fapt, doar un loc de tranzitie.
Biroul de propaganda a conceput un sofisticat program in care au fost instalate
magazine si cafenele, si s-a pus in scena chiar o piesa de teatru jucata de copii evrei.
Astfel a fost fabricata o imagine a evreilor care triiau bine sub protectia celui de
Al Treilea Reich. Pacileala a avut un succes asa mare incat nazistii au facut si un
film despre aceasta tabara de concentrare, regizat de Kurt Gerron. La terminarea
acestui film toti participantii au fost trimisi la Auschwitz, de unde nu s-au mai intors
niciodata.

Revenind la designul grafic, afisul este extrem de bine reprezentat in
aparatul de propaganda, iar principalul subiect este exacerbarea nationalismului si
puritanismului.

Dupa cum se observa din exemplele de mai sus, nu putem vorbi de un
concept comun care sa uneasca imaginile din punct de vedere vizual. Ele pornesc
de la rezolvari pur descriptive, cu subiectu central (ca in cazul afiselor lui Leete
sau Montgomery) si un scurt, dar concis text, trecand prin imagini ,,imprumutate”
din benzile desenate sau din ilustratiile de carte, si ajungand la elaborate metafore
cu multiple planuri de profunzime, sau la imagini clasice fotografice, restranse ca si
impact cromatic. Aceasta varietate compozitionala in rezolvare este, totusi, unitara
prin imperativul si extremismul mesajelor care le transmit, toate legate de ideologia
Partidului Nazist.

Materialele nu se rezumi insa doar la aceste medii de promovare. Intilnim
o variate modalitdti vizuale de penetrare a publicului: carti postale, jurnale de razboi,
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reviste (Das Schwarze Korps publicatia gruparii SS si Das Reich, un saptamanal de mare
amploare), emisiuni de timbre si efecte postale, cataloage si expozitii fotografice
de glorificare a regimului, caricaturi si benzi desenate, fluturasi, carti de partid etc.
Intreaga signalectici a partidului si armatei germane poate fi inclusa aici. Pornind de
la steagurile si uniformele de partid si terminand cu insemnele de rang militar, se
poate scrie o intreaga carte pe acest domeniu.

?.2.3. Marea Britanie si Ministerul de Informatii (Mol)

In Marea Britanie, la fel ca in Primul Razboi Mondial, ia fiinta Biroul de Razboi,
care organizeaza un departament de graphic design — Ministerului de Informatii
(Mol) — responsabil cu propaganda. Aici designerii si vor adapta creatiile la cerintele
de moment: incurajarea productiei, cumpararea de credite bancare, instructiuni
cu privire la diversele situatii limitd ce pot aparea in timpul razboiului. Finalitatea
lucrarilor consta in afise, caricaturi sau benzi desenate si planse de instructiuni si
diagrame. Pe langa Abram Games, in Marea Britanie se disting si alti designeri: G. R.
Morris, Reginald Mount si Henrion acesta din urma fiind angajat si de catre Biroul
de Informatii de Razboi al Statelor Unite (OWI) din Londra.

Abram Games este unul dintre cei mai mari designeri din al Doilea
Rézboi Mondial. Se naste in 1914 la Londra si urmeaza cursurile unei scoli de arta
din capitala Angliei dar nu le finalizeaza. Lucreaza intr-o companie de design intre
1932 si 1936, timp in care ia si lectii de desen. Este dat afara de la acea firm3, dar
castiga locul doi la o competitie de postere pentru Consiliul de Sanatate si locul
unu pentru Consiliul Londrei. Din acest moment lucreaza ca designer freelancer si
va deveni angajatul Mol fiind numit artistul oficial de rdzboi. Datorita activittii sale
indelungate, pese 60 de ani, putem conchide ca opera sa este o veritabila sectiunea
societatii britanice. Este cunoscut ca designer de poster, doar in perioada razboiului
a realizat peste 100 de astfel de productii. Constient de valoarea sa, Games va afirma
“I wind the spring and the public, in looking at the poster, will have that spring released
in its mind.’®

Games are o indemanare fantastica in manuirea aerografului ceea ce fi
confera o mare lejeritate in expresia vizuala. Prin aceasta tehnic, el isi construieste
fiecare element component al afisului inclusiv literele. Paradoxal, este un adversar al
tehnicii fotografice atit de raspanditd in acea perioada, sau al caracterelor de litera
standardizate.

Realismul imaginilor create cu aerograful si conexiunea lor cromatica si
compozitionala cu pachetele de text confera dramatismul si impactul vizual necesar
unui afis bun. Acesta este rezultatul conceptiei lui Games despre afis: ,,Posterul nu
trebuie sd spund o poveste, ci sd transmitd o idee clard”, ,, Textul din afis trebuie sd lucreze
cu imaginea si nu sd fie o simpld addugire”. in procesul de creatie, Games realiza 20
pana la 30 de schite din care alegea ulterior doua sau trei, le combina si rezulta afisul

86 ,,Eu suflu primavara spre public, uitindu-se la afise, li se va elibera in minte acea
primavard” - traducere libera.
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final. Utiliza foarte multe fotografii ca material bibliografic. Daca un client incerca sa
modifice varianta propusa, 1l sfatuia s3 caute alt designer.

Printre cele mai renumite postere sunt ,Join the ATS”, un poster de
recrutare, cu vadite influente sexuale pentru acea perioads, si ,,Talk kills”, realizat
in mai multe variante. Acesta din urma se referea la dezvaluirile intimplatoare, fara
voie, de informatii vitale sau secrete despre armata.

Toate afisele prezentate de Games au o nota personala,individuala, originala.
Ele sunt tributare tehnicii aerografului si de multe ori fac apel la solutii suprarealiste.
Interesant de remarcat este ca mai toate se bazeaza pe un fundal inchis, fundal
care scoate mult mai bine in evidenta formele si culorile decat cel alb. Mesajul este
intotdeauna limpede si clar, compozitia este dinamica de cele mai multe ori, cu
subiectul relativ central.

Unaltdesigner renumit englez este F.H.K.Henrion.El se naste in Germania,
dar va emigra in Anglia, unde realizeaza afise comerciale, dar si propagandiste. El
este angajat atat de Mol, cat si de nou deschisul Birou de Informatii de Rdzboi al
Statelor Unite la Londra. Folosind tehnica fotomontajului si a colajului, Henrion este
un pionier al juxtapunerilor suprarealiste, in scopuri publicitare sau de propaganda.
Filozofia designerului despre postere era,,0 compozitie bazatd pe esteticd, avdnd ideea
de bazd in rolul principal”. Pe langa lucrarile de graphic design el este responsabil si cu
organizarea expozitiilor patronate de Mol.

2.2.4. Statele Unite ale Americii

America este o tara care, se pare, inca nu este suficient de matura sa nasca
importanti designeri de propaganda. De aceea, ea isi deschide un birou in Europa,
la Londra si va colabora cu designeri europeni, de diverse nationalitati. Am vazut
deja exemplul lui Henrion, care lucreaza pentru Statele Unite. Herbert Matter
este un fotograf si graphic designer elvetian care este considerat primul creator al
posteruluimodern din EIvegia.T;i incepe cariera realizand diverse materiale publicitare
comerciale,insa, in timpul razboiului este contactat de Biroul de Informatii de Razboi
al Statelor Unite, pentru care realizeaza o serie de afise.Asa apare posterul ,,America
Calling”. Acest afis se inscrie perfect in perioada celui de al Doilea Razboi Mondial
atat din punct de vedere compozitional, cat si tehnic, cromatic si imagistic. Vulturul,
centrul principal de interes al posterului este surprins intr-o ipostaza dinamica, in
cadere asupra dusmanului, dinamismul fiind dublat de benzile diagonale. Textul este
plasat paralel cu aceste dungi, in asa fel incat sa se distinga perfect, dar si sa se
armonizeze cu linia compozitionald a imaginii. Tehnica este cea clasica, folosita in
deceniul al patrulea al secolului XX, adica fotografie alb-negru sustinuta cromatic de
tente plate care respecta culorile nationale ale Statelor Unite.

Leo Lionni este un alt designer ce se naste pe batranul continent, la
Amsterdam, dar razboiul il prinde in Statele Unite. El rimane acolo pana in 1962 si
lucreaza pentru diferite reviste ca art director, iar in 1962 se intoarce in Italia unde
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scrie si ilustreaza carti pentru copii.

In  America, cele mai reprezentative lucriri ale sale sunt rezultatul
colaborarii cu Ford Motors, Plymuth Chrysler, General Electric si revista Fortune.
In 1941, Lionni realizeazi o comanda din partea Statului, posterul ,,Keep ‘em rolling”,
care face uz de tehnica fotomontajului. Ca si celelalte afise ale vremii, fotografia era
alb-negru datorita avansului tehnologic, iar cromatica era adaugata ulterior, prin alte
mijloace.

Compozitia afisului imprumuta elemente si cromatica din steagul american,
peste care intervine cu un text simplu, cu caractere mari, de tip bloc.

Un alt afis de referinta in domeniu este realizat de Jean Carlu, designer
francez care este surprins la New York de capitularea Frantei. El realizeaza un
posterul ,,Production” menit sa stimuleze productia industriala, afis ce este tiparit
in 100.000 de exemplare. Succesul acestui proiect i asigura lui Carlu postul de
consilier in OWI. Oficiul de Informatii de Razboi nu se axeazd numai pe afise. El
produce diverse materiale grafice de la pliante si brosuri complex elaborate, pana la
fluturasi volanti aruncati pe teritoriul inamic continand informatii de propaganda.

In America existi si doua periodice de informare asupra evenimentelor de
peste ocean: Victory o revista de fotojurnalism, si Un portret in miniaturd a Americii
si americanilor in timpul rdzboiului, o publicatie destul de eleganta, proiectata de
Bradbury Thomson.

In interiorul OWI se nasc doui grupiri care au puncte de vedere diferite
in ceea ce priveste posterul. Una dintre ele, in frunte cu directorul departamentului
de design grafic Francis Brennan, sustine ca afisul trebuie sa fie o forma de ,,artd
de rdzboi” in timp ce a doua grupare propune un afis descriptiv, care sa semene
mai mult cu o reclami de revisti. In final, un studiu, realizat pe lucritori din cinci
fabrici din New Jersey, releva ca nivelul acestora nu este suficient de evoluat pentru
a percepe mesajul transmis de forme stilizate, subtil compuse. Astfel, spre sfarsitul
acestei perioade, cele mai multe postere aprobate de OWI nu vor face apel la o
estetica rafinata, in defavoarea mesajului.

2.2.5. URSS - propaganda rosie

Rusia se aseamana mai mult cu Germania dintr-un anumit punct de vedere
decat cu celelalte tari aliate. Regimul comunist totalitar impune strict, miscarii de
propaganda, ideologia de partid. De aceea, Rusia va genera, prin artistii sai, un tip de
grafica ce se apropie de stilul Realismului Socialist.

Organismul de propaganda de razboi se dezlantuie dupa invazia nemtilor
in Rusia. Cele mai importante publicatii sunt jurnalele Pravda si Krasnaya Zvezda®. in
1941, fortele artistice sovietice din timpul Razboiului Civil reinvie pentru a face din
nou fata necesitatilor propagandiste.

Spre deosebire de bogatia cromatica pe care o intalnim in posterele

87 Adevarul si Steaua Rosie
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occidentale, afisul de razboi sovietic face apel la expresivitatea imaginii alb-negru
peste care intervine cu accente rosii sau aurii uneori. Principalul subiect al acestor
afise il constituie clasa muncitoare care isi apara patria. Totusi se poate observa o
usoard modificare in subiectele acestor afise fata de perioada dinaintea invaziei.
Lupta de clasa, tematica antireligioasa si comunismul dispar din mesajele afisului
lasand loc doar patriotismului si rezistentei impotriva dusmanului. Alaturi de
eroismul personajelor, fie ca sunt barbati, femei sau copii, apar si modele din istoria
Rusiei —Alexander Nevsky® sau Alexander Suvorov® — pentru a potenta si mai mult
mesajul.

Din cauza epurarilor facute de Stalin, la toate nivelurile, majoritatea
artistilor care vor participa la aceastd campanie sunt tineri, cu citeva exceptii.

Cu toate ca apuca sa participe la campania din al Doilea Razboi Mondial,
datorita motivelor amintite mai sus, Gustav Klutsis este un nume al designului
grafic sovietic demn de luat in seama. Nascut in 1895, in Letonia, Klutsis isi incepe
studiile la o scoald de artd, dar este luat in armata si participa la evenimentele
din 1917, cand tarul este detronat. in 1919 se reintoarce la cursurile artistice si
studiaza cu marele maestru constructivist Kazimir Malevich. Devine profesor de
teoria culorii datorita proiectelor realizate la renumita scoala VKhUTEMAS.

Tehnica preferata in lucrarile sale grafice este colajul si fotomontajul. Pe
masura ce politica se infiltreaza tot mai mult in viata artisticd Klutsis si colega lui
Kulagina devin producatorii oficiali de afise propagandiste si responsabili cu retorica
vizuala a lui Stalin. Din cauza ideologiei pro-bolseviste a artistului, valoarea lui Klutsis
se va pierde in 1938, cand este arestat si apoi ucis in inchisoarea din Butovo, langa
Moscova. Klutsis ramane pentru posteritate autorul unei vaste si complexe opere,
cu proiecte in diverse domenii ale artelor vizuale, constructivismul rus fiind stilul
care si-a pus amprenta decisiva pe viziunea artistului.

Dintre tinerii artisti care participa la designul de afis se desprinde un
grup important care a supravietuit de pe timpul scolii VKhUTEMAS. El se numeste
KuKryNiksky, si este format din Mikhail Kupryanov, Porfiry Krylov si Nikolai
Sokolov.

Acest grup a lucrat pentru TASS, Agentia Sovietica de Stiri si Informatii
Nationale si Internationale, care era, de fapt, mostenitoarea ROSTA®. Primul lor
poster de razboi a aparut in 24 iunie 1941, la doar doua zile dupad invazia germana
in Rusia. Tehnica posterului se apropie de caricatura, subiectul infatisaindu-I pe Hitler
lovit in cap de baioneta unui soldat sovietic, bineinteles, reprezentat prin culoarea
rosie, si tratatul rupt al pactului de neagresiune germano-rus semnat in 1939.

Un alt poster renumit al acelei perioade a fost ,,Mama Rusia” sau ,,Patria

88 Print al Novgorodului, figura emblematica pentru perioada medievala

89 Al patrulea si ultimul general al Rusiei, nu a pierdut nicio batilie pe campul de lupta si a scris cartea
»Stiinta victoriei”

90 ROSTA a fost prima agentie de stiri din Uniunea Sovietica initiata de proeminentul designer de
postere Mikhail Cheremnykh,in 1918. ROSTA a fost inlocuit de TASS in 1933
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mamd vd cheamd” realizat de lrakly Toidze. Autorul ne dezvaluie cum a realizat
acest poster: ,,... lucram la ilustrarea poemului Un rdzboinic in piele de tigru, cand,
deodata, un raport al SOVINFORMBUREAU anuntd ca armata fascista a invadat
tara. Dupad ascultarea acestui raport, m-am intors din nou la ilustratia la care lucram.”
Tamara Toidze — sotia artistului — ,,De ndata ce am auzit anuntul despre razboi, mi-a
fost extraordinar de frica pentru copiii mei. Am intrat ingrozita in atelierul sotului
care, vazandu-ma, mi-a spus si ma opresc si a inceput sa faca schite luandu-ma
drept model”. Bineinteles, imaginea femeii din afis este una stereotipald, Irakly Toidze
imprumutand de la sotia sa doar expresia de moment. Renumitul afis in rosu, alb
si negru ajunge, la doar o siptimana de la invazie, sa apara pe strazile Moscovei,
acoperind, la un moment dat, fatada unei intregi cladiri de pe strada Gorki. Afisul
a fost tiparit in milioane de exemplare si tradus in toate limbile de circulatie ale
Uniunii Sovietice.

Posterul sovietic urmeaza cursul razboiului, afisand suferinta accentuata
a civililor, iIn momentul cand Armata Sovieticd este in retragere, sau devenind
optimist, chiar cu mesaje de razbunare, cand incepe sa se intrevada victoria. De
asemenea, masina de propaganda sovietica a trebuit sa faca fata noilor cerinte si
dupa eliberarea tarii. Erau necesare noi eforturi de reconstructie pe de o parte, dar
si de contracararea tendintelor democratice din regiunile proaspat anexate®, sau a
impresiilor cu care se intorc soldatii rusi din tarile pe care le-au strabatut.

Dar toate aceste postere se inscriu in proiectul TASS-ferestre, proiect reluat
de M. M. Chermnykh, acelasi personaj care a condus si proiectul ROSTA-ferestre?
din timpul razboiului civil. Pe tot parcursul razboiului, Agentia Tass realizeaza peste
1250 de afise care, de obicei, erau reproduse in tiraje de 1000 de exemplare. Ele
erau trimise in trei directii principale: pe front, in fabrici, si in fermele de agricultura,
dar sunt rapoarte cum ca ele ar fi aparut si pe strazile unor orase ocupate (Vitebsk,
Voronezh si Kharkov). Aceste afise au facut insa si obiectul a numeroase expozitii
realizate in diverse tari aliate, sau n tarile eliberate/ocupate de Armata Rosie. Din alt
punct de vedere aceste postere constituie si un fel de cronica de razboi, ele aparand
intr-un ritm de aproape unu pe zi. Din colectivul de propaganda al proiectului Tass-
ferestre au facut parte 129 de artisti de diverse specializari si peste 70 de poeti si
scriitori. Exemplul lui Mayakovsky, care a facut parte din proiectul ROSTA-ferestre,
a fost urmat de poetul Demyan Bedny®, ce vine la Moscova, parasind siguranta
orasului Kazan, si isi aduce contributia la |13 afise. Samuel Marshak este alt scriitor
si traducator din limba engleza, care colaboreaza fructuos cu grupul KuKryNiksky la
108 afise. Mai amintim pe V. |. Lebedev-Kumach care scrie textele la 92 de postere
Tass,A. |. Mashistov pentru 136 si A.A. Zharov pentru 95 de postere.

Dar, dintre cei 129 de artisti,am amintit doar de grupul KuKryNiksky si de
|. Toidze, asa ca vom mentiona in continuare si pe alti mari autori de postere sovietici

91 Basarabia, Bucovina, vestul Ucrainei si vestul Bielorusiei.
92 Denumirea ferestre vine de la faptul ca afisele erau montate in vitrinele goale ale magazinelor.
93 Pe numele sau adevarat E.A. Pridvorov, 1881-1945
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cum ar fi:V. lvanov, A. Kokorekin,V. Koretsky, D. Shmarinov, P. Sokolov-Skalya,V. Deni.

Dimitri Moor exploateaza ideea posterului lui din Primul Razboi Mondial
Te-ai alaturat voluntarilor? din 1919 si realizeaza afisul din 1941 Cum ai gjutat tu frontul?.
Koretsky executa un alt afis jalon al acelei perioade Fortele noastre sunt nesfdrsite dar
si cel intitulat Soldatii armatei rosii ne salveazd.

Fara a avea pretentia cd am prezentat in intregime fenomenul propagandist
sovietic, putem trage cateva concluzii. Din punct de vedere estetic, posterele se
inscriu in aceeasi campanie unitara, cu mici variatii, fie ca sunt realizate de artisti
mai in varsta, obisnuiti cu campaniile din trecut, fie ca e vorba de tinerii designeri
iesiti de pe bancile VKhUTEMAS sau a altor scoli. Linia unitara este mentinuta si
cromatica restransa, pe langa negru aparand doar rosu sau ocru de cele mai multe
ori, cromatica dictata de simbolismul de partid, dar si de posibilitatile tehnologice
restranse. Ca si mesaj, razboiul schimba ideologia propagandistica, punand pe prim
plan sentimentul patriotic, de eliberare fiind numit de catre rusi Marele Razboi
Patriotic.

?.2.6 Franta - Spania

In afara de marile puteri prezentate anterior, in fiecare tara apar materiale
destinate propagandei de razboi, insa tratarea in detaliu a acestui fenomen constituie
un subiect in sine.

Vom mai aminti gruparea ,,Cei trei C” din Franta care reuneste pe Cassandre,
Colin si Carlu, acesta din urma fiind adus in discutie anterior, si pe Roca Catala,
din Spania, care realizeaza un poster extrem de simplu, o fotografie peste care
este adaugat un text sumar. Cu toate ca nu regasim nicio tehnica complicata sau
o cromatica bazata pe contraste de impact, Catala realizeaza un afis de exceptie
prin simplitatea lui si mesajul direct. Imaginea reprezinta un picior cu incaltaminte
specific taraneasca deasupra unei svastici rupte partial,avand in partea de jos textul
,sd strivim fascismul”. In acest afis designerul transforma o simpla sandald intr-un
simbol al puterii populare spaniole si creeaza un mesaj cu mai multe interpretari
posibile dar cu acelasi sens: taranii inving fascismul, ei sunt superiori nazistilor etc.

Demn de amintit, chiar dacd nu se incadreazi in perioada razboaielor
mondiale este Oficiul de Propaganda pentru Pace infiintat de Jean Carlu in 1932.De
acum dateaza unele dintre primele afise propagandistice numit ,,Pentru dezarmare”
in care este folosit fotomontajul. Carlu foloseste forme geometrice mari, parca de
influenta constructivista, peste care intervine cu imaginea unei mame cu copil si a
unei bombe ce cade. Textul este plasat central, perpendicular pe bomba, cuvantul
cheie este marit pentru a spori impactul. Acest poster este puntea de legitura intre
propaganda din Primul Razboi Mondial, axat mai mult pe ilustratie si caricatura, si
posterul modern prezent in cel de al Doilea Razboi Mondial.
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2.2.7. Fenomene conexe - expozitiile propagandiste

Pe lingd toate aceste manifestari artistic-propagandiste marile puteri
simteau nevoia unor ,,evenimente” vizuale de impact mult mai mare. Ideologia
fascista face primul pas cu expozitia de la Roma, din 1933 Revolutia fascistd, iar Hitler
continud cu manifestarea Dati-mi patru ani, in 1937. De cealalta parte a oceanului,
Herbert Bayer realizeaza doua expozitii la New York. Drumul spre victorie, cum se
intitula prima expozitie, a fost piatra de hotar in stabilirea layout-ului din opera
artistului. Alternanta de text si fotografie, uneori de dimensiuni apreciabile, incerca
sa ilustreze idealul american de libertate. A doua expozitie, Drumuri prin aer spre pace
este, de fapt, un fel de instalatie tridimensionald cu influente Bauhaus, ce combina
istoria fauririi hartilor cu istoria zborului.

Marea Britanie, prin Ministerul de Informatii, organizeaza o echipa de
designeri condusa de Milner Gray, care avea ca scop realizarea de expozitii tematice.
Expozitiile variau ca dimensiune, continut si amplasare. In general scopul lor era de
a sustine moralul britanicilor pe timp de razboi (,,London Pride”) sau de a informa
publicul cum sa se comporte Tn anumite situatii (,,Poison Gas”). Astfel, expozitiile au
devenit o modalitate de a oferi informatii publicului.

Treptat, posterul isi va pierde din importanta pe care a jucat-o in trecut,
iar designerii isi vor reorienta munca spre ziare si reviste, metode din ce in ce mai
,consumate” de publicul larg.

In concluzie, putem afirma ci suportul tehnologic, in speta dezvoltarea
fotografiei,alaturi de dezideratele ideologico-politice au stimulat domeniul designului
grafic si publicitar in perioada celor doua razboaie mondiale. Mai mult, razboiul a
format o abordare metodica si stricta asupra etapelor de productie a mesajului
vizual si a reusit, prin grafica publicitara, sa rezolve probleme de comunicare.

2.3. Propaganda de dupa razboaiele mondiale

Odata cu terminarea celor doua razboaie mondiale am putea crede ca
apologia propagandista ia sfarsit, insa nu este asa. In anumite zone geografice ale
lumii, regimurile totalitare, instalate la putere, vor continua aceasta politica in ceea
ce priveste designul grafic. Astfel, comunicarea vizuala devine un instrument aservit
politic care trebuie s3 se supuna unor norme, rigori si cenzuri care nu tin cont de
criteriile estetice si compozitionale.

2.3.1. China

Una dintre exemplele elocvente este China. Tara cu o infloritoare traditie
in domeniul designului grafic, a inventat de-a lungul istoriei o serie de tehnologii,
materiale si procedee menite sa faciliteze dezvoltarea acestui domeniu. Amintim
inventarea hartiei, inventarea tiparului Tnaintea lui Guttenberg, folosirea literei
mobile cu aproape 400 de ani inaintea europenilor etc. Aceste realizari tehnice vin
si sustind si o filozofie de inalt nivel in ceea ce priveste comunicarea vizuali. Inca
din timpurile cele mai stravechi, China a dat o mare importanta artelor vizuale.
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Prima lucrare care fundamenteaza principiile estetice din punct de vedere filozofic-
spiritual este Yl Ching®. Un alt element important din punctul nostru de vedere este
caligrafia chineza bazatd pe ideograme. Scrierea este pentru chinezi o arta in sine
care poate conduce la realizarea spirituala.

latd ca avem un teritoriu foarte propice pentru dezvoltarea designului
grafic. Izolatd de restul lumii, China suporta primele influente occidentale, in ceea
ce priveste grafica publicitara, doar la inceputul secolului XX, prin intermediul
produselor cosmetice, farmaceutice si de tutun.Totusi, odata cu fondarea Republicii
Populare Chineze, in anul 1948, de citre Mao-Tze Dung, perspectivele designului
grafic sunt ingustate de ,reformele” ce sunt impuse in toate domeniile sociale.
Astfel, realismul socialist sovietic este adoptat ca estetica oficiala si sunt formate
numeroase colective de creatie, strict controlate de cenzura, ce au menirea de
proiecta postere propagandiste. Muncitori eroi, liderii conducatori sau masele
populare sunt subiectele predilecte in afisele chineze, dar apar uneori si forme mai
umane in expresia traditiei folclorice si poetice. Dar pentru a se crea o structura
si o linie oficialda a tuturor artelor, pe data de 2 iulie 1949 are loc Congresul
Scriitorilor si Artistilor din intreaga China. Aici vor participa 753 de reprezentanti
din intreaga China care pe data de 19 iulie vor constitui Federatia Cercurilor
Literare si Artistice din intreaga Ching, avandu-i in frunte pe Jiang Feng, Yan Han,
si Hu Yichuan. Tot acum se infiinteaza si Asociatia Artistilor Muncitori Chinezi —
AWA, pe bazele fostei Asociatii Artistice Chinezesti.Vicepremierul AWA, Zhou Enlai
a pus bazele a cinci fundamente care trebuiau indeplinite pentru dezvoltarea artelor.
Primul era necesitatea unificarii tuturor artistilor si scriitorilor chinezi. Al doilea
impunea artistilor sa slujeasca in primul rand muncitorii, taranii, si soldatii. Al treilea
vorbea despre necesitatea cresterii standardelor. Al patrulea cerea redefinirea si
reorientarea formelor artistice vechi si traditionale, iar al cincilea impunea artistilor
evitarea de a lucra in scopuri personale, telul autentic fiind binele patriei.

Acestea fiind dezideratele care trebuiau atinse, graphic designul chinez este
depersonalizat si, de asemenea, izolat, orice influentd exterioara era neavenita si
prost vazuta. Regimul comunist chinez va culmina cu Revolutia Proletara Culturala
dintre anii 1966 sil969. Odatd cu moartea lui Mao, propaganda va cunoaste o
anumitd ,,relaxare”, lasand loc si altor forme de expresie in desingul grafic.

Afisul a fost, poate, principalul mijloc de propaganda vizuald a ideologiei
Partidulul Comunist. El este o fereastra spre idealurile care trebuie atinse si va avea
nu doar o functie stricta de comunicare, ci va deveni ,,obiect de arta”. Afisul este
regasit atat pe strazi, cat si in case, atarnat pe pereti chiar si in dormitoare. Deoarece
posterele trebuiau sa comunice idealurile comuniste unui segment foarte larg de
populatie, care cuprindea si clasele cele mai de jos, el se supune unei estetici bazate
pe realism, simplitate si claritate. De cele mai mult, ori ilustratia narativa este aleasa
ca_metoda de rezolvare a mesajului care trebuie comunicat. Afisele din aceasta

94 Y1 Ching sau Cartea Transformarilor este o carte care se crede ca a fost scrisa de Fu Xi cu
aproximativ 2700-2800 de ani inainte de Cristos.
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perioada sunt extrem de diverse dar toate contin cateva elemente comune.in primul
rand este vorba de claritatea mesajului transmis. Fara a face apel la fotografie, afisele
sunt desene, picturi sau ilustratii care se apropie cat mai mult de imaginea iconica,
intr-un stil hiperrealist pe cat posibil. De obicei compozitia este centrala, simetrica,
avand un centru de interes principal, puternic, iar centrele de interes secundare sunt
definite de o multitudine de detalii, 0 aglomerare de forme geometrice fragmentate,
menite sa puna in evidenta subiectul principal. Acest lucru este rezolvat fie prin
elemente decorative de obicei inspirate din natura, preluate din arta traditionala, fie
prin aglomeratie de personaje sau peisaje urbane, industriale. Intalnim, de asemenea,
doua rezolvari compozitionale: una dinamica, care apropie afisul chinezesc de elanul
sovietic, iar a doua este o compozitie statica, pregnant afirmativa. Cromatica se
supune rigorilor de partid, rare fiind afisele care nu au macar o pata ro§ie.in general,
contrastele sunt puternice, bazate pe largi suprafete rosii secondate de zone galben-
aurii. Totusi, uneori, intdlnim adevarate picturi, realizate in clar-obscur sau alte
tonalitati mai rafinate.Verdele, dar mai ales ocrul sunt alte culori care se regasesc
pe larg in afisul propagandistic. In ceea ce priveste legdtura dintre pachetele de text
si imagine, nu putem descoperi solutii interesante. Textele sunt invariabil alaturate
de multe ori pe o banda alba in partea de jos, sau suprapuse peste imaginile care
compun afisul. O legitura geometrica armonioasa nu existd intre text si imagine,
dar, uneori, cromatica leaga intr-un fel cele doua entitati.

Spuneam anterior ca afisele sunt extrem de variate, de aceea am dori sa
prezentam un index al principalelor subiecte abordate:

— campaniile propagandiste de inceput: reforma pamantului si
colectivizarea, noua lege a casatoriilor, industrializarea timpurie,
1950 — rezistenta antiamericand, ajutor Coreei”, inabusirea
contrarevolutionarilor, alegerile pentru consiliile taranilor si
muncitorilor,combaterea analfabetismului,imbunatatirea agriculturii,
campania igienica ,,eliminarea celor patru daunatori”.

— femei puternice: femeile muncitoare, femeile tractoriste, femeile
parasutiste,femeile militiene,femeile luptatoare,apararea drepturilor
femeilor etc.

— modele martiri si eroi: Xiang Xiuli, Xu Hu,Yang Gensi, Yang Kaihui,
Zhang, Haidi, Zhang Hua, Zhang Side, Zhu Boru, Zuo Quan.

— armata populara de eliberare

— cantece si dansuri

— fundamentele ideologice marxist leniniste

— cultul lui Mao

— lideri de stat si partid

— campaniile Revolutiei Culturale: criticarea lui Lin Biao si Confucius,
criticarea deviationistilor de dreapta, ,,Noile principii socialiste”,
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comitete revolutionare, reteaua revolutionara, teorii si studii, ,,sus
in munti, jos n sate” etc.
Fara a avea pretentia ca am parcurs absolut toate subiectele posterelor de
propagandd, am incercat sa reddm o imagine obiectiva a perioadei dintre formarea
Republicii Populare Chineze si sfarsitul Revolutiei Culturale.

2.3.2. Cuba

O alta tara in care avem o puternica propaganda, dar cu totul diferita fata
de cea din marile tari comuniste, este Cuba. Aici, odata cu eliminarea presedintelui
Batista de cdtre Fidel Castro, se instaureaza un regim revolutionar comunist care va
genera o serie de materiale propagandiste sub forma de afise, fluturasi, carti,calendare
etc.Principalele organisme care vor fi raspunzatoare pentru afisele cubaneze din acea
perioada sunt doua edituri si un institut: Editura Politica, Organizatia de Solidaritate
cu Popoarele din Africa, Asia si America Lating, Institutul de Film Cubanez. Dintre
acestea, Editora Politica va genera cele mai multe materiale publicitare, iar de
capacititile acestei edituri vor beneficia multe alte grupari — Federatia Femeilor
Cubaneze, Confederatia Nationald a Muncitorilor, Asociatia Studentilor Latino-
Americani etc. Una dintre celebrele publicatii ale EP a fost revista ,, Tricontinental”
fondata in 1966.Cel mai mare tiraj a fost de 100.000 de exemplare, tiparita in 4 limbi
si distribuita in 87 de tari. Aceasta revista continea afise impaturite in interiorul ei,
cel mai efectiv mod de distribuire a posterelor. Subiectul si aspectul posterelor este
insa extrem de diferit fata de abordarea din celelalte mari puteri comuniste — China
si Rusia. Aici, in afara de posterele dedicate lui Che Guevara si Fidel Castro, cu a sa
revolutie, avem o multitudine de alte subiecte mai ,,domestice” am putea spune. La
fel ca si subiectele, estetica utilizata nu se supune unei puteri centrale care dicteaza
tipul de imagine care trebuie utilizat. De aceea, realismul socialist este inexistent in
aceasta zona, fiind inlocuit cu un stil eclectic, o combinatie intre diverse orientari:
pop art, psihedelia, folclor etc., care vor da un caracter consistent si de mare impact
afisului cubanez.

Permisivitatea conducerii Partidului Comunist face ca afisul de propaganda
sa nu fie singura forma de expresie a designului grafic, ba chiar mai mult, uneori Fidel
Castro insusi este reprezentat intr-o maniera demna de coperta unui disc de muzica.
Asistam la o mare varietate de subiecte, de la reclame comerciale, sport, muzica si
pana la afise pentru film, unele chiar pentru productii straine. Designerii nu trebuie
neaparat sa se reorienteze profesional sau sa urmeze strict dictatura unei estetici
realist-socialiste. Mesajele posterelor sunt extrem de variate, de la campaniile
de strangere a trestiei de zahar si cresterea legumelor si fructelor pe teritoriile
disponibile, pana la promovarea brigazilor de medici pe motociclete, turneelor de
sah sau afise antitabac. lata ca Guvernul Revolutionar nu restrange activitatea graficii
publicitare nici din punct de vedere al ideologiei, dar nici din punct de vedere estetic,
permitand numeroase experimente interesante. O tematica ce apare constant este

77



GRAPHIC DESIGN — momente cheie in secolul XX

solidaritatea internationala si lupta impotriva ,.imperialismului american”.In acest fel
se realizeaza o conexiune cu tarile subdezvoltate care se lupta pentru a-si dobandi
statutul si identitatea. Un renumit afis in acest sens prezinta portretul lui Che care,
prin repetitie, se transforma in profilul Americii Latine.

Odata cu destramarea Uniunii Sovietice, care sustinea Cuba din toate
punctele de vedere, apare o noui situatie. Economia statului este intr-un mare
declin si toate sectoarele isi vor limita productia sau se vor reorienta. Cuba incepe
o noud politica externa bazata pe turism, iar principalele tari ce vor beneficia de
aceste servicii sunt Canada, Spania, Brazilia si Mexic. Totusi, serviciile turistice nu
pot acoperi financiar toate sectoarele, astfel ca arta si designul grafic sunt nevoite
sd isi restranga foarte mult activitatea. Afisele sau alte produse publicitare incep sa
fie concepute cu mari suprafete albe, deoarece se consuma mai putina cerneala
tipografica. De asemenea, din cauza blocadei impuse de Statele Unite, drepturile
de autor si valoare artei cubaneze sunt neglijate. intilnim, astfel, o situatie inediti
in care Barnes and Nobles* vinde postere cubaneze sau reproduceri ale acestora,
fara a avea proprietatea drepturilor intelectuale asupra acestora sau a recompensa
in niciun fel autorii ori agentiile care le-au publicat.

Aceste motive fac din grafica publicitara si grafica de afis in special un
domeniu pe cale de disparitie in Cuba.

2.3.3. Polonia

Dar, poate, cea mai interesantd tara comunista, din punct de vedere al
designului grafic, este Polonia. In cele ce urmeazi, ne propunem a oferi o succinti
prezentare a complexului fenomenului polonez. Studierea in detaliu a designului
grafic polonez de dupa Al Doilea Razboi Mondial ar putea fi subiectul unei ample
lucrari teoretice, asa ca ne vom limita doar la o privire de ansamblu. Interesant de
mentionat este faptul ca varful de lance al acestei grafici publicitare este afisul.

lnaintea celui de-al Doilea Rizboi Mondial, grafica polonezi este
expresia unui melanj de mai multe stiluri incluzind Expresionism, Constructivism,
Functionalism si chiar Art Deco. Putem cita aici doua nume de referinta Tadeusz
Gronowski si Tadeusz Trepkowski, acesta din urma propunand o linie apropiata de
Art Nouveau, cu vizibile influente din directia artistului francez A.M. Cassandre.
Aceasta ,,poetica” perioada va fi intrerupta de era stalinista care impune un stil
apropiat posterului sovietic, dominat de realismul socialist. Subiectele afiselor vor
trece doar n zona propagandei politice, iar n acest sens, Konstanty Sopocko este
unul dintre cei mai reprezentativi artisti ai perioadei. Dar chiar in timpul acestei
perioade Tncepe sa ia nastere un ,,profil” artistic interesant, exponentii acestui nou
curent sunt Henryk Tomaszewski, J6zef Mroszczak si Eryk Lipinski. 1946 este anul
in care cei trei sunt contactati de Departamentul Polonez pentru Film, in scopul
proiectarii afiselor pentru filmele ce rulau pe marile ecrane din tara. Ei accepta

95 Cel mai mare distribuitor de carti din America, fondat in 1873, de catre Charles M. Barnes, in lllinois.
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aceasta comanda, dar cu conditia de a-si pastra stilul caracteristic si a nu fi obligati sa
se supuna cliseelor existente. Astfel ia nastere ceea ce numim noi astazi ,,posterul
polonez” referindu-ne la perioada de dupa razboi si pana prin anii 80.Spre deosebire
de Rusia sau China unde regimul comunist traseaza strict stilul si subiectele care fac
obiectul graficii propagandiste, in Polonia infloreste o estetica care nu are nimic de a
face cu regimul sub care exista. Caracteristicile esteticii pe care se baza afisul facea
deseori apel la utilizarea metaforei plastice, a unor inedite juxtapuneri sau Tmbinari
de imagini, sau folosirea ingenioasa a formelor abstracte. Putem distinge doua mari
directii de dezvoltare a posterului: afisul publicitar comercial si afisul cultural care
are ca destinatie filmul, teatrul si opera. Printre cei mai importanti designeri si artisti
polonezi care au contribuit la crearea si consolidarea acestui domeniu, in ciuda
vicisitudinilor cenzurii, sunt: Jan Lenica, Wojciech Fangor, Roman Cieslewicz, Jan
Miodozeniec, Waldemar Swierzy, Wiktor Gérka si Franciszek Starowieyski.Volumul
mare dar si inaltul nivel calitativ al creatiilor acestor artisti fac ca in Polonia sa fie
inaugurat primul Muzeu al Afisului din lume, in 1968 si tot aici se va desfasura cea
mai prestigioasa Bienald de Afis din lume in Varsovia.

Promotorul scolii poloneze de afis a fost Henryk Tomaszewski, absolvent
si apoi profesor la Academia de Arte Plastice din Varsovia. Scoala poloneza nu s-a
concretizat intr-o institutie de sine statatoare, ci a fost, mai degraba, un conglomerat
de artisti si graphic designeri care aveau aceleasi idealuri. Desi fiecare avea propria
personalitate si viziune artisticd, este foarte limpede ca opera lor poate fi inclusa
intr-un stil caracteristic, unitar. Daca privim aceste postere, avem senzatia ca privim
o galerie de arta, o expozitie de picturd mai degraba, decat un set de imagini
promotionale. Ele nu sunt simple ilustrari ale mesajului ce trebuie comunicat, ci
constituie adevarate metafore,incarcate de semne si simboluri care trebuie descifrate.
Afisele poloneze pun la incercare inteligenta si iscusinta publicului in a percepe ideile
ce se ascund in spatele imaginii. Ele nu ofera direct si spontan mesajul, ci se impun ca
imagini cheie ce trebuie descifrate, decodificate. in compozitiile poloneze imaginea
primeaza, textul fiind addugat in partea de sus sau de jos a lucrarii, si pentru a nu
face nota disonanta el este invariabil scris de mana. Astfel, caldura si misterul care
razbat din imagine nu sunt intrerupte, de caracterele clasice, riguros construite, fie
cu serife, fie fara. Putem descoperi uneori familii de fonturi gotice sau romane, dar
scrierea lor fara instrumente dau o interesanta imperfectiune literelor care se vor
incadra armonios in imaginea de ansamblu.

Din punct de vedere compozitional avem cele mai variate solutii, dar, totusi,
fiind vorba de afis, primeazd comporzitiile centrale in care subiectul principal se
suprapune cu centrul geometric al formatului afisului. Pentru a sustine impactul
imaginilor inedite prin asociere, a stilului metafizic, surrealist, se renuntd, in general,
la dinamism compozitional si la centre de interes secundare. Imaginile sunt atent
gandite si construite pentru a obtine un impact maxim nu prin eleganta geometrica,
ci prin mesajul inedit pe care il genereaza.
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Rezolvarile cromatice fac apel la cele mai rafinate armonii, clar obscurul
fiind contrastul predilect. Rareori vom descoperi contraste complementare sau de
alte tipuri, puternice si violente. Gamele restranse vor potenta imaginea, culorile
predilecte fiind ocrurile, verzurile sau chiar monocromia. De asemenea, fundalurile
inchise, uneori complet negre, sunt in masura sa scoatd si mai mult in evidenta
centrul principal de interes, dar adauga, totodata, si mister.

In anii *70 apare o noui generatie de graficieni care vor duce mai departe
opera inceputd de artistii amintiti anterior. Este vorba de Rafal Olbinski si grupul
sau intitulat Wroclaw. Din el faceau parte Jan Sawka, Jerzy Czerniawski, Jan Jaromir
Aleksiun si Eugeniusz Get-Stankiewicz. Acestia accentueaza directia estetica
existentd, abordand o interpretare reflectiva a realitatii, fiind in acelasi timp si
adeptii nonconformismului si a disensiunii vizuale. Inainte de a incheia nu putem s
nu amintim de un alt mare designer lituanian de aceasta data dar cate a trait i creat
in Polonia. Este vorba despre Stasys Eidrigevicius care va lasa o creatie ,,impregnata”
de reverie, zane si personaje jumatate om jumatate papusa.

Dupa anii 90, afisul polonez va cunoaste un declin accentuat, pe de o parte,
din lipsa finantarii acestui gen de publicitate, iar pe de alta parte, ca urmare a noilor
cerinte functionale ale pietei de consum. Noul tip de publicitate nu mai permite
inserarea de metafore sau stimularea gandirii privitorului. Ea trebuie sa fie scurtd,
clara si de impact maxim. Astfel, glorioasa ,,erd” a designului grafic polonez din
epoca comunista se stinge treptat, lasand locul altor genuri de expresie vizuala.

In concluzie putem spune despre grafica publicitari polonezi ca a adus acest
domeniu la rang da art3, generand un patrimoniu de o inestimabild valoare. Calitatea
acestor lucrari este cu atit mai mare cu cat ele au fost create intr-o perioada dificila,
sub auspiciile unui regim comunist totalitar. lata cum spiritul artistic si conceptia
vizuald sunt radical diferite in tari care sunt conduse dictatorial, comunist. Rusia si
China se situeaza la o extrema, prin controlarea riguroasa a propagandei vizuale, iar
Polonia este fericita tara unde designul grafic se poate exprima plenar si atinge cel
mai inalt nivel calitativ.
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CAPITOLUL 3

Designul grafic — perioada dintre
anii postbelici si inceputurile erei digitale.

3.1.Introducere

Perioada de dupa cel de-al Doilea Razboi Mondial se caracterizeaza prin
schimbari majore atdt in plan social-economic, cat si cultural-artistic. Odata cu
Tratatul de la Yalta, in Europa se intrevad noile perspective postbelice. Cele trei
mari puteri, Uniunea Sovietica, Statele Unite ale Americii si Marea Britanie vor fi
factorii de decizie la aceasta conferinta ce are loc in februarie 1945. Se vad clar
doua sfere de influentd, cea capitalistd, vestica si cea comunista sovietica. Winston
Churchill, Franklin Roosevelt si Stalin hotarasc ca statele Europei sa fie libere si
independente, dar fiecare superputere va asista o anumitd zona in dificultitile
intampinate dupa conflict. Astfel se creeaza, practic, o impartire a Europei in doua,
in functie de ideologia puterii ,tutelare”. Germania va fi si ea divizata in trei si
condusa de puterile amintite anterior, iar cativa ani mai tarziu, Franta primeste si ea
o parte din Germania pe care o va conduce. Regimul impus Germaniei va fi unul de
demilitarizare completa si de eliminare totald a ideologiei social-nationaliste, adica
naziste. Apogeul acestei divizari a Europei se va exprima prin construirea Zidului
Berlinului, un simbol al Razboiului Rece dintre Est siVest.

Un alt moment important in istoria europeana postbelica este la 5 iunie
1947. cind Secretarul de Stat american, George C. Marshall, ofera Europei suma de
20 de miliarde de dolari pentru reconstructie si dezvoltare. Aceasta suma este, insa,
disponibild doar daca toate natiunile in parte vor reusi sa prezinte un plan viabil. lata
ca apare pentru prima data ideea unei Europe comune, unite. George C. Marshall
ofera de asemenea ajutor si Rusiei, dar Stalin refuza categoric.

Ne aflam intr-o Europa devastata de razboi, incapabil sa isi revina prin forte
proprii si impartita in sfere de influentd capitaliste sau comuniste. In acest climat,
designul grafic reuseste sa se dezvolte, pregatind etapa actuala a ,,erei digitale”.

In afari de climatul economico-social apare un nou adversar media al
designului grafic. Este vorba de radio si televiziune care, in anii ‘50, sunt deja pe
deplin implementate la nivel de populatie civila. Pana la aceasta data, designul grafic
este apanajul exclusiv al mediilor tiparite, iar odata cu aparitia mediilor din ,,eter”,
tiparul, exprimat in ziare si reviste, va cunoaste o regresie* accentuata. Se prevedea

96 Exceptie facand Japonia care se dezvolta extraordinar din punct de vedere al ziaristicii. Presa
cotidiana cunoaste un avant exprimat prin tirajele publicate: 27 de milioane de exemplare in 1950 si
69 de milioane in 1986.
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pe atunci extinctia modalitatilor traditionale de difuzare a informatiilor, in favoarea
noilor descoperiri. Dar, la fel ca si cu pictura, cireia ii era fals anuntat sfarsitul, odata
cu inventarea fotografiei, tiparul va raméane in continuare, chiar pana in zilele noastre,
un segment important ce acapareaza o parte din difuzarea informatiei.

Sa vedem ce se intampla cu designul grafic dupa perioada greu incercata a
celor doua razboaie.

Destinul publicitatii tiparite este strans legat de personalitatile designerilor
care modeleaza mersul istoriei in acest domeniu. Astfel, pentru cultura occidentala
exista doud locuri neafectate de violentele ideologice si sociale: Elvetia si Statele
Unite ale Americii. Aceste tari sunt adevarate oaze de unde designul grafic isi va
continua existenta si dezvoltarea, neafectat de cerintele alienante ale diverselor
puteri. Taramul lor extrem de propice va conduce la nasterea unor noi curente
sau miscari, avdnd o mai accentuata latura comerciald in America. Aici, renumitii
designerii veniti din Europa vor trebui sa se adapteze” noilor cerinte ale societatii
de consum, si sa avanseze solutii viabile in noul climat media concurential.

Dar sa studiem de ce ajunge Elvetia un astfel de paradis in Europa. Exista
mai multe motive dintre care primul, credem noi, este atitudinea de neutralitate si
climatul de pace din tara, pe perioada conflictelor armate. Un alt motiv ar fi relativa
apropiere geografica fata de tarile in care designul grafic nu se mai poate exprima
liber. lar al treilea motiv, dar nu ultimul ca si importanta, este suportul de comunicare
lingvistica, Elvetia fiind singura tara unde se vorbesc trei limbi — germang, italiana,
franceza — si mai putin cunoscutul dialect romansh.

Doua orase vor deveni centrele designului grafic elvetian datorita suportului
tehnologic pe care il ofera si datorita nivelului de dezvoltare: Ziirich si Basel. Poate
cei mai multi emigranti sunt veniti din Germania, unde, practic, nu mai pot sa presteze
nicio activitate, dar pe langa acestia intdlnim si nativi elvetieni.

Italia, o tard cu traditie in domeniul arhitecturii si designului de mobilier
in special, dar si una dintre tarile ce au dat mari nume in designul de afis”, va lua
exemplul Elvetiei si va incerca sa promoveze domeniul designului grafic si publicitar.
Alici este patria in care se nasc printre primele reviste de specialitate. Amintim
colectia Graphis, care isi incepe activitatea in 1944 si continua chiar si in zilele
noastre, si Neue Graphik, care apare doar 10 ani intre 1955 si 1965. Revista Graphis
vede lumina tiparului in anul 1944 la Ziirich, ca un jurnal international orientat pe
comunicatii vizuale. Fondatorul revistei este Walter Herdeg. in 1986 revista se va
muta la New York: pana in prezent au aparut aproximativ 350 de editii. Pe langa
aceasta revista Graphis Inc. tipareste si o serie de albume anuale: Graphis Design

97 Tn acest sens aducem exemplul esuat de a copia identic Scoala de la Bauhaus.

98 Romansh este un dialect reto-roman vand originea in latina vulgara vorbita in Imperiul Roman. Din
aceasta cauza, dialectul seamana cu limbile latine: italiana, spaniola sau franceza. Este limba oficiala
cel mai putin vorbitd din Elvetia, sub 1% din populatie. Chiar si sirbo-croata, limba neoficiala, o
depaseste ca si utilizare, din punct de vedere al numarului de vorbitori.

99 Leonetto Capielo, de exemplu
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Annual, Graphis Advertising Annual, Graphis Photography Annual, Graphis Annual Reports
Annual si Graphis Poster Annual.

Dar locul unde curentul modernist de la jumatatea secolului XX se
va dezvolta cel mai mult este America. Motivele care au concurat la acest lucru
sunt multiple si sunt exprimate prin pragmatismul comercial al economiei de
piatd, profesionalismul de Tnalta clasa al designerilor ajunsi aici de peste ocean si
idealismul estetic care era urmarit. Avand deja o baza si o recunoastere ca profesie
independenta, designul grafic se va exprima, in acest context, prin cele mai variate
modalitati, de la coperti de reviste si pana la campanii publicitare unitare pentru
marile corporatii. Renumite pentru aceasta perioada sunt companiile Container
Corporation of America, Hermann Miller si Knoll Asociates, Olivetti etc.

Acum este momentul cand apar si primele carti-manual despre comunicarea
vizuala.Gdnduri despre design este una din cartile de referinta ale perioadei moderniste
scrisa de Paul Rand. In aceasti carte, autorul isi exprima conceptia potrivit careia
designul si arta sunt doua discipline strans legate, deoarece se folosesc de acelasi
limbaj de comunicare. De aceea, designerii trebuie sa cunoasca indeaproape doua
materii esentiale: compozitie si teoria culorii.

Un alt element important, menit sa stimuleze designul grafic, a fost
recunoasterea lui ca experienta culturala si sociala de catre MOMA!®, Astfel, prima
expozitie de design grafic are loc in 1936 si cuprindea lucrarile marelui grafician
francez Cassandre. Dupa aceasta data, MOMA organizeaza si alte expozitii menite
sa popularizeze si sa ridice la rang de artd lucrarile designerilor grafici: ,, Tiparul
comercial din Europa de astdzi’, ,,Istoria posterului modern”, ,,Recente achizitii, posterul
sovietic” si ,,Posterul elvetian” in 1951.

Internationalizarea designului grafic este posibila acum datorita liberei
circulatii, marile agentii de publicitate deschizandu-si birouri in mai multe tari.Acum
apare AGI - Alianta Grafica Internationala, cu sediul la Paris, iar putin mai tarziu, in
1963,ICOGRADA - Consiliul International al Asociatiilor de Graphic Design. Aceste
organisme au rolul de a reprezenta asociatiile afiliate, de a organiza conferinte si
intruniri pe diverse teme si de a impune anumite standarde de lucru.

3.2. Elvetia

Dupa cum aminteam inainte, Elvetia este un loc unde designul grafic se va
dezvolta in concordanta cu necesitatile perioadei respective. Intreaga activitate se
va concentra in jurul personalitatii unor designeri de marca si in jurul a doua reviste
pe care le-am amintit mai devreme.

Linia compozitionalda a miscarii elvetiene va fi una extrem de riguroasa

100 Muzeul de Arta Moderna din New York, considerat cel mai mare muzeu de arta moderna din lume.
Muzeul a fost deschis in 1928 de catre Abby Aldrich Rockefeller (sotia lui John D. Rockefeller Jr.) si
doua prietene, Lillie P. Bliss si Mrs Cornelius J. Sullivan. Colectiile sale sunt orientate pe arhitectura,
design, grafica, pictura, sculptura, fotografie, ilustratie de carte, tipar, film si multimedia. Biblioteca
muzeului gazduieste 300.000 de volume si 70.000 de fise biografice despre diversi artisti.
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si de ganditd, plasindu-se nu in opozitie cu constructivismul, ci intr-o continuare
fireasca. Putem spune ca aspectul general este unul extrem de functional din punct
de vedre al comunicarii, iar activitatea designerilor se diversifica mult. Daca in
trecut principalele obiective erau afisul si ilustratia, acum asistam la o diversificare
in directia identitatii de corporatie, a logotipurilor in special, a emisiunilor postale
sau cele numismatice. Tot acum apar numere de revista sau chiar reviste dedicate
exclusiv acestei profesii. in acest sens amintim primul numir a unei reviste destinate
exclusiv graficii publicitare. Este vorba de publicatia Werk orientata pe subiecte de
arhitectura, care, in noiembrie 1955,1i pune la dispozitie lui Karl Gerstner un numar
intreg destinat designului grafic. Karl Gerstner se naste in 1930 la Basel-Elvetia. in
1946 incepe studiul designului grafic,iar in1952 devine freelancer in aceasta profesie.
In 1957 publica prima sa carte Kalte Kunst, iar in 1959 fondeazi impreuni cu alti
doi colegi agentia de publicitate GGK. In 1986 publica Forme si culori, o alta carte
ce trateazi domeniul comunicatiei vizuale. In prezent triieste si lucreazi in Elvetia.
Desi urmeaza doar un an cursurile Scolii de Arte si meserii din Basel, Gerstner este
influentat de ucenicia pe care o face in agentia de publicitate a lui Fritz Biihler. Dar
poate un element mai important, in conturarea conceptiei lui vizuale, a este vizita
facuta la Paris, in atelierul lui Cassandre, colaborarea cu compatriotul sau Tschichold
si cursurile de fotografie din Ziirich, predate de Hans Finsler. Ajunge sa fie cel mai
tanar membru al Swiss Werkbund Design Association si aici va face cunostinta cu Max
Bill si Alfred Roth, directorul revistei Werk.
Creatia lui Gerstner aduce trei elemente novatoare in miscarea Modernista
din design:
—  este cautata o modalitate de a organiza compozitia in functie de o structura
predeterminata, un raster. Gerstner descrie acest element ca fiind ,,0 scald
de proportii care face dificild compozitia proastd, si usureazd armonizarea in
compozitie”;
— este un pionier al compunerii textului aliniat doar la o singura margine, la
cealalta fiind lasat in functie de lungimea cuvintelor care il compun;
— introduce conceptul de integrare functionald, adica mesajul si formele
geometrice care il compun sunt interdependente (ideea, textul si
prezentarea grafica sunt unul si acelasi lucru).

Aceste trei idei fundamentale ale gandirii lui Gerstner vor da caracterul original
si viziunea modernista regasita in toate lucrarile sale. Dar, revenind la layout-ul de
pagind, Gerstner, spre deosebire de Tschichold, care se orienteaza in functie de
formatul si proportia cartii, propune o diviziune in functie de o unitate tipografica
standard. Astfel,in 1957, el proiecteaza cartea Vapor spre Europa a lui Markus Kutter.
Aici, el ajunge la asa-numita structura flexibila: suprafata este divizata in sase patrate,
fiecare din patratele rezultate fiind in continuare divizate in 7/7 patrate, apoi, fiecare
din patratele rezultate sunt divizate in 3/3 patrate ajungiandu-se astfel la cea mai mica

84

Camil Mihaescu

unitate de masura a literei. Pe suprafata astfel pregatita, designerul are o libertate
maxima de exprimare, fiind scutit de inadvertente sau compuneri vizuale nefericite.
Opera din anii de inceput a lui Gerstner este una specific letrista.

Facand uz de litere ca si comunicare de mesaje sau ca suport formal pentru
compozitiile sale, designerul exemplifica conceptul de integrare functionala. El
renunta la clasica axa orizontald de dispunere a textului si face apel la orientari pe
verticald sau pe diagonal3, in paralel cu dimensionari diferite pentru cuvintele cheie
din proiect, modalitate utilizatd si de dadaisti sau constructivisti. Amintim in acest
sens ideograma ziarului National Zeitung, unde dispunerea literei N pe diagonala
confera o dubla citire: ca N intr-un sens si ca Z in celdlalt sens. De asemenea,
caracterul de litera este exclusiv fara serife, din familia grotesque (fonturile numite
Akzidenz).

Printre marii clienti ai lui Gerstner se numara Swiss Air, Burda, Langenscheidt,
Bech Electronic Center, sau IBM. Prin cartile editate, designerul nu numai ca exprima
filozofia proprie cu privire le designul grafic, dar, in acelasi timp o si aplica. Intalnim
aceste exemple in cartile lui: Die Neue Graphik (1959), Programme entwerfen (1963),
Compendium fur Alphabeten (1971). In toate aceste publicatii Gerstner sustine
conceptul numit Sistem, conform caruia estetica trebuie sa rezulte din alegerea clara
si precisa a unui set de elemente vizuale restranse.

El va ramane in istoria designului drept un pionier al abordarii moderne in aceasta
meserie, si, totodata, un deschizator de perspective spre noua era postmoderna.

La numarul dedicat designului grafic din revistaVWerk de care vorbeam adineauri,
Gerstner colaboreaza cu Siegfried Odermatt. Prin acest designer putem
spune ca viziunea elvetiana se distanteaza enorm fata de cea americana, bazata pe
conceptul de art director; adica un artist care, prin viziunea sa, va da imagine ideilor/
produselor care trebuie promovate. Linia americana, pregnant ilustrativa, va fi de
neadmis pentru viziunea elvetiana. In acest sens, Odermatt descrie clar principiile
care trebuie respectate pentru ca o lucrare publicitara sa fie viabila:
sa atraga atentia;

—  sa se fixeze in memorie;

— safaca apel la instinctele consumatorului;

—  prezentare obiectiva si clara a produsului sau a ideii.

Odermatt face o distinctie clara, poate pentru prima data in istorie, intre
promovarea singulara, si o campanie bine gandita, compusa din serii de imagini,
destinate a mentine produsul pe piata o perioada mai indelungata. In acest sens
relevanta este seria sa de lucrari destinate politelor de asigurare, in care cuvantul
este incorporat in imagine.

Max Bill este un alt designer pe care nu il putem trece cu vederea. Personalitate
marcantd a vremii, el promoveaza ideile de avangarda in timpul razboiului, cind
Elvetia devine un interesant creuzet. Se naste in 1908 si primele cunostinte
in domeniu le deprinde de la Scoala de Arte si Meserii din Ziirich. Deosebit de
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importanta pentru formatia sa va fi perioada cand studiaza la Bauhaus si il are drept
model pe Le Corbussier. Primele jaloane din cariera sa dateaza din anii '29 cind
infiinteaza compania publicitara Bill Reklame Ziirich. Incepe si lucreze la grafica
unor publicatii avangardiste de arhitectura, pentru cataloagele firmei de design de
mobilier Wohnbedarf, si realizeaza postere cu tema culturala pentru muzee.

In domeniul tipografiei, Max Bill propune o abordare stiintifici a compozitiei
bazata pe o structura modulara inspirata din arhitectura. Mutat in Germania, Max Bill
va preda la Ulm Hochschule fur Gestaltung, unde designul era considerat o disciplina
stiintifica, purista. Aici este inlocuit pentru prima datd termenul de design grafic cu
cel de comunicare vizual3, datorita noului aport media al televiziunii.

Cu toate c3, in 1951, se muta in Germania, el va rdmédne un mentor pentru
generatia urmatoare in ceea ce priveste dezvoltarea designului elvetian.

Josef Miiller-Brockman este unul dintre cei mai activi designeri grafici din
anii ’50. Studiaza arhitectura, designul si istoria artei, dar, dupa 1936, cand isi deschide
propria firma, va fi cunoscut drept un activ si uneori controversat graphic designer.
Primele lucrari de referinta sunt seria de postere pentru Zirich Tonhalle. Aceste
lucrari contrazic intr-o oarecare masura linia estetica abordata de citre miscarea
din jurul revistei Neue Grafik. Desenul liber din aceste afise era considerat a fi
daunator, deoarece nu era nici obiectiv, nici ,,constructiv’. De asemenea introducerea
fotografiei si vehicularea cu dimensiunea relativa nu erau apanajul esteticii din acei
ani, dar Josef Miiller-Brockmann le foloseste totusi cu succes. Folosind fotografia
alb/negru, el creste dramatismul si intensitatea mesajului, iar uneori textele sunt
impartite pe silabe pentru a spori, prin acest artificiu vizual, o anumita idee.

In alti serie de postere, Brockmann se intoarce la principiile moderniste,
utilizind forme geometrice simple, riguros asezate in paging, iar pachetele de text
sunt din familia sans-serif, atent amplasate in functie de liniile de forta generale. Ca
si la alti designeri ai vremii caracterul de litera Akzident este cel preferat. Acest
caracter a fost folosit atat de mult si pentru ca era in moda probabil, altfel, nu ne
explicam de ce Futura, un caracter frumos si mult mai geometric, in general nu intra
n interesul acestor designeri.

Dar de numele lui Josef Miiller Brockman se leaga si revista de mare valoare
Neue Grafik. in 1958 patru renumiti designeri pun bazele acestei reviste: Richard
P. Lhose (pictor), Josef Miiller Brockman (designer), Hans Neuburg (designer),
Carlo Vivarelli (arhitect si artist). Aceasta revista se dorea a fi o baza atat pentru o
»platformd de discutie”, cat si pentru impunerea unui stil international in estetica vizuala.
Caracterul publicatiei era unul destul de exclusivist, iar atributul international a fost
rareori atins, deoarece lucrarile erau cu precadere ale designerilor din Ziirich sau
Basel. Continutul, ins3, era la cel mai inalt nivel calitativ, iar redactorii nu faceau nici
cel mai mic compromis in alegerea materialelor. Astfel, se creeaza o revista de elita
— poate din cauza aceasta a rezistat doar 10 ani — care reprezinta imaginea generatiei
elvetiene din anii 40 - ’60.
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In numirul al doilea al revistei, apare un bine cunoscut nume in designul
de caracter de litera, Adrian Frutiger. Lucrand pentru agentia pariziana
Deberny&Peignot, el creeaza familia de fonturi Univers, acceptata si promovata de
revista elvetiana. Tot in aceastd perioada mai apare inca un font utilizat si in zilele
noastre — Neue Haas Grotesk sau Helvetica. Acest caracter devine mai elegant, iar
prin variatia proportiilor pierde din greutatea si dominanta fonturilor anterioare.
Deseori designerii vor folosi in aceasta perioada supradimensionarea si amplasarea
pe verticald ori pe diagonala a textului,cu scopul de a specula, in primul rand aspectul
vizual estetic, si doar secundar, mesajul transmis de respectivul text.

Un alt domeniu din designul grafic, care ia o mare amploare, este logotipul.
In acest sens, amintim logotipurile lui Vivarelli pentru Therma si Electrolux, Armin
Hofman care, in emblema Expozitiei Nationale Elvetiene, creeazd o eleganta
combinatie intre litera E si semnul crucii de pe steagul national, Harry Boller care
creeaza grafica pentru compania farmaceutica Geigy etc.

Interesul pentru designul grafic, la mijlocul secolului XX in Elvetia, este
confirmat de multe alte evenimente in afari de cele descrise anterior. In primul rand
publicatiile nu se limiteaza doar la cele doua reviste Graphis si Neue Grdfik, ci sunt
editate carti, albume, manuale pe acest subiect: Designul Grafic al unui oras elvetian,
Grdfica industriald elvetiand, Designul grafic pentru industria chimicd etc.

Mai mult decat atat, in 1964, ICOGRADA se va intalni la Ziirich, iar membrii
fondatori vor pune in antiteza cele doua viziuni, cea elvetiana si cea americana in
conferinta ,,Design profesional sau artd comerciald”. S-au stabilit doua directii clare
in grafica publicitara: cea a ,.graficienilor cu inclinatii pentru desen si picturd” si cea a
,»mintilor functionale, constructiviste, cu inclinatii intelectuale”.

Totusi, nu vrem sa definim designul elvetian ca unul riguros, concret-
constructivist. Aducem exemplul lui Hans Erni cu al sdu afis ,,Razboi Atomic: NU”
care contravine tuturor preceptelor elvetiene moderniste, de la forma de expresie
vizuald si pana la caracterul de litera serifat. Herbert Leupin este un alt designer
celebru care a conceput peste 500 de afise, castigind 90 de premii si medalii.In 1955,
in plin modernism elvetian, el realizeaza posterul Tribune de Laussane in care combina
textura ziarului cu forma unui ibric de cafea. Genial prin idee, acest poster contravine
total normelor stabilite de Neue Grafik, dar pregiteste calea spre designul grafic
din urmatorii ani. Ruedi Kuelling este de asemenea un designer care nu refuza alte
modalitati de expresie, aparte fata de modernismul functional. Argumentul principal
in aceasta afirmatie este reclama pentru pixurile BIC. Desenul liber si aparent aleator
nu se supune in niciun fel cerintelor si rigorii contemporane.

O privire de ansamblu a intregului fenomen ne permite sa tragem cateva
concluzii. Modernismul elvetian de la jumatatea secolului XX este o continuare
a curentelor avangardiste-constructiviste. Estetica din aceasta perioada se supune
rigorii functionaliste si a logicii mai degraba decat personalitatii artistului. Miscarea
elvetiana doreste sa se constituie intr-un standard vizual international cu reguli
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foarte bine conturate. In acest scop sunt create doui reviste care vor promova
ideile moderniste: Graphis si Neue Grafik, aceasta din urma reprezentind esenta
viziunii designerilor elvetieni. Din alt punct de vedere, miscarea va consuma energiile
vizuale ale unei anumite estetici si va pregati designul grafic pentru urmatoarea
etapa.

3.3. America - Art Directors

In America, abordarea strategica a designului grafic este total diferiti fata
de Europa, in special fata de elitista Elvetie. Designul grafic nu porneste aici de
la mostenirea constructivismului, ca in Europa, ci este o continuare a designului
deceniului trei, orientat spre afis si revista. Acum insa, dupa 1945, industrializarea
si societatea de consum diversificd bransele acestei meserii, iar marile companii
sunt constiente de rolul pe care il joaca imaginea produselor lor, angajand mai multi
designeri decat in trecut. Astfel, rolul acestor specialisti devine din ce Tn ce mai
mare, si incep sa fie nemultumiti cu generica titulatura de art director. Ei propun
ca denumirea sa fie schimbata in ingineri vizuali sau graphic designeri.Tot in aceasta
perioadd, Paul Rand, o somitate in domeniul graficii comerciale, insistd asupra
conexiei intre design si arta si a mentinerii termenului de art director. Din aceasta
cauza, chiar si in prezent, in agentiile de publicitate exista posturi care poarta acest
nume.

Evolutia tehnicii face ca mesajul vizual sa primeasca noi valente in ceea ce
priveste forma de expresie. Descoperirile in domeniul tehnicii tiparului sunt cele
care permit designerului sa isi concentreze atentia mai mult pe compozitie decat
pe concordanta intre imagine si posibilitatile tehnice. Fotografia inlocuieste masa de
montaj a formelor tipografice si a textului. Tot tehnica fotografica ofera acum si un
sistem simplu de scalare a imaginilor, ori de vizualizare rapida a efectelor pozitiv-
negativ. Masinile de tipar sunt mai performante, putindu-se controla excelent
tonalitatile de culoare dorite. Paul Rand devine un sustinator al fundalului negativ cu
scopul de a sustine impactul vizual. In acest sens, griitoare este fraza sa: ,, Tensiunea
dintre alb si negru pe o copertd creste prin suprapunerea unor mici suprafete de alb pe
mari suprafete negre”.

Se vede ca designul grafic devine o profesie extrem de serioasa si diversificata
in directiile de exprimare. Din acest motiv, in 1951 catalogul Art Director Annual
realizeaza o ierarhie a domeniilor de activitate:

I. reviste
zZiare
periodice comerciale
reclame in posta
poster, carte postala, calendar, coperta de carte
. editoriale
Putem observa in acest index lipsa multor domenii actuale (ex.: packaging

cvAwWN
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design), datorate pe de o parte, anoilor tendinte comerciale, iar pe de alta parte,
dezvoltarea noilor medii — televiziune, radio si recentul internet.

Paul Rand'' este, dupa cum spuneam anterior, unul dintre exponentii
principali ai designului american de la jumatatea secolului XX. Nascut in 1914 in
Brooklyn — New York, Paul Rand provine dintr-o familie de evrei ortodocsi. Inci
din copilarie, el incepe sa picteze diverse semne si imagini pentru magazinul tatalui
sdu, sau pentru evenimentele de la scoala. Tatdl sau nu vede in arta un model de a-ti
castiga viata,asa ca il indeamna sa urmeze cursurile Manhattan’s Harren High School,
dar Paul urmeaza, din proprie initiativa, si cursurile serale ale Pratt Institute'®. Este
puternic influentat de opera lui Cassandre si Moholy Nagy, pe care ii cunoaste prin
intermediul revistei Gebrauchsgraphik, si, de asemenea, studiaza si la Parsons School
of Design si Art Students League.

Paul Rand isi incepe cariera ca si desenator pentru o companie care crea
imagini destinate mai multor publicatii. Din aceasta perioada dateaza si optiunea sa
de a-si schimba numele din Peretz Rosenbaum, in simetricul si usor de pronuntat
Paul Rand. Peter Behrens observa in acest sens ,,PAUL RAND a fost prima identitate
de corporatie creatd de Rand, si probabil s-a dovedit a fi cea mai dificild peste ani”.in doar
cativa ani, designerul obtine o mare notorietate. Primul angajament important il are
cu revista Esquire and Apparel Arts, iar prima lucrare de notorietate fiind coperta
de la revista Direction, pe care o concepe pe gratis in schimbul totalei libertati de
exprimare. Comentariile noastre asupra acestei lucrari nu isi gasesc locul deoarece
artistul Tnsusi isi explica viziunea: ,,is significant that the crucifix, aside from its religious
implications, is a demonstration of pure plastic form as well ... a perfect union of the
aggressive vertical (male) and the passive horizontal (female)”*.

in creatiile sale viitoare Rand insista asupra oportunititii artei plastice in
procesul designului grafic. In loc de respectarea unui set de reguli mai mult sau mai
putin functionaliste, el prefera aducerea unor solutii artistice in planul comercial
al graficii. Astfel, Miro, Arp, Klee sau Kandinsky sunt priviti de marele designer nu
doar ca maestrii, ai artei, dar si ca surse de inspiratie pentru domeniul propriu.
De aici provin dungile orizontale, prezente in diferite forme, ca un laitmotiv in
intreaga sa creatie. El se foloseste de text mai mult ca element vizual decat ca si
comunicare verbali. In functie de necesitati textul este separat sau nu de imagine,
iar caracterele de litera sunt cele cerute de mesaj, nu cele indicate de o anumita
miscare sau ideologie. El foloseste de la caracterele fara serife, bine cunoscute pe
vechiul continent, pana la texte dinamice, gestuale, scrise de mana. Lucrarea trebuie
privita ca un ansamblu, iar pentru a avea succes, trebuie sa se supuna ideii explicate

101 Nascut cu numele Peretz Rosenbaum.

102 Unul dintre cele mai renumite colegii private din America. Ofera cursuri de arhitectura, arta, design,
moda etc.

103 ,,Este semnificativ ca acest crucifix, cu forma sa aparte care presupune implicatii religioase, este
de asemenea o demonstratie a formelor plastice pure ... o perfecta unire a verticalei agresive
masculine cu orizontala pasiva feminina”
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de Rand in urmatoarea fraza: ,,ca sd reziste intr-o competitie, designerul trebuie adesea
sd utilizeze clar anumite clisee, prin interpretarea neasteptatd a unor imagini comune”.

Dar un alt domeniu, pe care Rand il imbratiseaza total, este identitatea
de corporatie. El lucreazd pentru mai multe mari companii printre care AIGA!*,
Westinghouse Corporation, Cummins Engie, UPS, ABC'», IBM etc. Dinte toate
probabil, cea mai remarcabild identitate este cea pentru IBM, creatd in 1956 pe baza
ideii cd o identitate trebuie sa se insereze la nivel de constiinta in public. Acuzat
uneori de simplism (ex.: in cazul logotipului pentru ABC), Rand este de fapt un
vizionar al minimalismului, afirmand ca ,,un semn nu trebuie sa fie esoteric pentru a
fi original si de impact”. Fiind parintele identititii de corporatie din istoria moderna,
Rand defineste cateva atribute absolut necesare pentru ca un astfel de proiect si se
bucure de succes:

— un logotip'* este o imagine;

— un logotip este un semn, un simbol, o emblema;

— un simbol al corporatiei este un semn de calitate care imbina forma cu

continutul;

— logotipurile pot fi statice sau dinamice, organice sau geometrice;

— logotipurile pot fi litere, ideograme, monograme, culori, lucruri

recognoscibile;

— logotipurile nu descriu ci sugereaza, sunt imagini concise si inteligente.

Din fericire activitatea lui Paul Rand nu se rezuma doar la cea practica.
Probabil aviditatea lui Rand despre teorie si cultura se trage dintr-o convorbire pe
care o are de timpuriu cu Moholy-Nagy. intrebat daci a citit articolele de critica
despre prima lor intalnire, Rand spune ca nu, iar Moholy-Nagy exclama ,,Pdcat”.

Din acel moment, Paul Rand va parcurge toate cartile de critica si teorie a
artei. Astfel el devine un valoros teoretician al designului, publicind o serie de carti
in care isi expune ideologia cu privire la acest domeniu. Prima sa carte, care este si
printre primele scrise pe acest subiect in America, se numeste Gdnduri despre Design,
si contine elementele cheie ale viitoarei lui opere. Printre altele el isi exprima si
parerea conform careia un design bun isi va pastra impactul chiar daca lucrarea este
sectionata sau neclar tiparita.

Acest volum este urmat, dupa multi ani, de Arta Designului si Design, Formad
si Haos (1985), in care sunt subliniate abilitatile pe care trebuie sa le aiba un bun
designer: perceptie, analiza, organizare, simbolizare si sintetizare.

In loc de concluzie asupra marelui designer american, deschizitor al epocii
moderne, am dori sa citam o fraza rostita de Moholy-Nagy: ,,Printre acesti designeri
americani, se pare cd Paul Rand este cel mai capabil ... El este un pictor, profesor, designer
de produs si art director care isi extrage cunogtintele si creativitatea din propria tard. El
este in acelasi timp un idealist dar si un realist, folosind limbajul poetic dar si cel de om

104 American Institut of Graphic Arts
105 American Broadcasting Company
106 textul original mentioneaza termenul trademark, tradus aici prin logotip
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de afaceri. El gdndegte in termeni de trebuinte si functii. El este capabil sd si analizeze
problemele, iar fantezia sa este fdrd margini”.

Herbert Matter este o figura marcantd a designului din Elvetia, dar care
activeaza, dupd 1936,in America. Nascut in 1907,in localitatea de munte Engelberg, el
este renumit pentru legatura pe care o face intre design si artele plastice traditionale.
De asemenea, continuand principiile constructiviste, el aduce din nou fotografia si
fotomontajul ca mijloc de exprimare in arta afisului. In opera sa se vede pregnant
formatia de pictor, iar pe langa constructivism, regasim si influente suprarealiste.
Prin intermediul lui Fernand Leger, Matter face cunostinta cu axiomele puriste care
se bazeazd pe aspectele abstracte ale obiectelor banale. Aceste cunostinte vor fi
aplicate in timpul colaborarii cu Cassandre, in perioada pariziana.

In 1936 ajunge la New York si lucreaza intr-o echipa de art directori, fotografi
si designeri pentru revistele Harpher’s, Bazaar si Vogue. Dupa o experienta de 10
ani, Matter ajunge consultant pe probleme de graphic design pentru compania
producatoare de mobilier Knoll. Din aceasta pozitie, cel mai important eveniment la
care participa este expozitia ,,Organic Design in Home Furnishing” de la Muzeul de
Arta Moderna din New York, in 1940. Datoritd noilor materiale utilizate in industria
de mobilier — fibra de sticla, plastic — formele devin mai organice, bazate pe o linie
generald flexibila. Astfel, prezentarea grafica a acestor produse trebuie si ea sa fie
una organica, utilizind la maxim potentialul fotografiei, fenomen contradictoriu cu
estetica deprinsa de Matter in Elvetia elitista. Datorita legaturilor sale cu arta plastica
si arhitectura, Matter devine consultant pe probleme de graphic design al unor
muzee de prestigiu: Guggenheim Museum din New York si Muzeul de Arta Moderna
din Huston - Texas. Ajunge si profesor de fotografie la Universitatea din Yale.

Deoarece cea mai mare parte a carierei si-o petrece in America suntem
tentati sa afirmam ca el este un designer american, insa realitatea il defineste ca fiind
ambivalent: elvetian prin nastere si formare, american prin perioada de maturitate
a creatiei.

De o notorietate mai mare decat Matter se bucurd Gene Federico.Federico
se naste la New York, in 1918, si va studia pentru inceput la Abraham Lincoln High
School, condusa de Leon Friend, liceu orientat pe grafica comerciala si ilustratie.
In continuare va studia la Pratt Institute si la apoi Art Students League cu Howard
Trafton si Herbert Bayer. Lectiile despre influenta iluminarii asupra obiectelor si
sculptura africand, sustinute de Trafton, sunt extrem de importante pentru Federico.
Este puternic influentat de opera lui Cassandre.

Prima comanda de graphic design este brosura Brains and Luck pentru agentia
de publicitate Abbott Kimball Company, care il si angajeaza ca art director. Cariera
sa este intrerupta de cel de-al Doilea Razboi Mondial, cind se inroleaza in armata
si pleaca pe front. Ajuns in nordul Africii, executd totusi din cand in cand diverse
comenzi de design: proiecteaza citeva manuale, postere, realizeaza o pictura murala
si, in Oran, reuseste sa fac3 un fel de art show. intors acas, va participa la expozitia
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de la Galeria A-D a veteranilor de razboi. Impresionat de lucrarile expuse, directorul
revistei Fortune il angajeaza ca art director, dar colaborarea nu este una de succes,
Federico raimanand pe acest post doar |0 luni. Mai are o scurtd perioada cand va
lucra la revista Arhitect Forum ca supervizor artistic, dar renunta si la aceasta slujba.
Acesta este momentul cand hotdraste sa isi inceapa cariera de freelancer.

Colaborand cu agentia de publicitate Doyle Dane Bernbach, Federico se face
cunoscut prin proiectele sale destinate revistei Woman’s Day'?”. Lucrand impreuna
cu Lester Beall si Paul Rand, Federico va invata de la acestia extrem de multe, si va
intelege importanta formei grafice a textului. De aceea el va lucra doar impreuna
cu un copywriter'® si va lega intim imaginea de text. In acest sens insusi autorul
spune ca :,,..dacd un designer nu citeste textul pentru a se familiariza cu sunetul lui, el se
supune riscului de a pierde din vedete tipografia cuvintelor. Dacd ritmul cuvintelor nu este
armonios, este foarte probabil ca si compozitia sd fie incorectd.”

Din aceasta perioada dateaza renumita sa lucrare ,,Go Out” realizata tot
pentru revista Woman’s Day. Lucrarea era destinata atragerii de noi cumparatori
pentru publicatie. Simplitatea uimitoare, claritatea mesajului si legatura extrem de
stransa intre text si imagine face din aceasta lucrare o capodopera a designului
grafic modern, care ar avea efect chiar si in conditiile actualei societiti. Cu toate
c3, Federico nu se inscrie intr-o arie stilistica puternic individualizatd, simplitatea si
pasiunea sa pentru relatia dintre caracterul de litera, imagine si fundal il propulseaza
in primul rand al designerilor americani. O alta capodopera a sa este lucrarea
,Dragostea pentru Mere”, scrisa de Percy Seitlin, lucrare in care are totala libertate
de expresie. Acest tip de brosura/carte este bine cunoscut, multi alti designeri
exersandu-si indemanarile in proiecte de acest gen: Herb Lubalin — Jazz, Lester Beall
— Masini, Brownjohn Chermeyeff si Geismar — New York.

Federico este incantat de libertatea oferita de acest proiect si recurge la
superbe rezolvari compozitionale, dar si la jocuri tipografice si de font, caracteristice
crezului sau.El obtine o superba antiteza vizuala intre fraza in care se insista redundant
pe ambalajul merelor care devin pana la urma ambalajul in sine'”, si imaginea unui
mar legat doar cu o sfoara subtire. Contrastul este bine gindit si exprimat atat
in plan ideatic cat si in cel vizual, vehicularea si interpunerea imaginii in text sunt
excelent gasite.

{n anii ce urmeazi Federico realizeazi un set de lucriri pentru firma IBM.Una
din aceste lucrari poate fi, de asemenea, considerata a fi un jalon in designul modern,
chiar daca ea a fost refuzata de client. Este vorba de lucrarea care reprezinta un
creion innodat, idee care va deveni un cliseu publicitar, utilizat in nenumarate randuri
si nenumarate ipostaze. latd avem un exemplu in care viziunea designerului merge
mult mai departe decat cea a echipei de marketing, dupa cum observa si Federico:

107 Ziua Femeii.

108 Persoana care concepe textele dintr-o reclama.

109 Am putea face aici o interesanta paraleld cu ideea centrald a lui Marshal McLuhan: The media is the
message / Mediul de comunicare este de fapt mesajul.
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,,Depinde de cine se ocupd de vanzdri. Dacd ai avea un vanzdtor ca George Lois sau Lou
Dorfsman ai putea vinde orice. Dar nu ai intotdeauna un astfel de noroc. Uneori munca
ta este presatd de oameni care nu au un simt pentru ceea ce faci” Aceasta lucrare,
ca si celelalte realizate pentru IBM este conceputd impreuna cu Bob Larimer, un
copywriter inventiv si prieten.

Dupa anii ’60, Federico incearca sa puna bazele unei agentii publicitare, iar
dupa mai multe formule ajunge la cea finala ,,Lord Geller Federico Einstein”, doi art
director-i si doi copywriter-i. Printre cele mai insemnate creatii ale acestei agentii
— LGFE — sunt reclamele pentru Bijuteria Napier, realizate de Federico si care, timp
de opt ani nu si-au schimbat structura deloc. Este vorba de o imagine a unui model
care poarta un set de bijuterii, iar in partea de jos avem un singur rand de text ,,Este
un Napier?”. La fel se intdmpla si cu reclamele pentru ziarul The New Yorker, unde
impreuna cu Lord vor realiza pe o pagina intreaga o serie de imagini, tot cu un singur
slogan in partea de jos ,,Da, NewYorker-ul”. Cele douda campanii incununeaza cariera
de succes ca designer.

In concluzie putem afirma ci Gene Federico a fost un designer care prin
viziunea sa a deschis noi orizonturi in designul grafic si a redefinit relatia dintre
imagine, text si mesaj. Nu degeaba este numit si ,,El Supremo” sau ,,Art directorul art
directorilor”.

In continuare vom trece la un designer american de numele ciruia se leagi
numeroase lucrari demne de amintit el fiind si parintele a mai multe familii de
fonturi. Herb Lubalin se naste in 1918, la New York si urmeaza cursurile scolii
The Cooper Union for the Advancement of Science and Art'".

Dupa terminarea scolii el trece printr-o perioada dificila, negasind o slujba
bine plititd. In final ajunge la Reiss Advertising o agentie unde isi poate exprima
in voie estetica personald, definit fiind de David R. Brown intr-un articol din 198I
drept ,,un iconoclast strdlucitor si art director”. Dar Reiss Advertising nu este decat
o ,trambulind” pentru postul de art director la Sudler and Hennessey unde pe
parcursul a 20 de ani, va realiza multe lucrari premiate.

Tntreaga sa cariera se invarte in jurul a ceea ce am numi type design sau creatie
bazata pe fundamente letriste, experimentele sale formale vor genera adevarate
ilustratii bazate pe litere. Niciuna din legile clasice ale raportarii la text nu vor fi
lasate neatinse. Daca dadaistii se raporteaza la variatii de dimensiune si amplasare
in pagind a cuvintelor, Lubalin va duce mai departe aceste incercari, insa raportate
extrem de clar la un anumit mesaj coerent. Astfel el opereaza cu redimensionari,
reorientari de axa a cuvintelor sau pachetelor de text, sectionari de litera, uniri ale
unor fragmente de litera sau cuvant, translatari, si schimbari de font. Din acest motiv
Lou Dorfsman'" il defineste ca fiind un designer care ,,ne-a influentat si schimbat

110 Este un colegiu privat in Manhattan, New York City, fondat in 1859 de Peter Cooper, un mare
inventator si industrias american. Colegiul este profilat pe arhitectura, arte plastice i inginerie.

Il Vicepresedinte si director de creatie al Departamentului de Publicitate si Design din cadrul CBS.
A primit de-a lungul timpului |3 medalii de aur si 32 de distinctii pentru publicitate TV, tipografie si
design de carte
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intr-un mod profund viziunea si perceptia noastrd despre literd, forma literei, cuvdnt si
limbaj”. Lubalin devine un ilustrator rafinat prin cuvinte. El exploreaza relatiile dintre
litere, cuvinte si mesajele transmise de acestea, atit ca si inteles cat si ca forma.
Incununarea acestui mod de explorare grafic, relationata la un mesaj bine precizat,
in design, isi gaseste forma in propria sa publicatie U&Ic'? lansata in 1973. Citam
din impresiile autorului referitoare la propria revista: ,,Am ceea ce orice designer i
doreste sd aibd, si doar cdtiva au norocul sd obtind. Sunt propriul meu client, nimeni nu imi
spune ce sd fac”.

In afard de aceasti experienta benefica pentru Lubalin si pentru designul grafic
in general, marele , letrist” ne ramane cunoscut si pentru alte citeva reviste carora
le va da imaginea. La inceputul anilor ’60, el face cunostinta cu Ralph Ginzburg' si
este angajat de catre acesta ca responsabil de imagine al publicatiilor sale. Prima a
fost revista Eros in anul 1962, care era orientata pe teme de dragoste si sex. Dupa
numai patru editii, Ginsburg este dat in judecata pentru incalcarea legii federale a
obscenitatii, si trebuie sa opreasca aparitia acestei reviste. Imediat dupa acest esec,
el lanseaza o noua publicatie la care din nou Lubalin este art director. Este vorba de
fact: o publicatie anti mainstream aparuta in 1963, care se dorea a avea un caracter
satiric la adresa politicii in primul rand, iar daca spunem ca il avea pe RAW'* ca
editor, este mai mult decat concludent. Nici aceasta revista nu va avea o viata lunga,
ultima aparitie fiind in anul 1967.

Aceste publicatii sunt sustinute vizual de Lubalin, dar acesta propune o
viziune uneori minimalista insa de efect, in care textul joaca un rol important, dar
este anexata §i imaginea de multe ori, intr-un mod extrem de expresiv. Probabil
ca designerul nu doreste sa distruga mesajul textului prin interventii grafice de
efect pregnant, si de aceea el se rezuma doar la anumite jocuri de amplasare si
dimensionare a textului spre a spori intensitatea ideii de comunicare. in esentda am
putea afirma ci el dezvolta conceptul constructivist, fira insa a se opri la legile si
rigorile esteticii rectangulare si ale caracterelor fira serife. intdlnim la el aceeasi
structura portanta a compozitiei dar peste care dezvolta o exuberanta a liniei curbe
si a variatiei de proportii care se defineste in expresive forme vizuale. Marturie in
acest sens sta propria emblema sau logotipul firmei Sudler and Hennessey.

Dar a treia revista condusa de Ralph Ginzburg la care Lubalin participa
activ, este AvantGarde. Transformand falimentul lui fact: in inaugurarea acestei noi
reviste, Ginzburg dorea o imagine care sa fie caracterizata de termenii ,inovativ,
creator, dezvoltat”. 1n acest sens, Lubalin creeazi logotipul revistei, dar si intreg
setul de caractere de litera numit ITC"s Avant Garde. Beneficiind de un format
mare si de proportie aproape patrata, cu copertile cartonate, Lubalin se simte la el

112 Acronimul de la Upercase (caractere mari) si Lowercase (caractere mici)

113 Scriitor, editor, tipograf si fotojurnalist american.A triit intre 1929 si 2006.

114 Robert Anton Wilson, american de origine care a trait intre 1932 si 2007.A fost novelist, eseist,
filozof, psiholog, futurolog, anarhist, cercetator pe teoria conspiratiei.

115 Acronimul de la International Typeface Corporation.
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acasa si va realiza layout-uri de exceptie, datorate si libertatii de care beneficiaza.
Ginzburg afirma in acest sens: ,,Herb a adus o graficdi de mare impact. Eu nu am
incercat niciodatd sd ii impun nimic §i aproape niciodatd nu m fost de altd pdrere.” Printre
solutiile novatoare pentru acea vreme, designerul propune titluri de articole care
vor acoperi o pagina intreaga, lasind sa se intrevada in unele cazuri si logotipul
reviste pe pagina respectiva.

Deoarece a fost un fervent cercetator al raportului dintre litera, cuvant si
mesaj, activitatea sa s-a concretizat si in domeniul cercetarii si creatiei de fonturi.
Astfel, in 1970, impreuna cu Aaron Burns si Edward Rondthaler pune bazele
International Typeface Corporation, care este printre primele companii ce nu creeaza
caractere metalice pentru tipografii, ci proiecteaza noi fonturi destinate tiparului
offset pe film sau noii tehnologii a computerului. Lubalin detine licenta pe mai multe
fonturi pe care le creeaza: ITC AvandGarde Gothic, Ronda, Lubalin Graph, Itc Seriph
Gothic.

De asemenea, explorand universul letrist, Lubalin va genera superbe
logotipuri bazate tocmai pe principiile si formele dezvoltate in familiile de litere.
Mesajul transmis de cuvant este potentat prin minore adaugiri formale la literele
ce compun termenul. Astfel, prin aparent simple solutii, dar extrem de bine gandite,
designerul obtine o imagine cu puternice rezonante in constiinta publicului.

Aceasta Intreagd activitate, prezentatd pe scurt in expunerea anterioara, a
condus la recunoasterea oficiala lui Herb Lubalin, ca designer de marca in istoria
acestei profesii. in ianuarie 1981, el primeste in Sala de Consiliu a Camerei de
Comert din New York, cea de a 62 medalie a American Institute of Graphic Arts.

Un alt mare designer american, pe care |-am ales pentru studiul nostru
deoarece face legatura intre designul grafic si un alt mediu, este Saul Bass. Nascut
in 1920, tot la New York, Saul Bass isi va face studiile la Art Students League si
la Brooklyn College, unde il are ca profesor pe Gyorgy Kepes'¢, important artist
cunoscut din perioada Noului Bauhaus din Chicago. Una din cartile care I-au marcat
profund, ca viziune si concept, pe Saul Bass a fost Limbajul Viziunii scrisa tocmai de
Gyogy Kepes. Dupa terminarea studiilor, Bass lucreaza o scurta perioada in New
York, dupa care se muta in Los Angeles, unde Tsi va petrece intreaga sa viata si
cariera, sub compania Saul Bass Associates.

El este un designer important deoarece a activat in toate directiile in care
designul grafic se putea dezvolta: afis, carte, corporate identity, reviste-jurnale, design
de ambalaj etc. Dar poate cel mai interesant lucru in cariera lui Bass, neintalnit in cazul
altor designeri, este raportarea, si chiar inserarea activitatii sale in cinematografie
si televiziune. Motivatia acestei pasiuni este data de explorarea unui mare potential
intrinsec acestor noi medii, pe de o parte, iar pe de alta parte, de vizionarile de filme
din copilarie si tinerete, care l-au marcat profund pe viitorul designer.

116 Pictor, designer si critic de arta de origine maghiara, prieten bun cu Laszlo Moholy-Nagy. in 1937
emigreaza in America unde va preda la MIT si este fondatorul CAVS — Centrul de Studii Vizuale
Avansate.
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Vom regasi, in proiectele lui Bass, multe elemente specifice filmului, atat ca
forma, cat si ca si continut. Ne referim aici la o anumita viziune secventiald, pe de o
parte,dar si laimpactul care este primar emotional la prima citire, dar care subliminal
se adreseaza si intelectului. Calitatea si nivelul expresiei vizuale deschid calea spre
colaborari cu mari regizori ai timpului: Otto Preminger sau Alfred Hitchcock.

Bass este autorul a numeroase implementari de identitate de corporatie,
exemplele cele mai importante sunt realizate pentru companiile AT&T, Quaker Oats,
United Airlines, Minolta,Warner Communication etc. Dar, poate, cel mai de succes
program grafic este realizat pentru compania Bell System. Logotipul de o simplitate
si impact maxim, robust, dar elegant in acelasi timp, este atent inserat in diversele
materiale promotionale pe baza unui manual de identitate.

Inscriptionarea de vehicule face, de asemenea, parte din portofoliul sau, iar in
acest sens amintim companiile aviatice americane care au beneficiat de suportul sau
vizual: United Airlines, Continental, Frontier.

Dar rolul sau cel mai important se leaga de film, de cinematografie. El este
primul designer care isi dd seama de importanta minutelor dinaintea inceperii filmului
,cand publicul trebuie pregitit. Astfel, el se implica in afisul de cinema,in care insereaza
imagini sugestive simbolice, referitoare ca continutul filmului. Spre deosebire de
afisele anterioare, in care erau mentionate doar titlul si cateva informatii aditionale,
Bass creeaza un tip de afis care va fi inserat intr-o adevarata campanie publicitara
menitd sa sugereze mesajul filmului si sa sugestioneze publicul. Afisul pentru filmul
lui Otto Preminger, The man with the golden arm, este un exemplu elocvent in acest
sens. Descoperim aici o grafica care se apropie de principiile constructiviste sau de
experienta elvetiand, prin structura, dar, prin forma, ea se distanteaza net. Aici liniile
nu respecta rigorile perfectiunii, iar textul foloseste un caracter de litera tot fara
serife, dar mai degraba gestual decat riguros.

Mergind mai departe, Saul Bass este cel care face legitura intre designul
grafic si film printr-un hibrid care se gaseste la mijlocul distantei dintre aceste doua
medii. Este vorba de un scurt clip, prezentat la inceputul filmului'”, realizat prin
animarea elementelor din afis. Prin aceasta metoda Saul Bass devine inventatorul
unui nou mediu de expresie care nu apartine in totalitate nici designului grafic, nici
filmului cinematografic. Dar tot Saul Bass face o delimitare clara intre designul grafic
si cinematografie. Daca, in primul, caz o persoana sau un grup restrans de persoane
este suficient pentru realizarea unui proiect, cel de al doilea este exclusiv apanajul
lucrului cu mari echipe de specialisti, din diverse domenii.

Personalitatea lui Saul Bass este una complexa, pe langd aportul sdu in cele
mai diverse domenii de expresie a designului grafic, el este si un colectionar de arta,
fiind interesat de sculpturi/figurine din cele mai diverse locuri de pe pimant.

Confirmarea aportului sau ca designer vine in 1981 cand i este decernata
medalia de aur de ciatre American Institute of Graphic Arts, pentru intreaga sa
cariera.

117 Ceea ce in zilele de azi, se numeste trailler
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Fara a avea pretentia de a-i fi trecut in revista pe toti marii art directori
americani, am incercat sa parcurgem unele dintre cele mai importante creatii in
domeniu, si sa realizam o caracterizare de ansamblu a fenomenului vizual comercial
din Statele Unite ale Americii. Din acest discurs se poate observa diferenta dintre
viziunea americana si cea europeana, atat la nivel formal, cat si la nivel ideologic.
Chiar si denumirea acestei meserii difera de la un continent la altul, lucru care
spune multe.Viziunea americana este dominata de pragmatism si economia de piata,
capitalista, care va da numeroase nume celebre. Dar, daca stam sa studiem de unde
pornesc fiecare dintre acesti designeri, descoperim surse de inspiratie care tin de
batranul continent, fie prin exponentji, fie prin miscari sau curente ideologice.

In final am dori s oferim lista oficialdi a American Institute of Graphic Arts,
care cuprinde toti designerii de prim rang care au activat in America, de dupa razboi
si pana in zilele noastre: Samuel Antupit, Saul Bass, Lester Beall, Lucian Bernhard,
Michael Bierut, Joseph Binder, Alexey Brodovitch, Robert Brownjohn, Matthew
Carter, Ivan Chermayeff and Thomas Geismar, Seymour Chwast, Charles Coiner,
Muriel Cooper, The Coynes, Bart Crosby, James Cross, Louis Danziger, Meredith
Davis, Paul Davis, Sheila Levrant de Bretteville, Rudolph de Harak, Jay Doblin, Joe
Duffy, Alvin Eisenman, Gene Federico, Bea Feitler; Ed Fella, Colin Forbes, Martin Fox,
Steff Geissbuhler, William Golden, April Greiman, Laurie Haycock and Scott Makela,
Steven Heller, Walter Herdeg, Caroline Warner Hightower, Kit Hinrichs, Tibor
Kalman, Walter Landor, Zuzana Licko and Rudy Vanderlans, Leo Lionni, George
Lois, Herb Lubalin, Ellen Lupton, Alvin Lustig, B. Martin Pedersen, John Massey,
Herbert Matter, Bruce Mau, Katherine McCoy, E. McKnight Kauffer, Philip B. Meggs,
James Miho, Tomoko Miho, George Nelson, Georg Olden, Cipe Pineles, Woody
Pirtle, Chris Pullman, Silas H. Rhodes, Stan Richards, Paula Scher, Fred Seibert, Jack
Stauffacher, Alex Steinweiss, Deborah Sussman, Ladislav Sutnar, Edward Tufte, Rick
Valicenti, Michael Vanderbyl, Massimo and Lella Vignelli, Lorraine Wild, Henry Wolf,
Fred Woodward, Richard Saul Wurman, Frank Zachary.

3.4. Psihedelia sau manifestarea psihicului

fnaintdnd in timp ajungem in deceniul al saselea din secolul XX, perioada
extrem de interesanta din punctul nostru de vedere. Emergenta artei psihedelice,
care se dezvolta acum, isi trage seva din substantele halucinogene LSD, Mescaline,
Psilocibine. Termenul psihedelic a fost pentru prima oara folosit de Humphry
Osmond'®, un psihiatru englez si semnifica manifestarea mintii sau a psihicului. Deci,
orice manifestare artistica ce dorea sa scoata la iveald, sa exprime trairile interioare,
amplificate de diverse substante, se inscria in curentul psihedelic. De fapt Arta
Psihedelica este un rezultat al starii de constiinta alterate, produsa de droguri, un
rol important avindu-I Albert Hofmann care descopera LSD-ul. Acest curent este
similar intr-o oarecare masurd, cu Suprarealismul, acesta inspirandu-se din starile

118 Osmond (1923-2004) este un psihiatru englez care a cercetat indeaproape fenomenele
medicale legate de droguri, dar si psihologia sociala.
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onirice. Prima productie care poate fi catalogata drept psihedelica este literara si
apartine scriitorului Antonin Artaud de sorginte suprarealista, si se numeste Cdldtorie
in tara Tarahumara. Dar piatra de hotar care statueaza psihedelia ca miscare artistica
sunt lucrarile lui Aldous Huxley Portile perceptiei si Rai si lad. ,,Productiile” acestui
curent sunt foarte diversificate si sunt legate de muzica in cea mai mare parte:
postere, coperti de albume rock, spectacole de lumind, grafica murala (grafitti),
ziare, carti de desene animate etc.Acest curent nu este doar unul artistic vizual sau
muzical, el genereaza noi concepte si ideologii sociale revolutionare, sau curente
sentimentale, pacifiste.

Daca ar fi sa subliniem anumite aspecte vizuale generale, caracteristice
miscarii psihedelice, acestea ar putea consta in: fantastic, metafizic, suprarealism.
Din punct de vedere formal si cromatic, motivele preferate sunt: modele fractale,
caleidoscopice, fragmentare puternica, redare in detaliu amanuntit, motive repetitive,
entropie, culori tari, foarte saturate, contraste puternice.

America este taramul unde acest curent va fi in voga in anii 1966-1972, iar
San Francisco este orasul care da tonul prin posterele sale pentru concertele de
muzica rock. Se vor imbina aici toate curentele din secolul XX care insa nu sufera
de o rigiditate formala si structurald. Este vorba de Art Nouveau in primul rand,
Dadaismul se potriveste ca o manusa caracterului entropic, Epoca victoriana vine si
ea cu detaliile ei clasicizante, PopArt, Fovism etc.

Dar, poate, cele mai plenare expresii vizuale psihedelice sunt spectacolele
de lumina din cadrul concertelor rock. Aici se infaptuiesc adevarate fuziuni de
arta sincretica, unde efecte speciale, realizate cu ajutorul diverselor medii lichide
colorate, sunt proiectate pe ecrane imense, alaturi de secvente repetitive video si de
diaporame. Compania The Broderhood of Light'”? este cea mai renumita n acest sens,
ea realizind efectele luminoase pentru cele mai multe concerte din Los Angeles.

Un alt fenomen interesant este aparitia benzilor desenate create in spiritul
acestui curent. Ele se numesc underground comix pentru ca nu erau 100% legale
si, de cele mai multe ori, nu erau editate in tipografii oficiale. Distributia acestor
underground comix se facea prin reteaua de magazine numite head shops, magazine
care aveau in principal marfa legala, dar care putea fi folosita si in scopuri ilegale.
Aceste reviste de benzi desenate aveau un caracter satiric la adresa societatii in
general si un continut extrem de bizar, ca si mod de expresie vizuala. Cea mai
renumita astfel de revista a fost The Fabulous Furry Freak Brothers, care apare in 1968
si retine atentia publicului pana in anii 1992.The Fabulous Furry Freak Brothers este
povestea unor prieteni, Phineas, Freddy si Franklin, care incearca sa produca droguri
fara a fi prinsi de politie.

119 Cunoscuta si sub acronimul BOL, compania realizeaza majoritatea proiectiilor multimedia pentru
renumitele trupe de rock a acelei perioade. i:;;i ncepe activitatea in 1967 cu spectacolul Grateful
Death, dupa care urmeaza trupe ca Jefferson Airplane, Santana, Jimi Hendrix, The Doors, Led Zeppelin,
si The Who. Compania este formata din Brian Eppes, Brother Ed Langdon, Marcus Maximist si Bob
Pullum.
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Tot acum apare si o forma ciudatd de manifestare a designului grafic.
Este vorba de suportul prin care se vindea LSD-ul. Fiind o substanta lichida, el era
impregnat intr-o hartie sugativa, iar dozele erau marcate prin niste patratele pe acea
hartie.

Imediat, artistii gasesc aceasta hartie ca fiind un suport numai bun pentru
manifestari vizuale. Astfel apare o intreagd miscare de ornamentare grafica a
sugativei impregnate cu LSD. La inceput, modelele decorative erau simple, repetitive
si monocrome, dar mai tarziu, foile, care erau intotdeauna impartite in 900 de
patratele, sunt gandite tot mai complex. Se ajunge astfel la generarea cate unui semn
sau simbol aparte pentru fiecare patrat in parte, iar tiparul devine color. Grafica de
pe aceste sugative este foarte variata, de la simple figurine inspirate din benzile de
desen animat, si pana la complexe modele repetitive, de multe ori bazate pe forme
spiralate, model predilect al curentului psihedelic, ele ajung adevarate modele de
OP art.

Cel mai faimos designer si colectionar de astfel de imagini este Mark
McCloud, considerat parintele acestei forme de arta. De-a lungul timpului el este
de doua ori acuzat pentru detinere de substante interzise, dar este achitat. Colectia
sa cuprinde mii de astfel de sugative si este o veritabila , radiografie” a evolutiei
modelelor grafice. De la simple forme geometrice abstracte arta numita ,,LSD
blotter paper” cunoaste o imensa gama de variatii in ceea ce priveste ilustratiile si
cromatica. Cea mai renumita compozitie ramane insa ,,Alice trecand prin oglinda”
realizatd de acelasi Mark McCloud.

Aceasta formad de grafica ne aratd ca miscarea psihedelica nu s-a incheiat
in anii 70, dar atunci a fost apogeul ei. Artistii au apelat la diverse forme de droguri
inca din cele mai vechi timpuri, Ovidiu® spunand ca ,,nu existd poeti printre bdutorii
de apd”. De asemenea, perioada impresionista, in special curentele pariziene au fost
»impregnate” de Absint, bautura alcoolica cu efecte toxice, ce duceau la delir.

Totusi, LSD-ul, prin efectele sale puternic halucinogene, se doreste a fi un
catalizator al inspiratiei si al plasmuirilor artistice, iar uneori e considerat a fi o
poarta spre experiente mistice.

Pentru ca imaginile produse sub influenta acestor substante aveau un impact
mare prin asociere de idei, compozitie si, mai ales, cromatica, grafica publicitara
a profitat de aceastd oportunitate pentru a ingloba in campaniile ei o astfel de
viziune. La Tnceput, marile companii pastrau o oarecare distantd fatd de estetica
psihedelic, pentru a nu fi asociate cu drogurile. La inceput apar doar reclame izolate
pentru anumite produse, dar mai tarziu, castigind incredere, curentul psihedelic
este responsabil pentru intregi campanii publicitare. Printre primele companii
care investesc in acest potential se numara General Electric care produce ceasuri
proiectate de Peter Max dupa ideea de a ,transpune timpul in culori fantastice”.
Peter Max'?' este artist si designer, obisnuit sa lucreze cu toate tehnicile artistice,

120 Publius Ovidius Naso a fost un poet roman, a triit intre 40 {Ch si 17 DCh
121 Nascut in 1937 in Berlin sub numele de Peter Finkelstein
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traditionale sau moderne. Creatia lui se intinde pe o arie ce incepe de la desen
sau pictura in ulei si se termina cu proiecte multimedia. in domeniul designului
grafic aportul sau urmeaza linia psihedelica, cu compozitia si cromatica specifica,
neexistand o diferentd majora intre un afis de al sau si o pictura in ulei. La varsta de
25 de ani, el lanseaza Cosmic Period, o revista orientata pe design grafic, si permite
laturii comerciale sa intre Tn creatia sa. El va accepta orice comanda de design grafic,
de la timbre si carti postale pana la inscriptionari de avioane. Printre cele mai recente
lucrari ale sale se numara posterul pentru Premiile Grammy si regandirea cocosului
din cadrul logotipului televiziunii NBC.

In deceniul al saptelea, in America, aproape orice produs de larg consum
face apel in promovarea lui la cromatica si ornamentatia psihedelica. De la gradinile
zoologice si pana la banci, miscarea psihedelica este inserata puternic in materialele
promotionale.

Richard Alden Griffin este un alt nume major de care se leaga designul
de poster din America perioadei psihedelice. Se naste in 1944, in California, si de
mic copil este fascinat de artefactele amerindienilor. La 14 ani invata surfingul pe apa,
sport de care va fi legat toata viata. i plac masinile modificate, iar printre primele
sale activitati legate de design sunt inscriptionarea si decorarea acestor ,,hot rods”.
Dupa aceasta scurta perioada, el realizeaza grafica pentru lllustrated Surfer’s Dictionary,
dar prima slujba care 1i aduce renumele este la revista Surfer Magazine.Vrea sa plece
in Austria dar un accident de masina ii zadarniceste planurile. Acest fapt va schimba
complet cursul vietii si creatiei lui Rick Griffin. El devine un cunoscut designer
de poster pentru concertele rock ale diverselor formatii. in compozitiile sale el
insereaza elementele majore care i-au influentat viata de pana acum: imagini ale
culturii amerindiene, aspecte si detalii din surfing, toate accentuate de o cromatica
foarte variata si caractere de litera libere, gestuale. Primul sau afis il executa pentru
formatia Jook Savages Art Show.

In continuare va realiza postere si coperti ale albumelor unor mari formatii
de rock: Hendrix, Albert King, Grateful Dead etc, si, de asemenea, logotipul revistei
Rolling Stones. Ca si design de album, una dintre cele mai relevante piese ale sale este
coperta Dead’s Aoxomoxoa.

Activitatea lui Griffin nu se limiteaza insa la poster de muzica rock, el fiind
interesat si de posterul de film (Pacific Vibration, un film de John Severson) sau de
benzile desenate, lucrarile sale aparand in revista Zap, Snach, si Tales from the tube.
Totusi, lucrarea cu care va raimane in istoria designului este renumitul poster ,,The
flying eye”.

In 1967, Griffin impreuni cu inci patru prieteni - Alton Kelley, Stanley
“Mouse” Miller, Victor Moscoso si Wes Wilson —, vor pune bazele companiei
Berkeley-Bonaparte care are ca scop producerea si distribuirea afiselor de orientare
psihedelica destinate concertelor de rock. Asociatia lor este cunoscuta si sub
numele de The Big Five (Cei cinci mari).
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Moartea prematura in 1991, intr-un accident de masind reteaza brusc
cariera marelui designer si artist perfect incadrat in curentul psihedelic.

In grupul celor Cinci Mari aminteam adineauri numele lui Stanley Miller
poreclit “Mouse” (Soarecele.) Se naste in 1940 in California si urmeaza cursurile unui
liceu din Detroit. Este dat afara de la acest liceu din cauza savarsirii unor vandalisme —
repicteaza fatada unei portiuni din scoala — si ajunge sa urmeze cursurile The Society
of Arts and Crafts din Detroit.Asa face cunostinta cu arta plastica, domeniu pe care
il va urma toata viata. La fel ca si Griffin, invata tehnica aerografului si incepe prin
a inscriptiona autovehicule de colectie sau tricouri. n 1959 el infiinteazd compania
Mouse Studio care oferea servicii de publicitate prin posta.

Dar adevarata sa dezvoltare profesionald apare odata cu mutarea lui in San
Francisco Tn anul 1965.Aici il intalneste pe Alton Kelley, cu care va avea o fructuoasa
colaborare in domeniul posterului pentru muzici. in productiile lor regasim elemente
ale Art Nouveau-ului si, dupa cum marturisesc chiar ei, ale lui Alfonse Mucha. Cele
mai renumite afise ale lor sunt pentru formatiile de muzica Big Brother and the
Holding Company, Quicksilver Messenger Service, si Grateful Dead. Mouse pleaca
pentru o perioada de timp la Londra, Massachusets si Canada, dar se va reintoarce in
California unde va continua colaborarea cu Kelly pana in anul 1983, cand se retrage
exclusiv in domeniul picturii.

Una dintre cele mai cunoscute lucrari de design grafic ale lui Mouse este
emblema craniului cu trandafiri pentru trupa Greatful Dead.

Analizand opera lui Stanley Miller; observam o usoara diferentiere fata de
artistii discutati anterior. Dac3, la nivel formal, el se inscrie in aceeasi complexitate
cerutd de estetica psihedelica, linia pe care o urmeaza este mai sinuoasa respectand
esenta Art Nouveau-ului. La fel, structura compozitionala centrala, incadrata de un
fel de rama decorativa, si caracterele de litera se inscriu ca inspiratie in acelasi
curent artistic. Spre a face legatura si mai mult cu Arta 1900 Miller estompeaza
usor si cromatica ,fovistd” din lucririle lui Peter Max, de exemplu. Intalnim si aici
contraste puternice, dar numarul de culori si saturatia lor sunt mult mai restranse.

Bineinteles, in afara de artistii studiati anterior, au mai existat multi altii.
Dintre cei demni de amintit enumeram pe Wes Wilson,Victor Moscoso, Abdul Mati
Klarwein etc. In concluzie putem afirma ci psihedelia s-a constituit intr-un curent
artistic cu un consistent continut vizual si cromatic. Caracteristicile principale sunt
abundenta detaliului si fragmentarea suprafetelor mari, iar cromatica se supune,
in majoritatea cazurilor, contrastelor foarte puternice date de culori saturate la
maxim. In cadrul curentului nu avem diferente estetice asa de mari ca si in cazul
Art Nouveau-ului de exemplu, absolut orice lucrare putind fi clar recunoscuta ca
parte a curentului. Acest lucru poate fi urmarea, pe de o parte, si a faptului ca
zona geografica de raspandire a fost una destul de limitatd, avand ca epicentru San
Francisco, iar pe de alta parte sursa de inspiratie, in toate cazurile, o constituie
substantele halucinogene, LSD-ul in special.
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Totusi nu putem vorbi de sfarsitul artei psihedelice, deoarece noile medii
digitale de generare si editare a imaginii au dat o noua dimensiune acestei estetici.
Dupa anii '90 acest curent va cunoaste o revigorare, poate si din cauza aparitiei
unui nou drog — Ecstazy — si se va dezvolta in continuare, producand noi lucrari de
data aceasta chiar si in mediul virtual 3D. Printre cei mai renumiti artisti psihedelici
contemporani ii putem aminti pe Alex Grey si RobertVenosa.

3.5. Underground press

Tot in perioada curentului Psihedelic, apar o serie de reviste interesant
de studiat din prisma designului grafic. Aceste publicatii aveau un caracter ilegal si
exprimau o forma de protest fata de societatea conventionala. Continutul lor era
diversificat, de la ideologii politice — activismul lui Trotsky —, la curente culturale sau
idei mistico-religioase — Gandalf’s Garden' — . Presa ilegala a avut cateva varfuri in
America si Europa. In Statele Unite, cea mai de seama publicatie a fost Whole Earth
Catalog care se suprapune cu ideologia hippie, pacifismul si ecologismul. Publicatia era
un catalog-revista care aparea de citeva ori pe an, fiind editat in 1968 pentru prima
datd, iar In 1972 a fost tiparita ultima aparitie, vanduta in 1.600.000 de exemplare.
Scopul lui era de a oferi educatie si de a face cunoscute instrumentele necesare
rezolvarii problemelor existentiale.

In continuare vom oferi o traducere a primei pagini din primul numir,
relevanta credem pentru a exprima esenta lui:

»FUNCTIE

The Whole Earth Catalogue functioneazd ca un instrument de evaluare si acces.
Prin el, utilizatorul ar trebui sd stie mai bine ce meritd sd fie realizat si cum si unde se
poate face asta.

I Folositorul ca instrument

2. Relevant pentru educatia independentd

3. Cdlitate superioard sau preturi scdzute

4. Mai disponibil prin postd

scop

Suntem asemenea zeilor si putem de asemenea sd devenim la fel de buni ca ei.
Deocamdatd, puterea si gloria comandatd — prin guvern, mari companii, educatie
clasicd, bisericd — au ajuns intr-un punct unde defecte evidente acoperd actualele
cuceriri. Ca rdspuns la aceastd dilemd si la cuceririle individuale interioare, puterea
personald se dezvoltd — puterea individului de a-si organiza propria educatie, de
a-si gdsi propria inspiratie, de a-si modela propriul mediu si de a impdrtdsi aceste

122 Este o migcare mistica care a avut loc la sfarsitul anilor ‘60 in Londra in jurul magazinului cu acelasi
nume. Ea propunea meditatia in locul drogurilor. Muz Murray a fost mentorul si editorul revistei
care poarta numele miscarii.
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cunostinte cu cine doreste. Instrumentele care sunt necesare acestui proces sunt
explorate si promovate in the WHOLE EARTH CATALOG.”

Catalogul este divizat in citeva mari sectiuni: intelegerea intregului sistem,
addpost si folosirea terenului, industrie si megstesuguri, comunicatie, comunitati,
invdtare etc.

Dar in Europa se dezvolta o serie de publicatii mult mai interesante ca design
grafic decat acest catalog. Nu este intamplatoare aparitia lor tocmai acum, deoarece
tehnologia de tiparire anterioara nu permitea editarea unui ziar fara mari costuri si
complicate procedee.

Precedand era digitala si desktop publishing-ul, tehnologia din deceniul
sase-sapte al secolului XX permite, totusi, editarea unei publicatii, datorita unor
tehnici de studio. Un mare aport in aceasta faza il reprezinta IBM Selectric, un fel
de masina de scris sofisticata, capabila sa schimbe mai multe fonturi sau alinierea
in pagina. Datorita acestui instrument, paginarea unei reviste poate fi realizata mult
mai usor, nefiind nevoie de o tipografie bazatd pe litere de metal. Pe langa acest
instrument, folosirea tehnicii offset si imprimarea textului peste imagine, alaturi de
utilizarea unei hartii de slaba calitate, sunt alte metode ce permit aparitia acestui
tip de publicatii. Titlurile nu mai trebuie culese separat, ci pot fi decupate si lipite pe
macheta, iar tehnica de transfer foto-mecanic va oferi facilitdti majore designerului
care concepe paginatia.

Primul periodic care se bucura de toate aceste disponibilitati tehnice este
East Village Other, o revistd preocupata mai mult de continutul vizual decat de
mesajul verbal, in acord cu preceptele estetice psihedelice. Aparut la New York, in
1965, ziarul este un spatiu in care banda desenata este la ea acasa, artisti ca Trina
Robbins, Spain Rodriguez, Art Spiegelman si Kim Deitch sunt prezenti in paginile
sale. EVO este unul dintre membrii fondatori ai Underground Press Syndicate,
un sindicat care forma o retea, iar membrii acestei retele aveau drepturi egale de
publicare si reproducere a fiecarui ziar sau revista in parte.in anul 1969, EVO ajunge
la maximul de popularitate, vinzindu-se in 70.000 de exemplare. Impactul vizual pe
care il produce este unul major, care a influentat multe alte publicatii printre care si
San Francisco Oracle.

Aspectul vizual al acestor publicatii este determinat de doua motive majore:
unul este tehnologia de productie, iar al doilea este publicul tinta pe care il au in
vedere. Ideile neconforme cu directia generala a societatii, determina un public tanar,
ziarele underground avand ca tinta persoanele pana in 30 de ani.

Parasind America, vom gasi o alta revista interesanta, care face parte tot
din underground press. Este vorba de Oz, ce apare la inceput in Australia, intre anii
196351969, editata de Richard Neville, iar mai apoi va aparea la Londra — Anglia
intre 1967 si 1973.
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Varianta engleza este mult mai cunoscutd, si are in redactie o echipa
bine pusa la punct, formata din designeri, fotografi, jurnalisti si ilustratori de benzi
desenate. Noile materiale disponibile aici fac din aceasta revista o explozie de
culoare si imagine. Cernelurile cu tente metalice, cele fluorescente, culorile saturate
la maxim si cunoscuta masina de scris produsa de IBM sunt responsabile pentru
punerea in practica a ideilor echipei de redactie.

Jonathan Goodchild, fostul art director al acestei publicatii, este cel care
da imaginea de ansamblu a revistei. Astfel, fiecare numar va avea un layout diferit,
si, contrar regulilor de marketing, Goodchild va schimba chiar si imaginea titlului
revistei (manseta de titlu). Avem astfel un ,,peisaj” extrem de variat de la un numar
la altul, care este reunit doar de estetica promovata de curentul psihedelic si de
continutul de orientare counterculture'?. Libertatea editorilor a fost cu atit mai mare
cu cat nu se respectau drepturile de autor, nici in ceea ce priveste imaginea, nici
continutul scris.

Daca ar fi sa analizim compozitional estetica revistei, singurul element
constant este numele revistei care apare vizibil pe oricare dintre coperti. Dincolo
de acest element, privind diversele numere ale revistei, nu putem depista nicio
trasatura vizuala comuna. Aria de exprimare merge de la fotografia alb/negru sau
color, la ilustratia ce aminteste de gravurile din secolele XVI-XVII, la imagini preluate
din benzile desenate, grafica preluata din designul de etichete, la elemente gestuale,
abstracte, motive ornamentale orientale, remake-uri ale Erei victoriene sau curentul
Art Nouveau-ului, ori imagini sexuale explicite. La prima vedere diversitatea acestor
surse nu poate decat sa induca o stare de entropie, unde nicio reguld nu isi are locul.
Si in mare este adevarat acest lucru, singurul element comun, pe langa titlul revistei
este mesajul socant ce trebuie sa razbata din grafica si textul publicatiei.

in final, publicatia va deveni obiectul unui proces intentat de Obscene
Publications Squad, un organism de cenzura londonez. Directorii si editorii revistei,
Neville, Dennis si Anderson, sunt acuzati nu de obscenitate si difuzare de materiale
pornografice, ci de ,,conspiratie impotriva moralului public”. Procesul va fi cel mai lung
din istoria Marii Britanii, si cu toatd sustinerea pe care o au din partea maselor, cei
trei sunt gasiti vinovati si trimisi in inchisoare. In acest fel, revista isi pierde treptat
din impact si reputatie, iar 1973 este ultimul an de aparitie.

Bineinteles, fenomenul presei underground este mult mai extins decit
exemplele pe care le-am parcurs anterior, dar ca si mod de expresie el este unitar
din punctul de vedere al mesajului, i, de asemenea, din punct de vedere vizual, daca
putem considera entropia o regula generala.

123 Counterculture este definita ca fiind o culturd impotriva fenomenului general, oficial.
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Capitolul 4
Demitizarea imaginii artistice in contextul dezvoltdrii tehnologiei informatice
si transformarea acesteia in bun comun

Imaginea artistica traditionald Tsi are radacinile Tn primele incercari de
reprezentare a lumii Tnconjuratoare pe peretii unor pesteri —arata rupestra — avand
o functie magica, mistica. De atunci, nevoia societatii umane de reprezentare vizuala
a crescut mereu, iar tehnologia transpunerii a ajuns la nivel de profesie de sine
statatoare. Primele discipline ale artei plastice care au aparut au fost evident pictura,
sculptura si desenul sau grafica. Constituindu-se in stiinte umaniste, si avand un
grad mare de relativitate dictat de perioada istorica, cultura, traditie, arta plastica
are un mod de transmitere de tip maestru-discipol. Tnvé’garea tehnicii transpunerii
constituia un proces lung si dificil, pe care nu toti candidatii reuseau sa-I termine.
Studiile aprofundate, alaturi de secretele de breasld, cu greu impartasite, confereau
artelor un statut aparte, iar cei care reuseau sa se impuna prin armonia operelor erau
priviti cu admiratie si dobandeau un renume.Tot acest proces plasa artele plastice
in sfera fenomenelor de elita. Treptat, apropiindu-ne de epoca contemporang, artele
,coboara” in scoli si, astfel, tot mai multe persoane au acces la educatia plastica,
inmultindu-se si diversificindu-se modalitatile de expresie si a curentelor artistice.
Totusi se pastreaza nivelul elitist si comunicarea nemijlocita intre artist si opera
sa. Cea mai importanta caracteristica, din punctul nostru de vedere, al acestei arte
traditionale, este ca ea genera exclusiv opere unicat. Bineinteles, in toate timpurile au
existat si copii ale originalului, copii realizate cu o anumita dificultate si,de asemenea,
imperfecte.

Prima inventie care creeaza rumoare in randul societatii noastre este
fotografia. Odata cu aparitia ei, unii exponenti ai vremi prevedeau deja sfarsitul picturii
ca mod de expresie si ca gen artistic. Totusi, iata ca ne situam la mai bine de un secol
de acest moment, iar previziunile au ramas neimplinite. Avem in continuare pictura
de calitate realizata prin forme traditionale, dar si galerii axate pe arta fotografica.
Totusi, odata cu accesul pe scara larga la tehnica fotografica, pictura si-a pierdut
rolul de reprezentare, de surprindere iconica a realitatii. Se pare ca fiecare nou gen
artistic tinde sa isi creeze un segment propriu si nu sa le Tnlature pe celelalte pentru
a se impune.

In ultima decada asistim la interventia unei noi tehnologii care are implicatii
asupra tuturor genurilor artistice. Este vorba de tehnica digitala, care nu se limiteaza
la a crea un nou curent si domeniu artistic, ci intervine si ,,modeleaza” chiar toate
celelalte domenii plastice.
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Aparuta odata cu dezvoltarea si raspandirea computerelor, arta digitala,
dacd putem vorbi deja despre o astfel de arta, pare sd inceapa sa domine prin
cantitate si rareori prin calitate. Firmele producitoare de software-uri care
editeaza i manipuleaza imaginea, au ajuns deja la o foarte buna simulare a tehnicilor
traditionale, atat in cazul graficii, picturii si sculpturii, cat si a celorlalte domenii
plastice. La baza expansiunii fara precedent a acestei arte stau doua argumente
majore. Primul este procesul de invatare a ,,pictarii”, ,,modelarii” sau ,,desenarii”
digitale. Daca complementarele traditionale ale acestor deprinderi se invatau in ani
de zile si cereau eforturi deosebite si indemanari speciale, varianta digitala poate fi
asimilata n cateva saptamani sau luni, printr-un set de cunostinte si informatii extrem
de clare si exacte care nu lasd loc de interpretare sau ,,strecurare” a personalitatii
artistice. Mai mult chiar, posesorul acestei tehnologi nici nu este obligat sa aiba o
pregatire adecvatd — cunostinte despre compozitie, armonie cromatica etc. —, ci
poate sa se autodeclare artist lipsindu-se de fundamentele de baza ale artei.Al doilea
argument consta in caracterul virtual, uneori efemer al creatiei, de cele mai multe
ori nefiind supusa unei analizari obiective, ca in cazul scolilor traditionale artistice.
Aceste situatii genereaza un flux nemaiintalnit de artd amestecata cu pseudoarta.
Evident, tehnica digitala nu se traduce intrinsec ca antonim al artei, ea fiind si un
excelent instrument de exprimare a unor viziuni mature si valoroase, insa cantitatea
in care este folosita genereaza automat un flux constant si apreciabil de ,balast”
vizual. Extinzind aceastd idee, putem afirma cd niciuna din tehnicile artistice de
transpunere nu este eminamente negativa, ins3, in cazul abordarii digitale, avem, de
a face cu cele mai multe devieri. Cauza se explica prin faptul ca software-ul ofera
un set de variante ,,ready-made”, si are, de asemenea, capacitatea de a influenta
la un nivel mai subtil utilizatorul. Astfel, aportul artistului devine din ce in ce mai
nesemnificativ, tinzandu-se spre o uniformizare in mediocritate. Doar o solida
cunoastere a fenomenului artistic in ansamblu poate sa ,,devieze” aceasta traiectorie
si sa genereze imagini/proiecte de calitate.

Totusi,dincolo de aceste fenomene, in prezent se nasc noi curente (webism)
constituind arta contemporana, o arta saturata de idei si solutii bizare sau chiar anti-
artistice. In deschiderea unui festival din Timisoara in 2008, cineva afirma ci , trebuie
sa pornim de la premisa ca arta contemporanda nu are nimic in comun cu arta
traditionala”. Oare atit de mult s-a schimbat fiinta umana incat criteriile estetice
si perceptuale din trecut sunt complet perimate si lipsite de uzanta? Oare omul
contemporan ,,digital” nu mai are nimic in comun cu frumusetea cursiva a liniilor din
pestera Lascaux?

Alte pareri spun ca arta contemporana este o anarhica mixtura de idei
tehnologii si medii de exprimare. Chrissie lles si Philipe Vergne, curatori la Muzeul
de Arta Americana din New-York, declama arta contemporana ca fiind un ,,fluid
ce exista intr-un complex sistem de retele si idei ale artistilor din intreaga lume,
nestavilit de granite ori forme geografice”.
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Constatam ca, odata cu ,explozia” digitala, suntem martorii unui
»experiment” vizual, necontrolat de postulatele ideatice traditionale, in consecinta,
mesajul este un amalgam format din real si abstract, traditional si modern, estetic si
inestetic, moral ori complet anarhic. latd ca ,libertatea” digitala se exprima in fapt,
mai ales printr-un consumism comercial de masa, unde criteriile de selectie sunt,
de cele mai multe ori, impresii personale, si nu valori estetice ori intelectuale. De
asemenea, aportul artistului variaza extrem de mult ajungindu-se la limita inferioara
in care este simplu programator colectind date furnizate de terti pentru a le
,converti” in mesaj vizual (ex.:Alex Dragulescu). Uneori, finalitatea este interesanta
si chiar calitativa insa acest lucru nu este decat rezultatul hazardului.

La celdlalt pol se situeaza artisti cu o personalitate puternica a caror opera
a ajuns la o frumuste si complexitate maxima tocmai datorita facilitatilor mediului
digital (Baginsky, Christos Magganas, Martin Gee, Misha Gordin etc.). Imaginile lor
imbina valentele artei traditionale, sustinute de o cunoastere perfecta a compozitiei si
armoniei cromatice, cu complexitatea si rafinamentul posibil prin metode digitale.

Totusi, daca este vorba de valorile si arta traditionala, elementul cheie, care
aparent este un instrument de cunoastere, este Internetul. Reteaua care aduce in
casele a peste un miliard de utilizatori informatia fara niciun filtru, are capacitatea de
a demitiza, de a scoate din context opere de arta si chiar de a le asocia cu noi idei,
in asa fel, incat perceptia lor ajunge cel putin deformata (vezi asocierea sculpturilor
romane cu elemente de vestimentatie moderna in reclamele unei firme de telefonie
mobild). Rene Guenon afirma, in cartea sa Domnia cantitdtii si semnele vremii, ca unul
din fenomenele negative specifice societatii contemporane este tocmai revelarea
unor cunostinte autentice, transcendentale, maselor largi mediocre, in asa fel, incat
aceste valori se perimeazi aproape total. In acest fel, Shawn Fanning exprimi
perfect ideologia din perioada actuala: ,,Shakespeare, Rembrandt, Beethoven will be on
Napster... all legends, all mythologies and all myths, all founders of religion, and the very
religions... await their exposed resurrection, and the heroes crowd each other at the gate”'*.
latd ca tot ce are mai de pret umanitatea este adus intr-un singur loc, convertit in
mediul digital si expus fara niciun criteriu maselor largi. Am putea spune ca spiritul
si entuziasmul omului ,,digital” isi gasesc expresia in anulare prin revelare.

Intorcandu-ne la marile operele de arti traditionale, putem afirma ca ele
sunt o prezenta unica in timp si spatiu, iar reproducerea lor nu face decit sa ofere
un surogat mai mult sau mai putin ieftin, care tinde sa inlocuiasca partial opera
originala. Epoca actuala ,,popularizeaza” unicitatea printr-o multitudine de replici
efemere, ajungind, la un moment dat, sa niveleze prin multiplicare. Evident, odata
cu schimbarea ,,consumatorului” cantitatea este cea care dicteaza pulsul actual al
artei iar un criteriu extrem de important este vandabilitatea. In acest sens extrem
de graitoare este remarca lui John Baldesari, observator artistic pentru Los Angeles

124 ,,Shakespeare, Rembrandt, Beethoven vor fi pe serverul Napster ... toate legendele, mitologiile si
miturile, toti fondatorii de religii si religiile insesi asteapta sa-si propovaduiascd mantuirea, iar eroii
se imbulzesc la porti”.
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Times ,,ceea ce a reunit lumea artei este PRETUL”. De asemenea, David Gordon,
directorul Milwaukee Art Museum, afirma ca, odata cu globalizarea, arta traditionala
trebuie sa faca fatd unei concurente tot mai mari cu televiziunea si internetul, iar
publicul devine din ce in ce mai fragmentat si complex.

In urma ideilor expuse anterior apar citeva concluzii clare. Mediul digital
este un mod de lucru aparut ca un progres al civilizatiei tehnologice contemporane
si nu este in esenta un fenomen negativ. Dezvoltarea si utilizarea acestei forme de
exprimare in artele vizuale nu a ficut decat sa duca imaginea plasticd, prin ,,varfurile”
sale, spre o noua estetica si complexitate. Totodata insa, marea masa a societatii a
gasit in ,,era digitala” o formuld adecvatd de rasturnare sau chiar anulare, voluntara
sau involuntard uneori, a multor valori autentice, traditionale. Complexitatea si
comunicativitatea, alaturi de lipsa unor criterii sau cerinte foarte clare, confera
fenomenului artistic actual aspectul unei entropii vizuale, concretizate printr-un
mixaj de idei, stiluri si sensuri extrem de diverse, extrem de greu de perceput in
ansamblul lor.

108

Bibliografie

e Mastering Photoshop® CS3 for Print Design and Production, Ted LoCascio, Wiley
Publishing, Indianapolis, 2007

. Handbook of Visual Communication Theory, Methods, And Media, LAWRENCE ERLBAUM
ASSOCIATES, PUBLISHERS, London, 2005

*  Composition in Convergence The Impact of New Media on Writing Assessment, Diane Penrod
LAWRENCE ERLBAUM ASSOCIATES, PUBLISHERS, London, 2005

. Digital Art History, Anna Bentkowska-Kafel, Trish Cashen dnd Hazel Gardiner,
IntellectPublishing, Bristol UK, 2005

*  Typography, Ambrose / Harris,Ava Publishing, Lausanne, 2005

. Image, Ambrose / Harris,Ava Publishing, Lausanne, 2005

. Layout, Ambrose / Harris, Ava Publishing, Lausanne, 2005

*  Modern typography, Robin Kinross, Hyphen Press, 2004

*  Art,Origins,Otherness - Between Philosophy and Art,William Desmond, State University of
New York Press, Albany, 2003

* A century of graphic design, Jeremy Aynsley, Octopus Publishing Group,
Great Britain, 2001

*  Grid Systems in Graphic Design, Muller-Brockmann Josef, Ed. Ram Publication, 2001

*  Typography: Macro and Microaesthetics, Willi Kunz, Expanden Publishing, 2000

. Dictionar de artd - forme, tehnici, stiluri artistice, Ed. Meridiane, Bucuresti, 1995-1998

*  Graphic Design:A concise history, Hollis Richard, Ed. Thames and Hudson, 1994

. Form-Kraft-Masse, Otto Frei, Stutgard.BRD, 1990

*  Designul si calitatea vietii, Masek V., Bucuresti Ed Stiintifica si Enciclopedica 1988

. Arte si Stiinta, Solomon Marcus, Ed. Eminescu, Bucuresti, 1986

*  Dictionary of Design and Designers, Jervis S, Londra 1984

. Dialogul vizual, Nathan Knobler, Meridiane, Bucuresti, 1983

. Arta Modernd, Argan Giulio Carlo, Ed. Meridiane, Bucuresti, 1982

* Introducere in gramatica limbajului vizual, Ailincai Cornel, Ed. Dacia, Cluj Napoca, 1982

»  Estetica si teoria artei, Matilla Ghyka, Ed. Stiintifica si Enciclopedica, Bucuresti, 1981

. Arta si perceptia vizuald, Arnheim Rudolf, Ed. Meridiane, Bucuresti, 1979

. Culoare Artd Ambient, Paul Constantin, Ed. Meridiane, Bucuresti, 1979

. De Stijl, Overy Paul, Ed. Meridiane, Bucuresti, | 979

. Fundamentele artei moderne, Hofmann Werner, Ed. Meridiane, Bucuresti, 1977

. Cubismul, Grigorescu Dan, Ed. Meridiane, Bucuresti, 1972

Reviste

Beaux art, Idea Fixa, Phirebrush, Fragile Magazine, Head, Canvas, Communication Arts, Gnomon
Highend Magazine, Expose, Vektorika, GD USA, Computer Arts, Layers Magazine, Artension, CG
Arena, Computer Graphics

109



110

Cuprins

CAPITOLUL |
Conturarea designului grafic ca domeniu independent in cadrul artelor plastice / 5
I.1.Introducere — date preliminare / 5
|.2. Revolutia industriala / 6
I.3.Aloys Senefelder si inventarea litografiei / 8
|.4. William Morris si miscarea Arts and Crafts / 12
|.5.Afisul francez si Impresionistii / 14
6. Sfarsitul secolului XIX si Tnceputul secolului XX, perioada Artei 900/ 22
|.7. Concluzii preliminare / 36
|.8. Curentele de avangarda din Europa/37
1.8.1. Futurismul / 39
1.8.2. Dadaismul /41
1.8.3. Constructivismul rus / 41
1.8.4 Scoala de la Bauhaus / 45
1.8.5. Neoplasticismul olandez sau miscarea DeStijl / 47
1.8.6. Cercul elvetian / 49
1.9. Concluzii / 49

CAPITOLUL 2
Designul grafic, instrument al apologiei propagandiste in timpul celor doua
razboaie mondiale si perioada urmatoare / 51
2.1.PRIMUL RAZBOI MONDIAL / 51
2.1.1. Premize / 51
2.1.2. Posterul in Marea Britanie / 52
2.1.3. Franta — afisul de razboi o forma a artei plastice / 53
2.1.4. Germania — intoarcerea la caracterele gotice / 54
2.1.5. Statele Unite ale Americii — ,,| want you” / 56
2.1.6. Designul grafic expresie a comunicarii vizuale / 59
2.1.7. Propaganda aeriana — fluturasii aruncati din avion / 60
2.2.Al Doilea Razboi Mondial / 61
2.2.1. Premize / 61
2.2.2. Germania nazista / 65
2.2.3. Marea Britanie si Ministerul de Informatii (Mol) / 67
2.2.4. Statele Unite ale Americii / 68
2.2.5.URSS — propaganda rosie / 70

111



2.2.6 Franta — Spania / 73

2.2.7. Fenomene conexe — expozitiile propagandiste / 74
2. 3. Propaganda de dupa razboaiele mondiale / 74
2.3.1.China / 74

2.3.2.Cuba / 77

2.3.3.Polonia / 78

CAPITOLUL 3
Designul grafic — perioada dintre anii postbelici si inceputurile erei digitale / 81
3.1.Introducere /81
3.2. Elvetia /83
3.3. America —Art Directors / 88
3.4. Psihedelia sau manifestarea psihicului / 97
3.5.Underground press / 102

Capitolul 4
Demitizarea imaginii artistice in contextul dezvoltarii tehnologiei informatice si

transformarea acesteia in bun comun / 105

Bibliografie / 109

112 113



114



